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Caros leitores,

E com satisfacdo que informamos que, a partir de
janeiro de 2023, a Revista da OMPI sera publicada
exclusivamente em formato digital.

Com essa mudanca, poderemos proporcionar aos
nossos leitores um fluxo mais regular de conteudos
sobre temas atuais relacionados a propriedade
intelectual, a inovacdo e a criatividade. Essa
transicdo também esta alinhada ao compromisso

da Organizacao de reduzir sua pegada de carbono.

Para receber a verséo digital da Revista da
OMPI, inscreva-se em: https://lwww3.wipo.int/
newsletters/en/#wipo_magazine
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Com o Hydraloop, o
estresse hidrico se
combate em casa

Catherine Jewell, Divisdo de Informacdes e
Comunicacéo Digital, OMPI

Foto: OMPI/Berrod

(Da esquerda para a direita: Arthur Valkieser, Sabine Stuiver, Daren Tang, diretor geral da OMP]I,

e Tatiana Molcean, embaixadora da Moldédvia no Escritério das Nagdes Unidas em Genebra e
presidente da Assembleia Geral da OMPI). Em julho de 2022, a Hydraloop, empresa fundada por
Arthur Valkieser e Sabine Stuiver, ficou entre as cinco vencedoras da edi¢ao inaugural dos Prémios
Mundiais da OMPI, cujo objetivo é celebrar as conquistas das pequenas e médias empresas que
usam a propriedade intelectual para gerar impactos positivos dentro e fora de seus paises.

O sistema descentralizado de reciclagem de aguas cinzas Hydraloop possibilita uma
reducdo de até 45% tanto no consumo de agua como na emissao de aguas residuais por
domicilios. Em um momento em que as temperaturas cada vez mais elevadas provocam
tragédias em todo o planeta, prolongando os periodos de seca e agravando o estresse
hidrico, essa premiada solug&o de tratamento de &gua ndo poderia chegar em melhor hora.

Arthur Valkieser e Sabine Stuiver, casal de holandeses por tras do Hydraloop, tomaram
para si a miss@o de encontrar uma solugéo para a grave crise hidrica do planeta, que
vem se aprofundando cada vez mais. Em 2015, os dois bem-sucedidos empreendedores
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abandonaram a aposentadoria para desenvolver um sistema domiciliar de tratamento
de agua que fosse descentralizado e respondesse as aspiragdes dos consumidores. A
empresa Hydraloop, que o casal constituiu para desenvolver o sistema de mesmo nome,
ficou entre as cinco vencedoras da primeira edicdo dos Prémios Mundiais da OMPI para
PMEs, cujo anuncio aconteceu em julho deste ano. Valkieser e Stuiver acreditam que
o prémio da OMPI constitui um estimulo importante para o seu esfor¢o de disseminar
mundialmente essa engenhosa solugao de tratamento de agua.

O que os levou a investir em reciclagem de dgua e criar a Hydraloop?

Stuiver: Os recursos de agua doce de nosso planeta sao finitos. As mudancas
climaticas estdo causando estiagens severas e o estresse hidrico € um desafio para
inimeros paises, inclusive no continente europeu. Estimativas indicam que até 2030,
cerca de 700 milhdes de pessoas em todo o mundo podem ser deslocadas devido
a escassez de agua. Apesar dessa realidade alarmante, continuamos a usar agua
doce para alimentar nossos vasos sanitarios, lavar roupas e regar nossos jardins.
Nao faz o menor sentido. Por isso, quando o Arthur teve a ideia de criar um sistema
descentralizado de reciclagem de aguas cinzas, sentimos que era nossa obrigagao
coloca-la em pratica. Abandonamos nossa aposentadoria no sul da Franga e voltamos
para a Holanda para desenvolver a tecnologia e a empresa.

Valkieser: Até 2050, havera dois bilhdes de pessoas a mais no mundo e nossas
necessidades de agua serdo 55% maiores do que hoje, de modo que eu ndo podia
simplesmente ignorar essa ideia que tive. Precisava fazer alguma coisa com ela. A crise
hidrica atual € um alerta para aqueles que ignoraram todas as evidéncias de que haveria
uma escassez crescente de agua. A boa noticia, porém, é que podemos contribuir
para solucionar o problema, reciclando e reaproveitando a agua que usamos em casa.

Vocé tem alguma formacgdo em engenharia hidrdulica?

Valkieser: Nenhumal! Na verdade, eu comandava uma grande empresa de comunica-
¢des na Holanda. Mas isso acabou representando uma vantagem para mim, pois ndo
parti de ideias preconcebidas. Nao tive o raciocinio cerceado pelos ditames de uma
educacao formal. Eu sabia o que estava buscando e me orientei essencialmente pelo
método da tentativa e erro. Enfrentei muitos desafios, mas aprendi que cada problema
é, narealidade, uma dadiva, porque ao soluciona-lo, vocé aprimora o que esta fazendo.

As unidades do Hydraloop sdo belas e elegantes. Por que essa preocupacgdo
com o design?

Stuiver: Como o0 nosso foco é o enorme numero de pessoas que deseja contribuir
para um planeta mais sustentavel, percebemos que a nossa solugéo precisava ter
preocupac¢do com o consumidor, sem que isso comprometesse os requisitos de
conforto e higiene. Sabiamos que o nosso produto devia ser compacto, duradouro e
também bonito, porque design é tudo.

Valkieser: O reconhecimento que temos obtido se deve realmente ao nosso design,
mas também ao fato de que o nosso sistema trata as dguas cinzas (provenientes de
chuveiros, maquinas de lavar roupa, aparelhos de ar-condicionado, etc.) sem fazer uso
de filtros, membranas ou substancias quimicas. Nossa tecnologia patenteada trata
e purifica dguas residuais de acordo com os padrdes internacionais mais exigentes,
mas sem a utilizagcéo de filtros, que estao sujeitos a entupimentos e demandam
manutengado constante e dispendiosa.


https://www.wipo.int/patents/en/

Foto: cortesia da Hydraloop
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Como funciona o Hydraloop

Coleta aguas cinzas de baixa contaminagao

O Hydraloop coleta a dgua de chuveiros, banheiras,
lavadoras e secadoras de roupas, assim como a dgua de
condensacado gerada por bombas de calor e aparelhos de
ar-condicionado.

® Tratamento das dguas cinzas na origem

A tecnologia sustentavel do Hydraloop trata as aguas
cinzas em seis etapas, gerando uma agua limpa e
desinfectada que ndo oferece riscos a salide em
aplicacdes ndo potaveis.

Reuso da dgua tratada

A dqua tratada é redistribuida para vasos sanitarios,
lavadoras de roupas e, opcionalmente, para a irrigagao
de jardins e/ou complementacdo do nivel da 4gua em

piscinas.

Quais sdo os beneficios ambientais do Hydraloop?

Valkieser: O Hydraloop gera economia de agua e energia elétrica, além de permitir que
0s usuarios reduzam sua pegada de carbono. Com o Hydraloop, é possivel reduzir em
45% tanto o consumo de dgua como as emissdes de aguas residuais. A consequente
diminuicao no volume de 4gua a ser transportado para a residéncia dos usuarios, bem
como no volume a ser processado pelas estacdes de tratamento de esgoto, resulta
na reducao da pegada de carbono dos usuarios.

Stuiver: Na Hydraloop, n6s dizemos que quem tem juizo faz reuso da agua. Com
nosso sistema “instale e esqueca”, os usuarios podem fazer isso com facilidade e
comodidade, sem comprometer a higiene ou a qualidade de vida.

E como funciona o sistema?

Valkieser: O Hydraloop utiliza um sistema patenteado de tratamento de agua que
combina seis diferentes tecnologias: sedimentacao, flotagéo, flotacéo por ar dissolvido,
fracionamento de espuma, um biorreator aerébio e desinfec¢do da agua tratada com
poderosos raios ultravioleta para produzir uma agua compativel com os mais exigentes
padrdes internacionais. Cada unidade de Hydraloop — atualmente temos dois modelos,
um que atende até cinco pessoas e outro com capacidade para até doze pessoas
— é monitorada ininterruptamente pela internet, por meio de um servidor remoto. Os
usuarios também podem acompanhar seu uso de agua por meio de nosso aplicativo
para smartphones, que oferece dicas Uteis para economizar agua. Comecei a trabalhar
no Hydraloop em meados de 2015 e o sistema foi langcado no mercado no fim de 2017,
de modo que seu desenvolvimento se estendeu por pouco mais de dois anos.
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Quais foram os pontos altos dessa jornada
empreendedora?

Stuiver: Entramos no mercado em novembro de 2017, na
Aquatech Amsterdam. Os visitantes da feira faziam fila em
nosso estande para conversar conosco. Sabiamos que
tinhamos um produto especial, mas as unidades ainda
estavam sendo fabricadas em nossa propria garagem.
Em 2018 e 2019, levamos o Hydraloop a 26 exposicoes,
percorrendo Europa, Oriente Médio, Africa do Sul e
Estados Unidos. Era como se fdssemos missionarios,
procurando conscientizar as pessoas da importancia da
reciclagem descentralizada de agua. Nossa 272 exposi¢cao
foi a Consumer Electronics Show (CES), em Las Vegas, e
la n6és conquistamos quatro prémios: a) Melhor inovagao:
sustentabilidade, design ecolégico e energia inteligente;
b) Melhor produto sustentavel; c) Melhor startup; e d)
Melhor entre os melhores, superando 20 mil outros
produtos exibidos na feira. Isso nos tornou famosos e
nos proporcionou uma visibilidade imensa.

E os pontos baixos?

Stuiver: Depois da CES, era fundamental expandir a
empresa, em termos de pessoal, producao e investimentos.
Até aquele momento, estavamos financiando a Hydraloop
com recursos proprios. Com nosso desempenho na CES,
formou-se uma fila de investidores a nossa porta, mas
ai veio a pandemia de Covid-19 e eles desapareceram.
Foi um periodo de muita incerteza e angustia, mas em
nossa pequena equipe de gestores e acionistas ninguém
pensava em desistir. Pouco depois, encontramos inves-
tidores e as coisas voltaram a acontecer. No ano que
vem, faremos uma nova rodada de captagao. Estamos
otimistas, pois construimos uma marca sélida, que ja é
conhecida de muita gente. Nosso foco estratégico agora
¢ a internacionalizagao.

Como vocés pretendem se internacionalizar?

Valkieser: Temos a convic¢do de que a instalagdo de
sistemas descentralizados de tratamento de agua se
tornara um padrado nos codigos de edificagdo, como as
bombas de calor e os aparelhos de ar-condicionado hoje
em dia. E um mercado de proporgdes extraordinarias e o
caminho para a internacionalizagcdo passa necessariamente
pelo estabelecimento de parcerias.

Stuiver: Ja temos 140 parceiros, em 50 paises, que
comercializam unidades do sistema Hydraloop. Sao
empresas de engenharia hidraulica, hotéis, arquitetos,
fornecedores de equipamentos de jardinagem e com-
panhias de saneamento que desejam incluir em seus
portfélios produtos sustentaveis como o Hydraloop.
Também estamos conversando com varios fabricantes de
eletrodomésticos da linha branca. Nesse caso, ha algumas
alternativas em estudo, de marketing compartilhado e
associacdo de marcas a contratos de licenciamento,
sobretudo em paises onde ndo atuamos. Dessa forma,
nossa tecnologia pode ser produzida localmente, com
redugdo de custos. Mas precisamos de investimentos.
Sem investimentos, ndo conseguiremos atingir esses
objetivos globais.

O mundo estd pronto para os sistemas
domeésticos de tratamento de dgua, como o da
Hydraloop?

Valkieser: A Hydraloop esta desbravando esse mer-
cado. O mercado esta ai, mas ha certas normas que
precisam ser ajustadas. Quando vocé faz algo novo, os
ajustes sao inevitaveis. E por essa razdo que, além de
comandar a empresa, também atuo como especialista
na Comissédo Europeia de Padronizagdo do Uso das
Aguas, onde fui um dos responsaveis pela elaboracéo
dos padrdes relativos ao uso de aguas pluviais e aguas
recicladas em aplicagbes ndo potéaveis. Cada pais tem
leis e regulamentos préprios, que faziam sentido no
passado, quando foram adotados, mas que em muitos
casos perderam a relevancia e acabam impedindo que
as inovagdes cheguem ao mercado. Dai a importancia
de revogar as normas ultrapassadas e estabelecer novos
padrbes para a gestao de aguas residuais. Também
sou membro do conselho de administracdo da Water
Europe, que promove inovacdes relativas ao uso da
agua na Europa. Acho que é uma forma importante de
encontrar solugdes para questdes relacionadas a agua
na Europa. Relatérios elaborados ha dez anos ja previam
a situagao que vivenciamos hoje, mas ninguém faz nada
s6 com base em um relatério. Infelizmente, as pessoas
precisam sentir o problema na pele para comecar a agir.
Precisamos agora de politicos judiciosos, que estejam
dispostos a adotar as medidas necessarias. E precisamos
de investimentos para implementar as solugdes, pois elas
ndo serdo gratuitas.
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Stuiver: Faco parte do comité consultivo para politicas publicas da Water Europe, que
promove a conscientizagéo sobre o valor da agua para nossa sociedade e economia. O
comité também trabalha pela incluséo de solugbes e abordagens inovadoras nas diretrizes
legais e politicas publicas europeias. Ha muitas inovagdes no setor e ja dispomos de
solugdes viaveis, tanto em termos técnicos como econémicos, para solucionar a crise
hidrica. Essa € uma 6tima noticia, mas em muitas regides a agua ainda € extremamente
barata. Por isso defendemos trés coisas: primeiro, que dispositivos voltados para
a economia de agua passem a ser incluidos nos cédigos de edificagcdo do mundo
inteiro; segundo, que construtoras e usuarios finais sejam ativamente incentivados a
adotar esses dispositivos; e terceiro, que sejam implementados esquemas de precos
diferenciados, para que as pessoas paguem taxas mais elevadas se o seu consumo
de agua for maior que o normal. Isso ajudara a conscientizar os consumidores sobre o
verdadeiro valor da agua e garantira o uso responsavel desse recurso tdo fundamental.

Qual o papel da propriedade intelectual na empresa de vocés?

Stuiver: A propriedade intelectual ajudou a Hydraloop em todas as areas, financiando
anossa missao e viabilizando a expansao exponencial de nossa producao e de nossas
vendas, contribuindo, assim, para que nos tornassemos lideres de mercado em nosso
segmento. Nossa misséo ¢é levar o sistema Hydraloop a muitos novos edificios e casas
em todo o mundo nas préximas décadas. Isso significa que precisamos recorrer a
mecanismos de colaboracéo e proteco. E a Pl que torna isso possivel.

Valkieser: Desde o principio, estavamos cientes de que a Pl seria importante para
nos. Nao pretendiamos investir tanto tempo e energia no desenvolvimento da nossa
ideia e correr o risco de que alguém a copiasse.

Stuiver: Desenvolvemos um produto patenteado que qualquer pessoa pode usar em
troca do pagamento de uma taxa. E os nossos direitos de Pl viabilizam a expanséo de
nossa producao, de nossas atividades publicitarias e de nossas vendas. Por meio de
contratos de licenciamento, podemos estabelecer parcerias com outras empresas e
disponibilizar rapidamente esse produto t&o necessario no mundo inteiro. A propriedade
intelectual também tornou nossa empresa muito mais interessante para os investidores.
Além de nossa equipe, é a Pl que protege e confere valor para a empresa.

Por que foi importante para a Hydraloop obter uma certificacdo
independente?

Valkieser: Em primeiro lugar, a certificagédo viabilizou nossa entrada no mercado.
E, em segundo, entender as exigéncias dos 6rgéos de certificagdo me ajudou a
projetar o Hydraloop. Meu objetivo era cumprir os requisitos mais exigentes, isto &, os
do NSF/ANSI-350, nos Estados Unidos. Embora nao digam como fazer o tratamento
de agua, essas certificagdes explicam o que o seu produto precisa realizar. Foram
elas que me forneceram as orientacdes de que eu precisava para chegar ao sistema
atualmente patenteado.

Como é avisdo de vocés do futuro?
Stuiver: Estamos diante de uma crise hidrica mundial e, sem agua, nossa sobre-

vivéncia é inviavel. Agua é vida. Muitas pessoas ainda ndo se deram conta de que
a agua é essencial para o bem-estar social, para o desenvolvimento econémico,
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O sistema
descentralizado de
reciclagem de aguas
cinzas Hydraloop
possibilita uma
redugdo de até
45% tanto no
consumo de dgua
como na emissao
de aguas residuais
por domicilios.

para o crescimento empresarial e para a salude dos ecossistemas naturais. A boa

noticia & que estamos em condicdes de solucionar essa crise. As solugdes ja existem.

S6 precisamos implementa-las!

Valkieser: Nossa visdo € que em dez anos havera sistemas descentralizados de
reciclagem de agua instalados em todos os edificios, pois esse sera o padrao exigido
nos codigos de edificacdo do mundo inteiro. E queremos contribuir efetivamente para
o enfrentamento da crise hidrica mundial, tornando-nos lideres de mercado nesse
segmento.

O que significou vencer o Prémio Mundial da OMPI para PMEs?

Stuiver: Foi uma conquista extremamente importante. Em primeiro lugar, fiquei muito
orgulhosa porque o prémio representa um reconhecimento para a invengao do Arthur
e para todo o trabalho que ele realizou em seu desenvolvimento. Tivemos uma jornada
emocionante até aqui. E, em segundo lugar, o prémio nos d4 muito mais visibilidade
e credibilidade para levar nossa missao adiante, pois o que nés fazemos tem uma
importancia extraordinaria. Ndo estamos aqui para vender um produto. Queremos
transformar o mundo.

Qual o seu conselho para outras PMEs que estejam iniciando suas jornadas
empresariais?

Valkieser: Nao desistam nunca.

OO P>AUU<I

Foto: cortesia da Hydraloop
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Stogie T: hip-hop, PI
e aquele jazz todo

Catherine Jewell, Divisdo de Informacgdes e Comunicacéo Digital e
Edward Harris, Divisdo de Imprensa e Redes Sociais, OMPI

Stogie T em apresentacédo realizada em abril de
2022 na sede da OMPI, em Genebra, para celebrar
o Dia Mundial da Propriedade Intelectual 2022.

Em 2016, o pioneiro artista sul-africano de hip-hop Tumi Molekane, vocalista da banda

Tumi and the Volume, que se desfez em 2012, langou sua carreira solo como Stogie T.
O popular rapper concedeu recentemente uma entrevista a Revista da OMPI, em que
falou sobre diversos temas, como sua paixao sobre a musica hip-hop, sua recente
contratagéo pelo selo Def Jam Africa e a importancia de os musicos jovens saberem
como proteger e administrar seus direitos de propriedade intelectual.

Por que a musica é importante para vocé?
A musica é Unica forma que eu tenho de estar no mundo. Como musico, sou util para

a minha comunidade, para o meu pais e para o mundo. E isso que me tira todas as
manh&s da cama.

Foto: OMPI/Berrod
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O que o fez se interessar pelo hip-hop?

Nos anos 80, quando eu era menino, o hip-hop era o tipo
mais intenso de musica. Para mim, o hip-hop sempre foi
uma coisa muito intensa. Sem contar que eu também
tenho uma certa tendéncia a falar rapido. Ai, um dia
alguém p6és um cheque no meu bolso por eu fazer o
que para mim até entdo era s6 uma curticao, e o resto,
como dizem, é histodria.

Conte um pouco sobre o seu desenvolvimento
mausical.

Comecei como rapper nas ruas, com todos os meus
amigos do rap. Era um grande barato, até que comecgou a
parecer um pouco limitado demais, até que eu comecei a
ndo encontrar ali espacgo para toda a poesia que eu estava
lendo, para todo o Tchaikovsky que andava me fascinando.
Foi nesse momento que a palavra falada comegou a me
interessar mais. Mas eu também carregava esse lance
comigo, essas melodias e beats de rap. As duas coisas
acabaram convergindo em uma banda chamada Tumi
and the Volume, que era formada por mim, atuando
como artista da palavra falada, e trés instrumentistas que
transformavam a minha poesia em mdusica. A gente fez
uma turné no mundo inteiro, mas, com isso, tudo o que
eu tinha construido na Africa do Sul comegou a desandar.
Foi ai que eu resolvi gravar um disco solo, com algumas
coisas de hip-hop classico, para manter meu nome em
evidéncia na cena hip-hop do meu pais.

Na Africa do Sul, na época, vocé tinha de um lado a cena
da musica ao vivo, com sua poesia e estilos variados, e do
outro a cena do hip-hop cléssico. E as duas coisas jamais
se misturavam. Era super frustrante, e como eu queria
ser totalmente eu mesmo em todos os lugares em que
estava — a sinceridade, a honestidade e a autenticidade
sempre foram a alma das minhas criagcbes —, achei que
seria uma tremenda desonestidade continuar a fazer
uma coisa so6 porque era aquilo que determinado publico
esperava de mim. Além disso, conforme fui ficando mais
velho, minhas prioridades também mudaram, meu mundo
tinha mudado, e eu queria continuar a me desenvolver
como artista. Eu queria trabalhar uma variedade maior
de temas e dar voz a historias tipicamente sul-africanas.
Por isso resolvi mudar o meu nome para Stogie T.

Por que Stogie T?

Eu adoro fumar charutos e stogie também quer dizer
charuto (em inglés), € uma palavra que para mim reflete a
ideia de fabricagao artesanal, o tempo necessario paraa
producdo de um charuto, e também a calma e 0 sossego
necessarios para se curtir um charuto. Tem tudo a ver
com a maneira como eu fago arte.

Vocé foi contratado recentemente pelo selo Def
Jam Africa. O que isso significou para vocé?

O Def Jam Africa € um brago do selo Def Jam Music,
que tem uma histéria e uma presenca incriveis na cena
hip-hop. Assinar com o Def Jam Africa foi a realizacéo
de um sonho. Também foi um passo na direcéo certa
para fazer a minha musica atingir um publico mundial.

Por que é importante que os artistas preservem
seus direitos sobre suas obras criativas?

Lembro de quando eu falei para a minha mae que eu
estava precisando de dinheiro para montar um estudio.
Ela perguntou por qué, e eu lembro de explicar para ela:
“O negdcio é o seguinte, mae. Imagina que eu estou la em
casa e de repente me vem uma ideia. Ai um amigo meu
cria umas batidas para essa ideia. Em principio, a ideia
e as batidas s&o nossa propriedade. S6 que se a gente
procurar um sujeito para gravar a musica e nao tivermos
dinheiro para pagéa-lo, teremos que dividir a propriedade
da gravacéo com ele. E dali a pouco vai aparecer outro
sujeito na histéria e a gente vai ter que dividir com ele
tudo o que ganhar com a musica também. Vocé ndo tem
o seu trabalho, mae? Vocé néo vai e passa varias horas
la e é remunerada por isso? Eu adoraria fazer o mesmo.
Mas na minha &rea néo ¢é assim. O sujeito com quem eu
gravo as minhas musicas quer que eu faca as coisas de
outra forma, porque do meu jeito ele acha que nao vai
dar certo. E é por isso que o estudio é importante para
mim, para eu poder fazer as coisas do meu jeito”.

Essa ideia de independéncia me ensinou que eu precisava
me proteger de todas as maneiras possiveis. Comecei
mandando minhas letras pelo correio para mim mesmo,
para provar que eu era o autor delas. E ai eu descobri
que ha agéncias arrecadadoras que defendem os direitos
dos artistas e editoras musicais que podem ajudar vocé
a ampliar o valor dos seus direitos e promover as suas
obras. Aprendi tudo isso na raga mesmo.

E digo para todos os jovens de 18 anos que querem fazer
rap que se eles dedicassem uma horinha do dia para
entender como funciona o mercado editorial de musica,
0 que é PIl, o que s&o royalties e quais sao os direitos
deles, eles estariam fazendo mais pela musica deles do
que passando trés horas no YouTube tentando descobrir
como mixar uma bateria. A tecnologia praticamente
eliminou as barreiras de acesso a producao musical,
deixando os musicos em uma posi¢ao vulneravel. Isso
significa que é fundamental para eles fazer um bom uso
de sua propriedade intelectual.

Os musicos costumam ver os selos das gravadoras como
os “malvaddes”. E estes, por sua vez, tendem a tratar os

_’
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Eu gostaria que houvesse mais espago para vozes de

fora do hip-hop tradicional, para que a gente tivesse
um olhar mais global sobre o género”, diz Stogie T.

artistas com uma atitude de “vocé ndo tem ideia do que esté falando”. Todos sairiam
ganhando se os artistas soubessem falar a lingua da industria da musica e tivessem
um bom entendimento de seus direitos, de seu significado, do que devem fazer para
protegé-los e de como podem se beneficiar deles.

O que diferencia o hip-hop sul-africano e sua evolucdo?

Quando surgiu na Africa do Sul, o hip-hop tinha suas raizes na cultura do hip-hop
tradicional do Bronx. Era batida para c4, grafite para la, muito rap, o pessoal mandando
ver nas picapes, e a ideia de autoconhecimento e envolvimento da comunidade. Esse
€ o hip-hop que vocé encontra hoje na Cidade do Cabo.

Ao mesmo tempo, o hip-hop que surgiu em Joanesburgo tinha uma levada comercial
mais préxima do kwaito, que era o principal género musical da época. Era um reflexo
do novo espirito sul-africano, marcado pela experiéncia dos suburbios negros, que
comegavam a emergir das sombras do passado. Os caras que faziam musica no
dialeto local foram os que se tornaram os grandes nomes de sucesso. E comecaram
a marginalizar os artistas do hip-hop suburbano tradicional, que cantavam em inglés,
que a maioria das pessoas ndo entendia. Mas o kwaito era rejeitado, pelo menos nos
espacos do hip-hop tradicional. A cena hip-hop é tremendamente elitista. E, lembre-se,
na época era tudo muito recente, tudo muito novo, tinha um lance meio que de culto
secreto para nés.

Eu curtia tanto Ia como c3a, iamos a todos os clubes juntos e eu via como alguns artistas
se bandeavam para um lado ou para o outro, conforme a dindmica da economia da
fome. Foi uma experiéncia interessante, da perspectiva de como é importante vocé ser

Foto: OMPI/Berrod
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auténtico, de como vocé precisa segurar a onda e ser quem voceé é,
independentemente do que esté acontecendo a sua volta. Também
me mostrou que o que aqueles caras estavam fazendo tinha valor.
J& a questdo de haver um som hip-hop tipicamente sul-africano
€ mais polémica, inclusive ha uma grande discussao sobre isso
agora. E 0 amapiano? E o kwaito? A gente vai criando esses sons e
ai cada um acha que esse ou aquele é que é o verdadeiro hip-hop
sul-africano. Sera que a gente ndo pode simplesmente aceitar que
€ assim que as coisas vao evoluindo?

Mas, para mim, se o som é bom e tem quem goste, esté valendo.
O pessoal esquece que hip-hop é musica e que é um reflexo das
pessoas que se envolvem na criagdo dessa musica. O hip-hop atrai
jovens no mundo inteiro. E feito uma religido, no sentido de que
cada um poe nele os seus proprios valores. O hip-hop do Japao
tem um estilo préprio. E € a mesma coisa na Africa ou na Africa do
Sul, porque as pessoas querem que o hip-hop reflita quem elas
s8o. As pessoas querem fazer rap na lingua delas, querem que
tenha a ver com a musica indigena. E ndo tem nada de errado nisso.

Qual foi o ponto alto na sua carreira?

Ah, isso varia, mas acho que agora € simplesmente o fato de eu ainda
estar podendo fazer hip-hop e ter feito a mudanca para Stogie T.
Até hoje eu me pergunto como foi que a gente conseguiu fazer isso.

Quais sdo os grandes desafios que vocé enfrenta hoje como
artista?

Isso depende muito do contexto, mas, de modo geral, o desafio
€ que as pessoas levem vocé a sério, é ser capaz de, mesmo
quando de repente eu fago uma cangao que ndo era o que as
pessoas estavam esperando, continuar sendo visto como um rapper
inteligente, alguém com uma visdo de mundo e que ¢é interessante
porque faz essas “outras” coisas.

Que tipo de evolugdo vocé deseja para o hip-hop?

Eu gostaria que houvesse mais espaco para vozes de fora do
hip-hop tradicional, para que a gente tivesse um olhar mais global
sobre o género.

Os servigos de streaming tém tido um impacto positivo
para os artistas?

No hip-hop a gente sempre foi fa de novas tecnologias. Nao faz
muito tempo, na Africa do Sul, antes de o streaming aparecer, os
proprios artistas deixavam que as suas musicas fossem colocadas de
graca nainternet. Era uma estratégia para que as pessoas tivessem
acesso as musicas, porque isso acabava criando fontes de renda.

“Todos
sairiam
ganhando se
os artistas
soubessem
falar a lingua
da industria
da musica
e tivessem
um bom
entendimento
de seus
direitos,
de seu
significado,
do que devem
fazer para
protege-los
e de como
podem se
beneficiar

deles.”
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Atualmente, como artista, se vocé faz uma turné e mostra para uma marca tal
que o site com o download gratuito das suas musicas esté atraindo milhares
de visitas, € bem possivel fechar uma parceria com essa marca. Esses canais
abrem novas fontes de renda. Ai vocé olha para as plataformas de streaming
e vé que elas pagam um valor irrisério para todo mundo e aquilo nunca vai
ser a sua principal fonte de renda. O streaming é como um cartdo de visitas,
um jeito de as pessoas conhecerem a sua musica, mas a sua renda mesmo
vem de outros canais.

Ha um aspecto negativo no streaming?

O meu problema com as plataformas de streaming é que elas ndo levam
em conta os diferentes publicos e mercados, ndo fazem distingdo entre um
artista popular, cujos (milhdes de) fas estdo dispostos a pagar no maximo
dois centavos para escutar suas musicas, € um musico de jazz, cujos fas sao
em menor numero, mas estao dispostos a pagar dois ddlares para escutar
suas cangdes. Do jeito que a coisa é feita atualmente, o musico de jazz ndo
tem como se beneficiar do streaming.

Qual foi a inspiragdo para os seus dlbuns The Empire of Sheep e
Yeah?

O Empire of Sheep é uma reflexdo sobre como eu vejo a Africa do Sul hoje.
Infelizmente, como acontece em tantos outros lugares do mundo, a gente esta
em uma situacé@o em que ter seguidores é mais importante do que ter lideres.

De onde vem a sua inspiracao?

As vezes vocé tem que se desafiar, tem que se obrigar a olhar para uma
situagcd@o e questionar se ndo da para pinta-la de outro jeito. A maior fonte
de inspiragcdo, no momento, é entender essa pandemia maluca da qual a
gente estd saindo e sintetizar essa experiéncia em uma série de cancdes.

Que mensagem vocé gostaria de transmitir para artistas jovens e
iniciantes?

Como artista, € importante que vocé tenha um lugar onde possa escutar a
si mesmo, e onde possa entender adequadamente qual € o sentido da sua
musica. Hoje em dia é muito facil pegar um celular e sair espalhando a sua
voz por ai. E isso é fantastico. Mas vocé ndo tem um lugar em que possa
por experimentalmente as suas ideias para rodar e obter reagdes sinceras.
E importante se cercar de pessoas que sejam francas com vocé, que digam
realmente o que pensam do que vocé esta fazendo e o ajudem a encontrar
0 angulo certo para a sua musica e a sua mensagem.
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eSports: panorama

de uma (ndo tao)

nova fronteira do
entretenimento digital

Andrea Rizzi e Francesco de Rugeriis, escritério de
advocacia Andrea Rizzi & Partners, Mildo, Itdlia

Apenas uma fragao dos eSports
envolve a simulagdo virtual

de esportes tradicionais,

como futebol ou basquete. O
videogame League of Legend's,
desenvolvido pela Riot Games,
éum dos “ciberesportes” mais
populares do mundo, embora
néo contenha, em si, nenhuma
alusdo a préticas esportivas.

ANTES DE MAIS NADA, E-... 0 QUE?

Segundo a definicéo do dicionario inglés Oxford Advanced Learner’s Dictionary, um esporte
eletrénico ou ciberesporte (mais conhecido como eSport) é “um videogame disputado
entre dois ou mais participantes diante de um publico de espectadores”. Embora ndo seja
muito precisa, a definicdo capta a esséncia do fendbmeno e nos ajuda a apresentar um
primeiro aspecto extremamente importante: qualquer videogame (implicando oundo a
simulagéo virtual de uma atividade esportiva tradicional) pode ser considerado um eSport.

Apenas uma pequena fracdo dos eSports envolve a simulagéo virtual de esportes
tradicionais, como futebol ou basquete. O videogame League of Legends, desenvolvido
pela Riot Games, € um dos “ciberesportes” mais populares do mundo, e, no entanto,
nao contém, em si, nenhuma alusao a praticas esportivas: trata-se de um jogo eletrénico
de guerra, disputado em um mundo fantastico, em que duas equipes de personagens
imaginarios travam batalhas para conquistar a vitéria e a gléria.

Foto: © Riot Games
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O horizonte dos eSports é
cada vez mais amplo e sua
popularidade cada vez maior,
acompanhando a importancia
rescente dos videogames
como meio de entretenimento
e de comunicagdo para as
geracOes mais jovens.
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“Diferentemente do que acontece com
os esportes tradicionais, onde ninguém
é ‘dono’ do jogo em si, no universo dos
videogames muitas vezes ha um grande

numero de pessoas (fisicas ou juridicas)
que detém direitos de propriedade
sobre 0 jogo ou seus componentes.”
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O IMPACTO DOS ESPORTS

O impacto dos eSports pode ser avaliado tanto de um ponto de vista estri-
tamente econdmico como do ponto de vista das comunicagdes. Em termos
econdmicos, o faturamento do segmento deve chegar a US$ 1,38 bilhdo em
2022, frente a US$ 1,11 bilhdo em 2021, com um crescimento de 16,4% na
comparagao ano a ano, segundo o Relatorio sobre o Mercado Mundial de
eSport e Streaming ao Vivo em 2022, elaborado pela consultoria Newzoo.

No ambito das comunicagdes, os eSports conseguem se conectar com
jovens, adultos e até idosos de alto poder aquisitivo. Em razao disso, eles vém
atraindo o interesse de grandes marcas, como Louis Vuitton e Mastercard,
que até recentemente permaneciam completamente alheias ao universo dos
videogames. Sua capacidade de atingir um publico mais amplo e variado é
incrivel. Em 2019, a final do campeonato mundial de League of Legends foi
assistida por aproximadamente 100 milhdes de pessoas, ao passo que a
Superbowl da NFL, tradicional partida decisiva do campeonato de futebol
americano dos Estados Unidos, teve “apenas” 98 milhdes de espectadores.

OS ESPORTS COMO VIDEOGAMES PROTEGIDOS POR PI

Para haver um eSport, é preciso haver um videogame. Isso tem implicacdes
importantes do ponto de vista juridico. Se entendermos que os videogames
s8o essencialmente uma camada de software (ou motor de jogo) sobre a qual
se acrescentam componentes audiovisuais, como animagdes, imagens, textos,
efeitos sonoros e musica, que podem ser objeto de protecéo de P, evidencia-se
a complexidade juridica que envolve os eSports. Sem duvida, os direitos de
autor sdo a categoria de direitos de propriedade intelectual mais imediatamente
relevante para os videogames. No entanto, em tese, um ciberesporte pode
suscitar a aplicagdo de direitos de Pl de praticamente todas as categorias.

De uma perspectiva europeia, o Tribunal de Justi¢a da Unido Europeia (TJUE),
em seu Acérdao n° C-355/12 (caso Nintendo), esclareceu que os videogames
“constituem material complexo que compreende ndo s6é um programa
de computador mas também elementos graficos e sonoros que [...] sao
protegidos, juntamente com a obra inteira, pelo direito de autor [...]".

Como os direitos de Pl séo direitos de propriedade/inerentemente monopolistas,
seus detentores podem, em principio, impedir que terceiros usem o material
em questéo. Diferentemente do que acontece com os esportes tradicionais,
onde ninguém é “dono” do jogo em si, no universo dos videogames muitas
vezes ha um grande numero de pessoas (fisicas ou juridicas) que detém
direitos de propriedade sobre o jogo ou seus componentes: programadores,
artistas, escritores, compositores e intérpretes de musica, entre outros.

No caso dos videogames, os direitos de Pl normalmente s&o detidos ou
controlados por uma editora ou desenvolvedora, que os adquire para poder
distribuir e explorar comercialmente o jogo. Essa exploragdo acontece,
fundamentalmente, por meio da venda de licengas a usuarios finais, cujas
condicdes sao estabelecidas pelo contrato de licenga do usuario final/termos
de servigo (EULA/ToS, na sigla em inglés). Nos termos desses contratos,
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Figura 1 — O ecossistema dos eSports
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Os eSports constituem um complexo ecossistema de direitos de
PI. Essa complexidade é administrada por uma série de contratos,
cada um dos quais deve “conversar” com os demais para que se
evitem eventuais violagdes de direitos de PI de terceiros.

a licenca concedida pela editora é praticamente sempre restrita a usos pessoais/nao
comerciais. Isso nos leva ao segundo aspecto fundamental: diferentemente de um
campeonato de futebol, a organizacdo de um torneio de eSports requer, em principio, a
autorizacdo da editora do videogame.

OS ESPORTS COMO ECOSSISTEMAS COMPLEXOS

Eis o terceiro aspecto de importancia crucial: dada a presenca e interagdo de varios
atores, com seus respectivos direitos de PI, cria-se um ecossistema complexo, como se
observa na Figura 1.

Essa complexidade é administrada por uma série de contratos, cada um dos quais deve
“conversar” com os demais: é preciso examinar com atencao todos os fios que compdem
essatrama complexa, para ndo haver violagdes dos direitos de Pl de terceiros. A navegacéo
nesse ecossistema exige cuidado especial com os aspectos discutidos a seguir.

Em primeiro lugar, cada eSport € um videogame com suas proprias regras internas, resul-
tantes de decisdes tomadas pelo desenvolvedor durante o processo de criacdo do jogo.
Essas decisdes estruturais raramente podem ser modificadas pelo usuario sem autorizagao.
Em segundo lugar, o uso do videogame é regido por um contrato de licenca, seja um
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EULA/ToS genérico ou uma licenca concedida especifi-
camente pela editora para a organizacéo de determinado
torneio. E, em terceiro lugar, a organizagao de um torneio
de eSports tende a envolver diversos outros titulares
de direitos de PI, tornando o ecossistema ainda mais
complexo do ponto de vista da propriedade intelectual.

Os torneios de eSports podem ser organizados pela editora
do videogame ou por organizadores independentes e
podem ter regras (adicionais) proprias. Qualquer violagéo
das regras do evento pode acarretar a violacdo dos
direitos de Pl da editora e/ou do organizador independente.
Os torneios podem ser competi¢des isoladas ou fazer
parte de campeonatos realizados no ambito de uma liga,
envolvendo ainda mais regras.

Os organizadores do torneio (sejam eles editoras ou
organizadores independentes) monetizardo seus direi-
tos por meio de contratos de patrocinio firmados com
marcas (que também gozam de protecao de direitos de
propriedade intelectual), assim como pela concessao de
direitos de radiodifusdo/streaming, em geral exclusivos,
a plataformas de distribuicéo de conteudo (como Twitch
ou YouTube). Outras fontes de receita sdo a venda de
ingressos para eventos presenciais e a comercializagéo de
todo tipo de artigos fisicos ou digitais de merchandising
(também protegidos por direitos de PlI).

Por fim, obviamente ainda é preciso considerar os joga-
dores e equipes, que podem ter seus proprios contratos
de patrocinio com marcas e patrocinadores de eventos.
Os jogadores e equipes detém ou controlam direitos
sobre as imagens dos jogadores e dos espectadores
que assistem a competicdo. Os espectadores muitas
vezes interagem através das plataformas de streaming
(que também detém direitos de propriedade intelectual
sobre suas tecnologias), eventualmente criando conteu-
dos que também podem gerar direitos de Pl adicionais,
dependendo das condi¢des estabelecidas pelo EULA/ToS
da plataforma e — na medida em que esses conteldos
incluam conteudos do jogo —das condi¢des estabelecidas
pelo EULA/ToS da editora do videogame.

UMA QUESTAO FUNDAMENTAL: QUEM DEVE
REGULAMENTAR OS ESPORTS?

Como costuma acontecer com fendmenos novos, 0s
eSports permanecem, em larga medida, sem regulamen-
tacao nas legislacdes nacionais. Por conseguinte, editoras
que detém direitos de Pl encontram ampla liberdade

para administrar o ecossistema dos eSports (dentro dos
parametros estabelecidos pelo direito comum, incluindo
as leis de defesa do consumidor e da livre concorréncia).
Do ponto de vista dessas empresas, isso é razoavel, visto
que normalmente cabe a elas arcar com os custos relativos
ao financiamento e comercializagao dos videogames.
Trata-se também do arranjo mais eficiente, uma vez que
ninguém conhece melhor seus produtos/servicos (e a
respectiva comunidade de usuarios) do que a editora.
Em outras palavras, sdo as editoras que se encontram
em melhores condig¢des para garantir o florescimento do
ecossistema dos eSports.

No entanto, alguns especialistas argumentam que, da
perspectiva do mercado dos eSports, 0 monopolio
substantivo que as editoras individuais detém sobre seus
videogames estéd longe de ser a solugéo ideal. A seu ver,
o problema de deixar a gestdo dos eSports inteiramente
nas maos das editoras € que seus interesses podem nem
sempre coincidir com os de outros atores envolvidos no
ecossistema. Para proteger os interesses e investimentos
desses atores, seria preciso adotar mecanismos que
contrabalancassem o poder das editoras.

Ha especialistas que defendem uma intervencéao regu-
ladora do Estado, que poderia assumir duas formas:
a implementagao de uma regulamentacao especifica
(variando entre uma intervengao “leve”, limitada a corregao
de problemas no marco regulatério existente, e uma
intervencgao legislativa mais abrangente), ou a incluséo
dos eSports no marco regulatorio aplicavel aos esportes
tradicionais, deixando-o0s, assim, sob a égide do Comité
Olimpico Internacional (COlI).

Em abril de 2021, o COI publicou sua agenda 2020+5, em
que se faz uma disting&o entre os esportes virtuais (isto &,
versoes virtuais de esportes oficialimente reconhecidos pelo
COQl) e os videogames. Embora o documento reconheca
a importancia dos videogames, por atingirem os jovens
e incentiva-los a praticar esportes, suas recomendagoes
deixam claro que o foco do COl séo os esportes virtuais,
em relacdo aos quais se entende que haveria espaco
para que as federagdes internacionais assumissem
responsabilidades diretivas e regulatérias (recomendagéo
n° 9). Isso exclui diversos eSports que nao envolvem a
simulacao virtual de esportes tradicionais e precisariam
ficar ao abrigo de outro regime regulatério.

Entre maio e junho de 2021, foi realizada a primeira Série
Olimpica Virtual, com jogadores competindo em versdes

_’


https://olympics.com/ioc/olympic-agenda-2020-plus-5

18

Setembro de 2022

virtuais de cinco modalidades esportivas (basquete, remo,
ciclismo, vela e automobilismo), sob a supervisédo de suas
respectivas federagdes internacionais.

Embora ainda ndo estejam definidos os papéis e as
responsabilidades, em nivel internacional e nacional,
das federacdes, sua entrada em cena deve acrescentar
complexidade ao ecossistema dos eSports. Por qué? Em
primeiro lugar, porque serd inevitavel que elas imponham
camadas adicionais de normas as organizacdes de eSports
e, em segundo, porque se nao forem estruturadas com
cuidado, as responsabilidades diretivas e regulatérias
que o COlI pretende atribuir as federagdes podem causar
atritos com as editoras de videogames.

O conflito entre a desenvolvedora/editora Blizzard
Entertainment e a KeSPA (Associacdo Coreana de eSports,
criada pelo governo da Coreia do Sul para supervisionar
as praticas profissionais de eSports) indica alguns dos
problemas que podem vir a acontecer. A disputa girou em
torno da gestéo de direitos de radiodifuséo relacionados
a transmissao do videogame Starcraft, da Blizzard, pela
televisdo. As partes acabaram fazendo um acordo (cujos
termos nao foram revelados), mas sé depois de a Blizzard
entrar na Justiga contra a KeSPA.

CONCLUSAO

O horizonte dos eSports é cada vez mais amplo e sua po-
pularidade cada vez maior, acompanhando a importancia

crescente dos videogames como meio de entretenimento

e de comunicagdo para as geragdes mais jovens.

Os eSports sao ecossistemas complexos, historicamente
gerenciados pelas editoras de videogames, que gozam
dos poderes e da flexibilidade conferidos pela legislagdo
de propriedade intelectual e pelo direito contratual, com
pouca ou nenhuma intervengéo do Estado e sua legislagéo.
Esse tipo de situacdo pode criar problemas e, de fato, é

isso que frequentemente ocorre. No entanto, a auséncia de
uma legislacao especifica abre espaco para que a Justica
e as autoridades reguladoras apliquem os dispositivos
existentes (como, por exemplo, as restritivas leis relativas
a promogoes com distribuicao de prémios e/ou a jogos
de apostas/jogos de azar) que foram adotados antes do
surgimento dos eSports. Isso, por sua vez, representa
um risco regulatério e pode constituir um desincentivo
para potenciais investidores.

Da mesma forma, a auséncia de normas nacionais ad hoc
implica o risco de que o sistema seja prejudicado pela
presenca de lacunas importantes, como, por exemplo, a
questao da emiss&o de vistos para os jogadores. Esse tipo
de quest&o surge quando os jogadores precisam entrar em
um pais estrangeiro para participar de um evento de eSports.
Na condigao de jogadores profissionais de ciberesportes,
eles sao, tecnicamente, “trabalhadores”, estando sujeitos
as leis locais de imigragé@o, que podem exigir a emisséo de
um visto de trabalho. No entanto, a obtencdo de um visto
de trabalho “comum” por um jogador de eSport é muitas
vezes impraticavel, quando ndo impossivel. E justamente
por isso que, no caso dos atletas profissionais de esportes
tradicionais, a emissao de vistos obedece a regras simplifi-
cadas especificas. Por outro lado, colocar os videogames
sob ajurisdicdo das organizacdes de esportes tradicionais
pode também n&o ser uma solugao totalmente satisfatéria,
visto que a criagdo de um ambiente excessivamente regu-
lamentado pode colidir com as prerrogativas das editoras.

Ainda ndo esta claro, da perspectiva da governanca, qual
sera efetivamente o papel a ser desempenhado pelas
federagdes nacionais e internacionais de esportes e quais
regras serdo aplicaveis aos eSports que nao envolvem a
simulag&o virtual de modalidades esportivas tradicionais. O
objetivo, porém, é a criagéo de um sistema de governanga
que seja benéfico para o segmento e respeite os direitos
de Pl das editoras, para que se evitem conflitos como o
do caso Blizzard/KeSPA.


https://complexity.gg/blizzard-and-kespa-settle-over-sc-broadcasting-rights/
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Economia digital:
a busca por novos
mecanismos de

governanca

Jiro Kokuryo, professor de Gestdo de Politicas
Publicas, Universidade Keio, Téquio, Japao

A expansao da economia digital vem suscitando importantes ques-
tGes éticas em relagéo a utilizagcéo, governanga e regulamentagao
de certas tecnologias da informagao, como os megadados (big
data) e a inteligéncia artificial (IA). Com sua rapida evolucéo, as
especificidades da economia digital, suscintamente discutidas
abaixo, exigem que se encontrem novos principios filoséficos para
orientar o desenvolvimento de politicas de governanca digital efetivas.

A transigdo da economia industrial para a economia digital torna
imperativo revisitar as bases filosoficas da moderna economia
de mercado. Na busca por novas abordagens para a governanca
digital, € importante ampliar nossos horizontes e considerar tam-
bém as contribuigcdes que as filosofias orientais podem dar para
influenciar e enriquecer um sistema que beneficie a todos. Mais
especificamente, precisamos repensar o papel do individualismo
e das instituicdes modernas dai derivadas — baseadas nas trocas
de propriedade —, privilegiando agora o compartilhamento social
de dados em bases altruistas. Devemos reconhecer ainda que
0s seres humanos sdo uma parte do cosmos e ndo o seu centro.

A INADEQUAGAO DAS INSTITUIGOES DA ECONOMIA
INDUSTRIAL COMO MECANISMOS REGULADORES DO
MUNDO DIGITAL

Ha pelo menos trés caracteristicas que diferenciam a economia
digital da economia industrial e que nos imp&em a tarefa de repensar
as instituicbes existentes, para podermos adequa-las a economia
contemporanea.

Em primeiro lugar, a economia digital esta sendo transformada pela
“externalidade de rede” dos dados, em que o valor destes ultimos



https://www.wipo.int/about-ip/en/frontier_technologies/ai_and_ip.html
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“A expansao da economia digital vem
suscitando importantes questdes éticas
em relacdo a utilizacdo, governanca e
regulamentacao de certas tecnologias
da informacédo, como os megadados
(big data) e a inteligéncia artificial (IA).”

aumenta exponencialmente na medida em que estejam conectados. Considere-se, por
exemplo, um dado isolado, que corresponda a uma Unica informagéo. Por si s6, esse
dado nao gera muito valor, mas, se fizer parte de um conjunto de dados, em que se
observam determinados padrdes, seu valor passa a ser consideravelmente maior. Isso
significa que o responsavel pela reunido desses dados detém poder de monopdlio sobre
o valor assim criado. E essa é uma das razdes pelas quais a governanca de dados é
uma questao fundamental para a sociedade. Pode-se dizer que a externalidade de rede
dos dados constitui um argumento convincente em favor do compartilhamento social
de dados, em oposi¢cédo a um regime que comporta a reivindicacao de propriedade
sobre os dados e, por conseguinte, a possibilidade de limitar o acesso a eles.

A segunda caracteristica distintiva da economia digital € o custo marginal baixissimo
dos servigos digitais, ja que o custo gerado pela inclusdo de um usuario adicional a
determinada plataforma ¢ insignificante em relagdo aos custos fixos incorridos em seu
desenvolvimento. Em termos praticos, isso significa que ha uma variedade cada vez
maior de servigos online que podem ser oferecidos gratuitamente para atrair usuarios
a uma plataforma. Esse aspecto da economia digital vem impedindo o mercado de
atuar como instrumento de alocagao de recursos, uma vez que a demanda e oferta
de servigos digitais gratuitos ndo se submetem ao controle dos mecanismos de
precificagdo, que serviam tdo bem a economia industrial.

O terceiro elemento diferenciador da economia digital € a maior rastreabilidade dos produtos.
A economia industrial se desenvolveu em um contexto em que os fabricantes tinham uma
capacidade bastante reduzida de acompanhar o destino de produtos fabricados em massa
e vendidos para consumidores ndo identificaveis nas mais diferentes e distantes localidades.
Hoje, porém, as tecnologias da informag&o, em particular os sensores, sistemas automa-
ticos de identificagao e tecnologias sem fio, ampliaram enormemente nossa capacidade
de rastrear e monitorar, com custos baixissimos, a movimentacao de produtos ao longo
de cadeias de suprimentos e entre diferentes segmentos industriais. Isso permite que os
vendedores monitorem a localizag&o dos produtos por eles comercializados e abre para
os compradores a possibilidade de identificar os vendedores originais de determinado
produto e rastrear os caminhos por ele percorridos.
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Essa maior rastreabilidade permite que, com a adog&o
de mecanismos de controle, os produtos sejam usados
de forma compartilhada. Considere-se, por exemplo, a
“economia compartilhada”, em que residéncias, carros
e diversos outros produtos sdo comercializados como
se fossem servigos, seja por meio de assinaturas ou de
instrumentos de locagéo temporaria, sem que isso implique
atroca de objetos fisicos por dinheiro. Isso significa que a
propriedade exclusiva de produtos trocados ho mercado,
caracteristica dominante da economia industrial, ja ndo
é, em si, necessaria.

Esses trés fatores demonstram que a economia digital
esta rapidamente extrapolando as normas da economia
industrial e dando margem a criagé@o de novas e significa-
tivas forgas, obrigando-nos a repensar os fundamentos
filosoficos da sociedade moderna.

CARACTERISTICAS DA SOCIEDADE INDUSTRIAL

Para que possamos avaliar a necessidade de novas
formas de pensamento, precisamos ter uma compreensao
adequada da sociedade industrial.

A produgdo em massa viabilizada pela Revolu¢ao Industrial
exigia a distribuicao de produtos em larga escala a grandes
mercados. Como ainda ndo havia as poderosas tecnologias
de comunicagao atuais, formou-se a chamada “economia
andnima”, dominada pela troca, entre estranhos — os quais
frequentemente se encontravam a grandes distancias uns
dos outros —, de mercadorias por dinheiro. Para que essa
economia anénima pudesse funcionar, desenvolveram-se
inimeros mecanismos e instituicdes. Os direitos de
propriedade (direitos exclusivos para dispor de um bem) e
o0 mercado eram os pilares da economia industrial, tendo
seu funcionamento ininterrupto assegurado por poderosos
Estados-nacéo. Esses mecanismos, juntamente com
0s modernos sistemas de transporte, que ampliaram
significativamente a mobilidade, eram essenciais para
a atividade econdmica.

Da Revolucéo Industrial em diante, a histéria da moder-
nizac&o consistiu em levar produtos, servigcos e ativos
intangiveis, como o conhecimento, para a esfera dos
direitos de propriedade, que estéo fortemente ligados aos
valores do individualismo — tao centrais para a filosofia
ocidental em que se apoiam a sociedade industrial € a
economia de mercado. O individualismo parte do principio
de que uma pessoa independente é capaz de tomar
decisbes autbnomas e tem o direito de reivindicar para
si 0 produto de suas agdes, sendo também responsavel
pelas consequéncias delas. Os individuos tém direitos
humanos inviolaveis, incluindo alguns, como os direitos
a privacidade e a propriedade, que podem ser trocados
no mercado.

No entanto, os principios centrais da sociedade industrial
vém sendo desafiados pelo advento da IA e dos mega-
dados, sobretudo no que se refere a crenca de que os
seres humanos detém o monopdlio da inteligéncia.

GOVERNANGA DOS MEGADADOS: TENSOES
CRESCENTES

Pode-se entrever de varias formas o impacto decisivo
das mudangas institucionais causadas pela ascenséo da
economia digital. Atualmente, por exemplo, o Ocidente
se vé as voltas com a questao da privacidade de dados
e dos mecanismos de governanga dos megadados (os
chamados “big data”, ou seja, imensos conjuntos de
dados gerados de inUmeras formas por milhdes de
internautas).

No contexto da sociedade industrial, a dificuldade é
encontrar um ponto de equilibrio entre o uso de dados
com fins comerciais e o valor social atribuido a protecao
da privacidade e da dignidade das pessoas. Nesse
sentido, a privacidade esta intimamente ligada aos
valores individualistas da moderna sociedade ocidental
e é considerada um direito humano.

Por seu turno, em vez de trata-los como um ativo privado,
sujeito a trocas comerciais, as filosofias orientais, que
se baseiam no principio da confianga mutua entre as
pessoas, veem 0s dados como um recurso coletivo, que
deve servir ao bem comum, e consideram que aqueles
que os geram devem ser respeitados, protegidos e
recompensados.

E de se perguntar, portanto, se o altruismo das filosofias
orientais tradicionais, como confucionismo, budismo e
animismo, ndo constituiria uma alternativa mais efetiva
para nortear a governanga e o compartilhamento de
dados, sem com isso pdér em risco a dignidade dos
individuos. E interessante observar ainda que, nesse
aspecto, o conceito de responsabilidade fiduciaria
indica haver pontos em comum entre a filosofia oriental
e a ocidental.

GOVERNANGCA DE IA: PERSPECTIVAS DIVERGENTES

Observa-se um paralelo semelhante no caso dos meca-
nismos de governanca de |IA e das nogdes de “mente” e

“autonomia”, sobretudo no que se refere as maquinas. A
visdo ocidental considera os humanos como superiores

aos outros seres (e maquinas), em razao da “mente” ou

intelecto humano e da autonomia dai derivada.

Desse ponto de vista, a perspectiva de uma “inteligéncia

artificial geral”, que supde uma inteligéncia de tipo humano
(e que pode inclusive vir a superar a inteligéncia humana)

_’
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torna-se uma grave ameaca ao dominio do homem sobre 0 cosmos. Aqui, mais uma
vez, a tradigao animista oriental, que vé os humanos como parte integrante da natureza,
oferece uma interessante visao alternativa.

Os asiaticos sé@o, de modo geral, muito mais receptivos aos robds, entendendo-os como
maquinas dotadas de mentes e emogodes, o que lhes permite considera-los pares dos
seres humanos. E uma visdo em franco contraste com a maneira como os ocidentais
encaram os robds e androides, marcada por uma relagdo de tipo senhor-escravo,
com qualquer inversao no sentido dessa relacéo sendo percebida como uma ameaca.

REFLEXOES SOBRE A EXPERIENCIA JAPONESA

O Japao foi o primeiro pais asiatico a abragar a filosofia ocidental do individualismo. Do
século XIX em diante, os japoneses foram se abrindo cada vez mais para os avangos
tecnolégicos e as normas juridicas do Ocidente, inclusive em relagcéo a propriedade
intelectual, até se tornarem uma das principais economias industriais do mundo.
Com a chegada da era digital, porém, essa estratégia parece estar dando sinais de
esgotamento: o pais foi alcangcado por outras economias asiaticas e, na esfera digital,
até mesmo ultrapassado por algumas delas. Isso tem levado alguns analistas a sugerir
que o sucesso na economia digital requer uma abordagem completamente diferente
da adotada durante a era industrial.

O éxito extraordinario da China na arena digital — que tem nas tradigdes confucionista
e marxista seus principais pilares — € um incentivo a mais para nos perguntarmos
se a governanca de dados ndo estaria em melhores maos sob a orientacdo das
filosofias orientais tradicionais. Essa nova forma de pensar realga a necessidade de
que encontremos bases comuns, a partir das quais possamos desenvolver valores
que sejam amplamente aceitos e que sirvam de base para a criagdo de mecanismos
de governanca para a emergente sociedade digital. Como ja mencionado, o conceito
de responsabilidade fiduciaria pode ser um bom ponto de partida nessa empreitada.

A ERA DIGITAL PEDE UM NOVO PARADIGMA, QUE VA ALEM DO
INDIVIDUALISMO

Ha razbes solidas para crer que os mecanismos de governanca criados no contexto
da economia industrial, baseados no mercado, precisarao ser aperfeicoados para que
possam dar conta das realidades econdmicas e tecnoldgicas da economia digital, que
se faz cada vez mais onipresente.

J& estamos assistindo ao surgimento de novos modelos de negdcio na esfera digital,
como os de assinaturas e compartilhamento, pautados pelo licenciamento de “direitos
de acesso” para que “membros confiaveis” de comunidades eletrbnicas possam
fazer uso de determinados produtos. Esses modelos de negécio contrastam com os
vigentes na economia de mercado industrial, em que a propriedade dos bens (isto &,
os direitos exclusivos para dispor deles) é trocada anonimamente por dinheiro entre
individuos (e empresas).

Afigura 1 permite visualizar como seria a economia em um mundo com rastreabilidade
avangada, em que todos s&o proprietarios de bens (incluindo dados) que sao Uteis para
outras pessoas e contribuem com o direito de uso desses bens. Nesta que poderia
ser chamada de “economia das contribuicbes” (potluck economy), 0 uso compar-
tilhado de bens fisicos (e de dados) € monitorado e recompensado pela sociedade.


https://www.wipo.int/about-ip/en/
https://www.wipo.int/about-ip/en/
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Figura 1: De uma economia de trocas a economia das contribuicdes
Nota: A expressao “economia das contribuicdes” (potluck economy) é retirada
de um blog de Timothy Nash

O modelo retém a nocéo de propriedade, uma vez que as plataformas que coordenam
a concessao de licengas tém a responsabilidade fiduciaria de proteger os interesses
de seus participantes ou fideicomissarios.

A CIBERCIVILIZAGAO PELAS LENTES DO ORIENTE

Em um momento em que, presos a filosofia ocidental do individualismo, os formula-
dores de politicas publicas buscam infrutiferamente respostas para os desafios de
uma sociedade digital cada vez mais onipresente, as filosofias altruistas do Oriente
podem nos ajudar a desenvolver principios filoséficos e éticos que sirvam de base
para a criagcdo de mecanismos de governanga adequados as novas estruturas sociais
digitais. Embora sejam crengas distintas, tanto o confucionismo como o budismo e
0 anismo enfatizam a importancia de honrar a confianca que os outros depositam
em uma entidade ou instituicdo social. E uma maneira de ver as coisas que contrasta
vivamente com a énfase ocidental na protecdo dos direitos dos individuos.

A diferencga entre essas duas perspectivas fica ainda mais evidente quando se considera
o tratamento conferido aos dados pessoais. No moderno pensamento ocidental, o
desrespeito a privacidade corresponde a uma violagdo dos direitos dos individuos,
que deveriam ter controle sobre seus dados pessoais. As filosofias orientais, por sua
vez, veem o uso indevido dos dados pessoais confiados a uma plataforma como um
desrespeito a confianga nela depositada. Por mais sutil que seja, a diferenca entre
essas duas visdes tem consequéncias importantes na concepgao dos mecanismos
de governancga.
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A preocupacédo do Ocidente é assegurar que a coleta e gestdo dos dados estejam
de acordo com a “vontade” dos individuos que os fornecem, de modo que eles
permanecam sob seu controle, ao passo que a prioridade do Oriente é assegurar que
os dados estejam protegidos e sejam usados de acordo com os “interesses” dos que
os fornecem, havendo ou ndo uma autorizagao expressa para sua coleta e gestao.

Essa discussao também traz a tona a questao do reconhecimento de responsabilidades.

Na area de governanca de IA, as pessoas vém se questionando se ainda faz sentido
considerar que os seres humanos sdo, em ultima andlise, os responsaveis pelo mal
funcionamento de objetos produzidos pelo homem.

O pressuposto ocidental de que os humanos detém o monopdlio da autonomia e da
inteligéncia confere a eles autoridade e responsabilidade maximas sobre todos os objetos
produzidos pelo homem — principio que se reflete nas leis relativas a responsabilidade
pelo fato do produto, presentes em diversos cédigos civis e penais do Ocidente.

Em contraste com essa perspectiva, a sabedoria asiatica da convivéncia com a natureza
pode se tornar um principio balizador. Por qué? Porque tudo indica que, no futuro, as

maquinas serdo dotadas de capacidades ao menos semelhantes a inteligéncia humana.

Isso significa que, se pretendemos que as maquinas interajam intimamente com os

humanos, precisamos nos preparar para reconhecer que elas tém uma personalidade.

RUMO A PRINCIPIOS UNIVERSALMENTE ACEITAVEIS COM BASE NA
CONFIANGCA

Buscamos aqui explorar as diferentes perspectivas do Oriente e do Ocidente, com o
intuito de encontrar bases comuns para o desenvolvimento de um novo conjunto de
principios éticos, adequados a realidade cada vez mais concreta de um mundo que
se move e se organiza em torno dos dados. Como ambas as tradigdes compartilham
a nocédo de responsabilidades fiduciarias, este parece ser um bom ponto de partida
para a criagdo de mecanismos eficazes de governanca de dados, dotados de um
sistema democratico de pesos e contrapesos que beneficie a todos. Minha crenga e
minha esperancga é que a humanidade seja suficientemente sabia e inteligente para
desenvolver tal sistema e aproveitar de forma civilizada as enormes oportunidades
tecnolégicas que ela foi capaz de criar.

Este artigo é uma versao reduzida e modificada de J. Koruyo, An Asian perspective
on the governance of cyber civilization (Uma perspectiva asidtica sobre a governanga
da cibercivilizag&o). Electron Markets (2022).
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Construindo futuros
sustentaveis com
conhecimentos
tradicionais na Nova
Caledonia

Rebecca Ferderer, Divisdo de Conhecimentos Tradicionais, OMPI

“Mais de 90% das espécies
encontradas no meio ambiente
terrestre, botanico e maritimo
das ilhas da Nova Caleddnia
sdo endémicas”, diz Subama
Mapou. “Os povos indigenas
locais acumularam amplo
conhecimento sobre mais

de 1,2 mil espécies de plantas,
segundo estudo bibliografico que
realizei como parte da minha
pesquisa’, acrescenta ela.

Para Subama Mapou, os vastos recursos naturais da Nova Caleddnia s&o inesgotavel
fonte de inspiracédo na criagdo de inovagdes a base de plantas que recorrem aos
conhecimentos tradicionais dos povos indigenas do arquipélago. Pertencente a
tribo Unia, do cacicado Djawari, Mapou foi apresentada ainda muito jovem a esses
conhecimentos por seus familiares. Seus ancestrais formam uma longa linhagem de
curandeiros tradicionais. A apaixonada cientista kanak fala sobre o significado do
trabalho que realiza em prol do sustento dos grupos indigenas e sobre sua ambicao
de contribuir para o desenvolvimento de um marco juridico sui generis que proteja
os conhecimentos tradicionais do arquipélago e, ao mesmo tempo, garanta que as
comunidades indigenas possam desfrutar igualitariamente dos beneficios de seu uso.

Foto: Quentin Fahrner / Unsplash
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Workshops organizados por Subama Mapou e sua equipe
contribuem para o reavivamento de praticas baseadas
em conhecimentos tradicionais, ajudando mulheres

e homens a desenvolver as habilidades necessarias

para que possam se dedicar a técnicas artesanais
tradicionais, assim como a atividades de caca e pesca.

“Como seres humanos, precisamos
respeitar e escutar a Mae Natureza.
Espero que mudemos o modo como
consumimos as coisas. O bem-
estar futuro das nossas criancas
depende dessa mudanca.”

Fotos: cortesia de Subama Mapou
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O que a fez se interessar pela biologia vegetal?

Sempre tive grande ligagdo com as plantas. O conhecimento sobre plantas medicinais
e seu uso chegou até mim através de membros da minha familia, como meu bisavé,
Ouma Mapou, um curandeiro tradicional de 109 anos, € minha avé. Na universidade,
quando me dediquei a estudos sobre plantas e microbiologia, eu estava cumprindo
parte da promessa que fiz a minha familia de dar prosseguimento a suas valiosas
pesquisas sobre plantas, incluindo a protecéo desses conhecimentos tradicionais e
sua transmisséo para futuras geragdes. Atualmente, estou realizando um doutorado em
fitoquimica e etnofarmacologia na Universidade de Nova Caledénia. Meus objetivos sdo
contribuir para a gestéo sustentavel dos recursos naturais da Nova Caleddnia, ampliar
o uso dos conhecimentos tradicionais do arquipélago e ajudar a estabelecer um marco
legal sui generis que proteja os conhecimentos tradicionais de nossas populagdes
indigenas e ao mesmo tempo garanta que elas tenham acesso a esses conhecimentos
e possam desfrutar dos beneficios de seu uso de maneira justa e sustentavel.

O que ha de tio fascinante no trabalho com os recursos naturais da Nova
Caledonia?

O que mais me fascina nesse trabalho € a imensa biodiversidade do arquipélago e
a riqueza dos conhecimentos tradicionais envolvendo o seu uso. Mais de 90% das
espécies encontradas no meio ambiente terrestre, botanico e maritimo das ilhas séo
endémicas. Os povos indigenas locais acumularam amplo conhecimento sobre mais
de 1,2 mil espécies de plantas, segundo estudo bibliografico que realizei como parte
da minha pesquisa.

Fale um pouco mais sobre a importancia dos conhecimentos tradicionais
para as comunidades kanak.

Restos arqueolégicos mostram que a presenga do povo Kanak na Nova Caledbnia
data de 4 mil anos. O arquipélago se divide em oito areas consuetudinarias, com 28
idiomas indigenas. A singularidade dos grupos taxonémicos das ilhas se reflete nos
conhecimentos locais que cada grupo tem sobre usos tradicionais baseados em plantas.
Desenvolvidos ao longo de séculos, esses conhecimentos vém sendo transmitidos
oralmente de geragéo a geragao por curandeiros tradicionais como o meu bisavé.

O preambulo da Constituicdo do povo Kanak afirma que “as populagcdes melanésias,
como outros povos indigenas do mundo, tém uma visdo do cosmos, uma relagao
com O espago, uma organizagao social e uma pratica consuetudinaria que tendem
a busca permanente do equilibrio e da harmonia”. Essa visdo da relacdo entre os
povos indigenas e seu meio ambiente natural € o que os torna capazes de resistir e
se adaptar aos novos desafios que vao surgindo, como demonstrado por meu proprio
povo na Nova Caledénia.

Conte-nos um pouco sobre a sua empresa, a Gardenia Cosmétique.

O desenvolvimento de produtos a partir de recursos naturais comega com a cons-
cientizacdo do publico. Criei a Gardenia Cosmétique para p6r a minha pesquisa em
pratica. As pessoas desejam produtos auténticos e garantia de qualidade. Meu objetivo
€ promover a biodiversidade da Nova Caled6nia e os conhecimentos tradicionais de
seus povos indigenas, usando a expertise que adquiri na area para transformar as
matérias-primas da regido em produtos para o dia a dia que correspondam aos desejos
dos consumidores e sejam produzidos da forma mais ecolégica possivel.
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Os produtos da Gardenia Cosmétique sao feitos com ingredientes
100% naturais e com uma garantia de qualidade baseada em pesquisas
cientificas, que aprimora os métodos extrativos tradicionais com a
estabilizagio das moléculas ativas contidas nos ingredientes. Temos
varios acordos com diferentes associacdes de produtores indigenas,
que se encarregam de produzir as matérias-primas de que precisamos
com base nos principios do comércio justo e do desenvolvimento
sustentavel. Meu desejo de respeitar os direitos dos povos indigenas
locais significa que nossos artigos sao produzidos de acordo com os
principios do comércio justo. Na comercializagdo desses produtos,
também respeitamos os direitos desses produtores indigenas locais
e ajudamos a promover seus conhecimentos tradicionais.

Qual a vantagem dos seus produtos, em termos
comerciais?

O uso continuado de produtos fabricados com moléculas sintéticas
pode causar dolorosas afec¢des cutaneas, como eczema e psoriase.
Atualmente, os consumidores procuram linhas de produtos naturais
que atendam a suas necessidades pessoais. E ai que reside a
vantagem dos produtos da Gardenia Cosmétique: nossos artigos
s&o uma alternativa natural, capaz de proporcionar alivio e ajudar
nossos consumidores a cuidar melhor de suas alergias de pele.
Comegamos a comercializar nossos produtos no inicio de 2020 e
a demanda por eles é cada vez maior.

Em quais mercados vocés atuam?

Nosso principal mercado atualmente € a Nova Caled6nia. Temos
uma loja no norte do arquipélago. Em 2021, participamos de grandes
eventos locais, como a Feira do Pacifico e a Feira das Mulheres,
que atrairam 20 mil visitantes de toda a Nova Caleddnia. Nossos
produtos também podem ser adquiridos pela internet, através do site
Nakupa.shop, uma plataforma de comércio eletrénico especializada
em produtos naturais e artesanais das ilhas do Pacifico. Também
planejamos lancar nosso proprio site, que sera importante para
que possamos atingir os mercados europeus.

Nossas operacdes se concentram no norte, onde também estamos
investindo em uma horta de plantas medicinais, em nosso proprio
laboratério, para que possamos ampliar a produgéo, e em uma escola
para ministrar nossos workshops. Isso garante um contato assiduo
com as associagdes de produtores de comunidades indigenas
localizadas em areas remotas no norte do arquipélago. Também
temos instalagdes no sul, que nos permitem obter matérias-primas
provenientes de outras regides da Nova Caledonia.

O que motivou o seu aprendizado sobre a propriedade
intelectual?

Os conhecimentos tradicionais que meu bisavé me transmitiu tém
imenso valor no combate as mudancgas climaticas e devem ser
desenvolvidos em colaboragao com os povos indigenas que detém
esses conhecimentos. Muito antes de comegar o meu negdcio,
em 2010, acompanhei de perto as negociagdes que levaram a
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Uma abordagem sui generis

Diversos paises adotam mecanismos juridicos especiais com
disposicdes relativas a direitos de propriedade intelectual
(PI) ou assemelhados. Muitos desses regimes especiais
conferem protegéo contra o uso ou apropriacgéo indevi-
dos de conhecimentos tradicionais, expressdes culturais
tradicionais e conhecimentos tradicionais associados a
recursos genéticos.

Para consultar uma compilagéo de regimes sui generis, orga-
nizada pela OMPI, acesse: www.wipo.int/tk/en/databases/
tklaws/

Comité Intergovernamental da OMPI
sobre Propriedade Intelectual e
Recursos Genéticos, Conhecimentos
Tradicionais e Folclore (IGC)

O IGC continua a trabalhar em prol da adoc¢éo de instru-
mentos legais internacionais que garantam, no ambito da
propriedade intelectual, a protecdo equilibrada e efetiva a
recursos genéticos, conhecimentos tradicionais e expressoes
culturais tradicionais.

Para saber mais sobre o IGC, consulte: www.wipo.int/tk/

en/ige/

Fotos: cortesia de Subama Mapou


https://www.wipo.int/about-ip/en/
http://www.wipo.int/tk/en/databases/tklaws/
http://www.wipo.int/tk/en/databases/tklaws/
https://www.wipo.int/about-ip/en/
http://www.wipo.int/tk/en/igc/
http://www.wipo.int/tk/en/igc/
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incorporagéo do Protocolo de Nagoia a Convencao sobre
a Diversidade Biologica. A énfase dessas discussdes
no uso sustentavel de recursos genéticos e dos conhe-
cimentos tradicionais a eles relacionados me inspirou
a encontrar uma maneira de proteger o processo de
extragdo ecolégica que eu desenvolvi. Esse processo
viabiliza a producé&o de artigos naturais de alta qualidade,
em conformidade com os requisitos do ERI 360, selo
que certifica a ecoextraga@o na produgao de cosméticos,
adotado na Franca em 2018.

Naquele ano, a Gardenia Cosmétique venceu o primeiro
prémio do Forum da Inovagdo em Paises de Ultramar,
concedido pelo presidente Francois Macron. Isso me in-
centivou a me inscrever no processo seletivo do Programa
da OMPI de formagéao, mentoria e estabelecimento de
contatos em matéria de propriedade intelectual para
empreendedoras de povos indigenas e comunidades
locais, que foi uma excelente oportunidade para eu
aprender sobre os direitos de PI, sobre como desenvolver
meu modelo de negdcios e sobre como levar nosso
patrimdnio cultural ao mercado. Nosso foco agora é o
fortalecimento da marca Gardenia Cosmétique.

Como vocé acha que o sistema da PI deveria
evoluir?

Gostaria muito que houvesse uma lei internacional de
protecéo aos conhecimentos tradicionais. A preocupacao
com a qualidade natural dos produtos é de fundamental
importancia para as futuras geragdes de todos os povos.
O modelo de consumo que temos hoje precisa ser reequi-
librado para levar em conta os desafios mundiais atuais,
como as mudangas climaticas. Como seres humanos,
precisamos respeitar e escutar a Mae Natureza. Espero
que mudemos 0 modo como consumimos as coisas. O
bem-estar futuro de nossas criangas depende dessa
mudanca.

Seria 6timo também se existisse uma base de dados
sobre os recursos naturais da Nova Caled6énia em nossas
linguas locais, desde que, claro, com o consentimento
prévio e informado das comunidades envolvidas. Com
isso, o governo teria as informagdes necessarias para
promover a gestao sustentavel desses recursos.

Fale um pouco mais sobre o Instituto Kanak
de Plantas, Artesanatos e Idiomas Indigenas
(IKAPALA).

Sou uma das fundadoras do IKAPALA, uma organizagao
ndo governamental criada em 2017 que relne todos os
que estdo comprometidos com a ampliagédo e protecao
dos conhecimentos tradicionais kanak. O instituto pro-

cura fazer a ligagédo entre autoridades governamentais,
6rgaos cientificos e os detentores de conhecimentos
tradicionais. Minha paix&o pelas plantas e pela protecédo
dos conhecimentos tradicionais associados me levou
a criar o IKAPALA. Quando comecei a viajar pelo pais,
conheci muitas mulheres, tradicionalistas, curandeiros
e jovens, mas faltava a eles um vinculo comum. Com
o IKAPALA e seu compromisso com os principios de
unidade, simplicidade e respeito, estamos criando esse
vinculo e fortalecendo nossa capacidade de proteger
nosso patriménio intangivel e espiritual.

O IKAPALA organiza uma série de eventos na Nova
Caledbnia sobre como fortalecer, transmitir e proteger
os conhecimentos tradicionais baseados em plantas. O
instituto também promove colaborag¢des entre os deten-
tores desse conhecimento e outros atores interessados,
como empresas e pesquisadores comprometidos com o
respeito aos direitos dos povos indigenas, em especial
os kanak. Atualmente, o IKAPALA é integrado por cerca
de 40 associagdes de mulheres de todas as oito areas
consuetudindrias da Nova Caledénia.

Qual tem sido o impacto dessas atividades?

Apds muitos anos de conscientizagdo, os esforgos
investidos na criacao do IKAPALA e da Gardenia
Cosmeétique finalmente comecam a dar frutos. Um
exemplo disso é a parceria estabelecida entre a empresa
e o IKAPALA para a oferta de workshops gratuitos,
em que eu compartilho a minha expertise em conhe-
cimentos tradicionais com associagcdes de mulheres
indigenas de toda a Nova Caleddnia. Nesses eventos,
as mulheres aprendem a usar as plantas endémicas
do arquipélago e seus conhecimentos tradicionais
associados para preparar e vender seus proprios
artigos orgéanicos, como sabonetes, gel de babosa e
6leo de coco prensado a frio, gerando para elas uma
importante fonte de renda.

Isso esté contribuindo para o reavivamento de praticas
baseadas em conhecimentos tradicionais, ajudando
mulheres e homens a desenvolver as habilidades neces-
sdrias para que possam se dedicar a técnicas artesanais
tradicionais, assim como a atividades de caca e pesca.
Dessa forma, os jovens sentem cada vez mais orgulho da
tradicao de que fazem parte e contribuem para o resgate
do valor de suas expressdes culturais. A propriedade
intelectual € uma ferramenta importante para que eles
possam gerar renda a partir desses conhecimentos e,
assim, melhorar suas condigdes de vida. E um grande
privilégio para mim poder contribuir para a construgcéo
de um futuro mais sustentavel para a préxima geracéo
de neocaledbnios.


https://www.cbd.int/abs/
https://www.cbd.int/convention/
https://www.cbd.int/convention/
https://www.wipo.int/tk/en/women_entrepreneurs/
https://www.wipo.int/tk/en/women_entrepreneurs/
https://www.wipo.int/tk/en/women_entrepreneurs/
https://www.wipo.int/tk/en/women_entrepreneurs/
https://www.wipo.int/tk/en/women_entrepreneurs/

Foto: cortesia de Subama Mapou
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Programa de
empreendedorismo destinado
amulheres de povos indigenas
e comunidades locais

O Programa da OMPI de formacéao, mentoria
e estabelecimento de contatos em matéria de
propriedade intelectual para mulheres empre-
endedoras de povos indigenas e comunidades
locais tem por objetivo estimular atividades
de empreendedorismo, inovacéo e criatividade
relacionadas a conhecimentos tradicionais e ex-
pressoes culturais tradicionais entre as mulheres.
O programa pretende fortalecer a capacidade
das mulheres empreendedoras de comunidades
indigenas e comunidades locais para que fagam
uso estratégico e efetivo das ferramentas de
propriedade intelectual e, assim, impulsionem
suas atividades comerciais.

Desde 2019, ja foram selecionadas para participar
do programa, entre centenas de inscritas, quase
50 mulheres empreendedoras de povos indigenas
e comunidades locais, como artesas, designers,
artistas intérpretes ou executantes, pesquisa-
doras, curandeiras e pequenas agricultoras. O
programa se destina a mulheres empreendedoras
de povos indigenas e comunidades locais que
planejam iniciar ou ja iniciaram um projeto ou
um empreendimento baseado em conhecimentos
tradicionais e/ou expressoes culturais tradicionais.

“Os jovens sentem
cada vez mais
orgulho da
tradicao de que
fazem parte
e contribuem
para o resgate
do valor de
suas expressoes
culturais. A
propriedade
intelectual é
uma ferramenta
importante para
que eles possam
gerar renda a
partir desses
conhecimentos e,
assim, melhorar

suas condicOes
de vida.”
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Como vocé explica o éxito da Gardenia Cosmétique e do IKAPALA?

Minha paix&o pelos conhecimentos tradicionais e minha determinacéo de lutar,
por meio de colaboragdes construidas com base no respeito muatuo, pela
gestao sustentavel dos recursos naturais da Nova Caledénia ajudaram-me
a percorrer esse longo caminho. Nosso éxito tem por base o respeito pela
diversidade cultural e o compromisso de trabalharmos juntas em prol do nosso
objetivo comum. As oito regides consuetudinarias agora estéo reunidas no
IKAPALA para defender nossos conhecimentos tradicionais e desenvolver
praticas que protejam a biodiversidade da regiao.

Em 2016, quando comegamos, tinhamos o apoio de nossas associagdes par-
ceiras e das autoridades consuetudinarias do Grande Sul. Em 2019, o Senado
Consuetudinario da Nova Caleddnia se juntou a nés e agora pretende aprovar
uma convencao para proteger os conhecimentos tradicionais. Trata-se de um
avango extremamente positivo. Continuamos a unir esforcos com agéncias
governamentais na tentativa de encontrar alternativas para a criagcdo de um
marco legal que proteja os conhecimentos tradicionais das populacdes do
arquipélago e, ao mesmo tempo, garanta que elas tenham acesso a esses
conhecimentos e possam desfrutar dos beneficios de seu uso de maneira justa
e equitativa. Nosso principal objetivo € a adogéo de uma legislagéo nacional
sui generis voltada para a protegdo dos conhecimentos tradicionais.

Qual é o seu proximo projeto?

Meu proximo projeto profissional € desenvolver ingredientes ativos novos e
naturais, tendo como alvo o setor de cosméticos de luxo e empresas com-
prometidas com o respeito aos povos indigenas e com o desenvolvimento
sustentavel. O segmento de suplementos alimentares € outro mercado
bastante interessante em que pretendemos promover nossas receitas
medicinais. Também pretendo desenvolver projetos baseados em parcerias
para incentivar a gestdo sustentavel de nossos recursos naturais. Além
disso, gostaria de ver o IKAPALA estabelecer uma parceria com o governo
da Nova Caleddnia e o senado consuetudindrio voltada para a criagéo de
uma entidade que se dedique a protecédo dos conhecimentos tradicionais
do pais. Por fim, planejo construir uma escola para os kanak locais, para
continuar a ensina-los a proteger e promover os conhecimentos tradicionais
e a diversidade cultural da Nova Caled6nia.

Que conselho vocé daria para os jovens dos povos indigenas?

Sempre vou me lembrar das palavras do meu bisavé: “Independentemente
do que vocé venha a fazer, dos diplomas que venha a obter, das pessoas
que venha a conhecer, nunca se esqueca das suas raizes culturais”.

Por isso, o meu conselho é o seguinte: sempre respeite e compartilhe os
seus valores com paixao, humildade e determinagéo inabalaveis. O caminho
ndo sera facil, mas quando vocé conquistar os seus objetivos, a recompensa
serd incrivel.
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Preservando o
patrimonio cultural
sérvio: o caso dos tapetes
“kilim de Pirot”

Vladimir Marié¢, diretor do Instituto de
Propriedade Intelectual da Republica da Sérvia

Os produtos com indicag&o geografica de origem devem suas caracteristicas especiais
ao lugar onde sdo produzidos. S&o o resultado de tradi¢gdes cultivadas ao longo de
séculos pelos habitantes de uma determinada localidade, cujos conhecimentos e
habilidades foram sendo transmitidos de geracéo a geracao. Os tapetes, ou kilim,
produzidos em Pirot, cidade situada no sudeste da Sérvia, sao fruto de uma tradicéo
desse tipo, refletindo o rico patriménio cultural e histérico das tecelas da cidade e o
valor de sua arte, que merece ser preservada e promovida. Foi por isso que em 18
de junho de 2012, por deciséo do Comité Nacional do Patriménio Cultural Intangivel
da Republica da Sérvia, a tecelagem kilim de Pirot foi incluida na lista nacional do
Patriménio Cultural Intangivel da Republica da Sérvia, sob protecdo da UNESCO.

UMA BREVE HISTORIA DO “KILIM DE PIROT”

A cooperativa das tecelas de kilim de Pirot, primeira manufatura organizada desse tipo
de tapete, foi fundada ha 122 anos, mas a tecelagem de kilim em Pirot data do século
IX d.C. Com seus lindos motivos de cores vivas, os “kilim de Pirot” sdo mundialmente
reconhecidos por sua beleza e qualidade.

Esses tapetes de alta qualidade conquistaram reconhecimento mundial entre o fim do
século XIX e o inicio do XX, tendo sido premiados nas exposicdes universais de Lyon,
em 1894, e de Liege, em 1905. Depois disso, as portas dos mercados norte-americano
e britanico se abriram para os tapetes kilim. Durante a Exposicao dos Paises dos Balcas,
realizada em Londres, em 1907, a imprensa registrou: “No palacio de Buckingham, os
belissimos kilim de Pirot tiveram um éxito indescritivel! Os ingleses estdo verdadeiramente
deslumbrados”, recorda a autora Zikié Vitkovi¢ em seu livro Pirot’s Carpet.

Apds a Primeira Guerra Mundial (1914-1918), estabeleceram-se os padroes de qua-
lidade — similares aos que hoje regulam os critérios de indicagcédo geografica — para
a producao dos “kilim de Pirot”. Em 1925, foi criada a Comissdo de Avaliagédo da
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Cooperativa de Tecelagem Kilim. Seu papel era garantir que o desenho, as cores e 0os
materiais usados na producao dos tapetes kilim estavam de acordo com os padrdes
de qualidade estabelecidos.

No periodo entreguerras, a Cooperativa de Tecelagem Kilim de Pirot conquistou mais
de 50 prémios e medalhas em eventos internacionais e nacionais, como o primeiro
lugar na Exposicéo Internacional de Arte e Tecnologia de Paris, em 1937. De meados
dos anos 1950 a meados da década seguinte, a tecelagem kilim continuou a vicejar
em Pirot, com encomendas provenientes de paises como Austria, Finlandia, Japéo,
Itélia, Paises Baixos, Sui¢a e Alemanha Ocidental.

As tecelds continuam a usar a melhor qualidade de 1a para tecer os “kilim de Pirot”. No
processo de tecelagem, a urdidura (fios que se estendem longitudinalmente no tear) é
formada por fios de 14 branca de ovelhas da raga pramenka, atualmente sob ameacga
de extincdo, que pastam em campos ao redor de Pirot. Para se tecer um “kilim de
Pirot” padrao (que mede 1,4 metro por 2 metros), € necessario fiar a 14 de pelo menos
nove ovelhas pramenka. Essas ovelhas costumam produzir 14 de alta qualidade, com
fios compridos e de facil processamento. Com 300 quilos de 1a crua se produzem,
em média, 100 quilos de fios de alta qualidade, que contribuem para a durabilidade
dos “kilim de Pirot”.

MOTIVOS GEOMETRICOS ATEMPORAIS

Os desenhos de formas concéntricas que ha séculos caracterizam os tapetes “kilim de
Pirot” remetem aos encontrados nas ceramicas do Egito Antigo, em vasos cipriotas e
até mesmo nos kilim do povo Navajo, da América do Norte. Trata-se de um reflexo das
muitas e variadas influéncias que foram moldando essa tradicdo ao longo do tempo.
A simetria de formas e padrbes estritamente geométricos confere atemporalidade
aos “kilim de Pirot”. Seus motivos gréaficos consistem sobretudo em formas abstratas,
ornamentais, mas também reproduzem fenédmenos naturais e, ocasionalmente, sim-
bolos religiosos. Os tons de vermelho, azul e verde que predominam nesses tapetes
sdo fascinantes.

As tecelas sérvias tradicionalmente exibem uma imaginacéo incrivel, tecendo desenhos,
formas e cores que fazem dos “kilim de Pirot” obras de beleza Unica, que jamais perdem
0 seu encanto. Ao longo da histéria, os “kilim de Pirot” vém servindo de adorno em
palécios e residéncias de altas autoridades, assim como em locais de culto.

AS MULHERES NO CENTRO DA TECELAGEM KILIM

Simbolo formidavel da tradigao folclorica sérvia, os tapetes kilim s&o tipicamente
produzidos por mulheres, que aprendem essa arte com suas antepassadas e, em geral,
trabalham em condi¢gdes desafiadoras. Ainda hoje, tecer um “kilim de Pirot” é uma
atividade ardua. Atualmente, uma teceld da Cooperativa do Coragao de Maria (Unica
autorizada a usar a indicagéo geografica (IG) “Kilim de Pirot”) trabalha, em média, 176
horas (oito horas por dia, durante 22 dias do més) para tecer apenas 0,8 m? de tapete.


https://www.wipo.int/geo_indications/en/
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Em 2003, o Instituto de Propriedade Intelectual da Sérvia reconheceu a
expressdo “Kilim de Pirot” como uma indicagéo geografica (IG). Essa IG abrange
tapetes, cobertores, cortinas, tapecarias e outros téxteis domésticos.

Foto: © Slavica Ciri¢
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Os tapetes sio tipicamente produzidos por mulheres, que
aprendem essa arte com suas antepassadas. Tecer um
“kilim de Pirot” é uma atividade drdua, mas, felizmente, as
mulheres que se dedicam a essa tecelagem hoje gozam de
maior seguran¢a econdmica do que suas predecessoras

“A certificacao de
indicacao geografica
ajuda a manter vivas
as tradicoes locais
e protege as tecelas
autorizadas contra o

uso nao autorizado
do selo de IG.”

Fotos: © Slavica Ciri¢
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Felizmente, as mulheres que se dedicam a tecelagem de
tapetes kilim hoje gozam de maior seguranga econémica
do que suas predecessoras. Esse € um fator muito im-
portante para atrair para o oficio novas tecelas e manter
viva a producéo desses tapetes deslumbrantes.

Slavica Cirié, diretora da Cooperativa do Coracéo de
Maria, explica os pré-requisitos que as tecelas dos “kilim
de Pirot” devem preencher:

“As mulheres que querem trabalhar como tecelas precisam

dominar a técnica de tecelagem e devem ser extrema-
mente habilidosas. Precisam ter verdadeira predisposicéo
genética para o oficio e ser muito focadas, pois passam
o dia inteiro as voltas com contas, planejamento, l6gica
e matematica. Devem ter excelente memoria também,
pois ndo se trata de tomar notas, ndo ha como anotar,
€ preciso ter tudo o tempo inteiro na memoria. Por fim,
e acima de tudo, elas precisam ter boa saude, pois
trabalham sentadas em um banco baixo junto ao tear,
com os joelhos flexionados, a coluna ereta e as maos
constantemente em movimento, o tempo todo correndo o
risco de cortar as pontas dos dedos, uma vez que os fios
da urdidura, feitos de 1 de ovelhas pramenka, parecem
laminas de tao afiados.”

TECENDO UM “KILIM DE PIROT”

Ha mais de um século, todos os “kilim de Pirot”, seja
qual for o seu tamanho, sdo tecidos como um unico
tapete em teares verticais. Durante a tecelagem, o tear
€ rotacionado de tempos em tempos, impedindo que a
tecela tenha uma visdo completa do que esta tecendo e,
portanto, obrigando-a a confiar na memodria para visualizar
0s complexos motivos que irdo compor o tapete. As
tecelas adotam uma técnica postural que faz com que elas
figuem ajoelhadas enquanto tecem, e a Unica ferramenta
que usam é a tupica, que lhes permite bater os fios da
trama para baixo. Os tapetes apresentam tipicamente
duas faces de igual qualidade e beleza.

Em 20083, o Instituto de Propriedade Intelectual da Sérvia
reconheceu a expressao “Kilim de Pirot” como uma
indicagao geografica (IG). Essa IG abrange tapetes, co-
bertores, cortinas, tapecarias e outros téxteis domésticos.
Com a obtencéo da indicagdo geografica, os tapetes e
outros téxteis kilim produzidos nessa cidade histérica
tornaram-se propriedade intelectual da populagéo de Pirot.

0S BENEFiCIOS DA CERTIFICAGAO DE INDICACAO
GEOGRAFICA

Com a certificacdo de indicagdo geografica, apenas
os kilim tecidos por tecelas autorizadas podem ser
comercializados como “kilim de Pirot”. A autenticidade
e a qualidade dos téxteis que exibem o selo de IG é
garantida. Dessa forma, a certificacdo de IG garante a
confianga dos consumidores, que tém certeza de estarem
adquirindo um genuino “kilim de Pirot”. Por sua vez,
isso gera importantes beneficios para as tecelas locais,
ampliando a demanda interna e externa por seus tapetes
de alta qualidade e permitindo que elas tomem medidas
contra imitagdes de baixa qualidade.

A certificagéo de IG ajuda a manter vivas as tradigdes
locais e protege as tecelas autorizadas contra o uso ndo
autorizado do selo de IG. A protecéo legal vai além do
combate a pirataria, pois implica também a obrigacao,
da parte de todas as tecelas autorizadas, de manter os
padrdes de qualidade estabelecidos.

Ao registrar a indicagdo geografica “Kilim de Pirot”, o
Instituto de Propriedade Intelectual da Sérvia colaborou
com as tecelas locais na elaboracdo de um “manual de
especificagdes”, em que sao definidas as caracteristicas
essenciais dos “kilim de Pirot” e os elementos que fazem
desses artigos um produto Unico de etnomanufatura.
Além de descrever a técnica de tecelagem, a qualidade
da |4 utilizada na urdidura, os motivos caracteristicos dos
tapetes kilim e as cores usadas nos fios da trama, o manual
também dispde sobre outras especificagbes, como o uso
obrigatério de teares verticais, a técnica postural adotada
pelas tecelas e métodos de controle de qualidade.

No passado, os canones da tecelagem kilim eram ditados
pela tradicédo e pela lei ndo escrita da arte das tecelas,
resultando em produtos de qualidade variavel. Atualmente,
gracas em grande medida a certificacdo de IG, os “kilim
de Pirot” precisam respeitar os padroes de qualidade
estabelecidos.

No momento, a Cooperativa do Coragéo de Maria é a
Unica usudria autorizada da indicagao geografica “Kilim
de Pirot”. Muitos usuarios anteriores perderam essa
condicéo, ao que tudo indica em razdo do alto custo
da certificacéo e da relutancia em respeitar as regras
relativas a preparacéo, produgao e venda dos produtos
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certificados pela IG. O fendbmeno parece se repetir com produtores de outros artigos
certificados com IG na Sérvia. No entanto, a experiéncia de produtores de artigos
com certificacdo de IG em outras partes do mundo sugere que as exigéncias que
regulam o uso das indicagdes geograficas podem ter um impacto econémico positivo
na producao desses artigos, desde que ajustadas de forma a garantir que os usuarios
tenham condicdes de cumprir as condi¢cdes estabelecidas, obtendo assim o direito
de usar a IG. Contudo, esse ndo tem sido o caso da producéo dos “kilim de Pirot”,
que atualmente depende do financiamento de fontes publicas e privadas.

Desde 2009, embora a demanda pelos “kilim de Pirot” seja maior que a capacidade
de producédo das tecelas da cidade, ndo surgiram novos produtores com condi¢des
de se qualificar como usuarios autorizados da indicagéo geogréfica “Kilim de Pirot”.
Essalacuna representa uma ameaca a sustentabilidade da producéao dos tapetes kilim
em Pirot e tem suscitado uma reflexao cuidadosa sobre o que precisa ser feito para
reavivar e sustentar essa arte.

“O propodsito do nosso trabalho é preservar a tecelagem kilim em Pirot por meio do
desenvolvimento sustentavel e da expansado de nossa capacidade de produgao, de
modo que as receitas das vendas de kilim possam ser reinvestidas no financiamento
da ampliacédo da producéo e, ao mesmo tempo, gerem uma remuneracao adequada
para as tecelas”, afirma Ciri¢, que também enfatiza a necessidade de que sejam
organizados workshops de treinamento para formar a préxima geragao de tecelas.

Aindicacao geografica “Kilim de Pirot” faz parte da identidade nacional sérvia. Os “kilim
de Pirot” tém excelente reputacao e grande valor comercial. Ao promover ativamente
esses téxteis de alta qualidade, o governo sérvio ajuda a garantir que as tecelas de Pirot
vivam com maior seguranga econdmica e possam colher os frutos de seu trabalho. A
certificagdo também contribui para a preservacao dessa arte admiravel para as geragoes
futuras. Atualmente, muitos paises buscam desenvolver estratégias que lhes permitam
usufruir dos beneficios econémicos, sociais e culturais da produgéo de artigos com
indicacdo geografica. E importante que a Sérvia também atue nesse sentido.

A tnica ferramenta usada pelas
tecelas é a tupica (a esquerda),
que lhes permite bater os

fios da trama para baixo.
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China explora o
potencial do blockchain
para promover o
desenvolvimento de
“tribunais inteligentes”

XU Jianfeng, diretor geral de Servicos de Tecnologia da Informacéao do
Tribunal Popular da Repuiblica Popular da China
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0 documento “Opinides”, divulgado em maio de 2022 pelo Supremo Tribunal
Popular da Repuiblica Popular da China, afirma que o objetivo geral da
aplicagio do blockchain no sistema judicidrio é a criagdo de uma “alianca
blockchain” interconectada que promova o compartilhamento de informacoes
entre os tribunais populares e todos os setores sociais até 2025.

Em maio de 2022, o Supremo Tribunal Popular da Republica Popular da China divulgou
o documento Opinibes do Supremo Tribunal Popular relativas ao fortalecimento da
aplicagcao do blockchain no sistema judiciario (“Opinides”). Trata-se de um passo
importante para que os tribunais populares promovam a aplicacdo de tecnologias
fundamentais, representadas pelo blockchain, para acelerar ainda mais sua trans-
formacgao digital, levar a justica digital a um patamar mais elevado e aprofundar o

Foto: GuerrillaBuzz Crypto PR / Unsplash
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funcionamento inteligente da ordem juridica. O blockchain € um tipo de tecnologia de
registro distribuido, a prova de adulteragdes, que garante que registros e transagdes
digitais sejam documentados e distribuidos, mas de forma alguma modificados.

PROMOVENDO A INTEGRAGAO PROFUNDA DE PROCESSOS JUDICIAIS COM O
BLOCKCHAIN

A China atribui grande importancia a aplicagdo e desenvolvimento da tecnologia blockchain.
O presidente Xi Jinping tem enfatizado a necessidade de acelerar o desenvolvimento
dessa tecnologia e da inovacédo industrial, buscando ativamente sua integragdo em
prol do desenvolvimento econdmico e social. O pais dispde de uma boa base para
desenvolver e aplicar o blockchain no sistema judiciario — e, de fato, a tecnologia vem
desempenhando uma fungéo de apoio cada vez mais significativa nessa area.

Com atecnologia, o Supremo Tribunal Popular criou um sistema mais avangado de tribunais
inteligentes, organizado em torno de uma plataforma blockchain judiciaria unificada, de
ambito nacional. Essa plataforma usa a tecnologia blockchain para processar os mais
variados tipos de dados, como provas eletronicas, arquivos eletrénicos, investigacdes
policiais e informagdes de controle, informagdes sobre peticoes, movimentagdes proces-
suais, entre outros. Desse modo, os cidadaos chineses e as autoridades judiciarias de
todas as instancias tém acesso, em todo o territorio nacional, a um sistema centralizado
de armazenamento e verificagao de informagdes judiciais. Sdo permanentes os esforcos
para que todos os foros do pais explorem ativamente a aplicagéo da tecnologia blockchain.
Apds estudos exaustivos e amplas consultas e debates, o Supremo Tribunal Popular
elaborou e divulgou seu documento “Opinides”, com o intuito de fortalecer ainda mais a
aplicacao do blockchain no sistema judiciario e aproveitar seu potencial na pratica juridica.

Gracas a plataforma
blockchain unificada
do Supremo
Tribunal Popular,
cidadéo chineses

e autoridades
judiciarias de todas
as instancias tém
acesso, em todo o
territdrio nacional,
aum sistema
centralizado de
armazenamento

e verificacido

de informacgdes
judiciais.

Foto: cortesia do Supremo Tribunal Popular da Republica da China
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PROMOVENDO UM MODELO BLOCKCHAIN AVANGADO, MUNDIALMENTE
PIONEIRO E COM CARACTERISTICAS CHINESAS

Trinta e dois itens distribuidos por sete se¢des do documento “Opinides” esclarecem os

requisitos globais para que os tribunais populares fortalegam a aplicagéo do blockchain
no sistema judiciario. Também s&o especificados os requisitos e as medidas para a
aplicacao do blockchain e para o desenvolvimento de plataformas baseadas nessa
tecnologia. Além disso, o documento menciona areas particularmente apropriadas a
aplicacéo da tecnologia blockchain, como, por exemplo, a melhoria da credibilidade e
eficiéncia do sistema judiciario, o fortalecimento da colaboracéo judicial € o incentivo
a governanca econdmica e social.

APLICAGAO DO BLOCKCHAIN AO SISTEMA JUDICIARIO: REQUISITOS GERAIS

Ao esclarecer os requisitos gerais da aplicagao da tecnologia blockchain no sistema
judiciario, o documento “Opinides” afirma que o objetivo global é criar uma “alianga
blockchain” interconectada que promova o compartilhamento de informagées entre
os tribunais populares e todos os setores sociais. A meta é que essa alianca esteja
estabelecida até 2025.

Nesse processo, a tecnologia blockchain sera aplicada amplamente a diversos me-
canismos de resolugao de conflitos, servigos de contencioso, julgamentos judiciais e
execucao de sentencas e administracao judiciaria. Além disso, a alianga blockchain
judicial interoperavel se tornara parte integrante do sistema econdmico e social da
China, fomentando um modelo avangado e mundialmente pioneiro para o sistema
judiciario, adaptado ao contexto chinés.

PRINCIPIOS BASICOS DA “ALIANGA BLOCKCHAIN”

O documento “Opinides” identifica quatro principios basicos em torno dos quais a
alianca blockchain deve ser desenvolvida:

i. abuscade uma coordenacédo baseada na legislagao e a énfase na colaboracéao
e na interconectividade;

ii. o incentivo a transparéncia e ao compartilhamento e a priorizagdo do estabe-
lecimento de padrdes;

iii. aénfase naaplicagao e valorizagdo do desenvolvimento baseado em inovagéo; e

iv. a garantia da seguranca e confiabilidade e a énfase no progresso ordenado.

REQUISITOS PARA A CRIAGAO DE PLATAFORMAS BLOCKCHAIN

O documento esclarece que, ao criar suas plataformas baseadas em blockchain, os
tribunais populares devem:

i. fortalecer o projeto de alto nivel da aplicacéo do blockchain;

ii. realizar continuamente programas de capacitacdo para promover a interopera-
bilidade da tecnologia, viabilizando maior colaboracéo;

iii. aprimorar as capacidades técnicas do blockchain judiciario;

iv. criar uma plataforma blockchain de verificacao judicial acessivel pela internet; e

v. estabelecer e otimizar um sistema padrao.

O documento “Opinides” propde a criagdo de uma plataforma blockchain aberta e
compartilhada entre os tribunais populares, assim como o desenvolvimento poten-
cializado de uma alianga interoperavel entre a plataforma blockchain judiciaria e todos
os outros setores da sociedade para o reforco permanente de sinergias. Segundo o
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documento, a disponibilidade de uma plataforma blockchain de verificagéo
judicial possibilitara que todos os atores envolvidos verifiquem a autenticidade
dos dados relativos a mediagao, provas eletronicas, documentos processuais
e outras informacgdes judiciais.

A APLICACAO DO BLOCKCHAIN NO SISTEMA JUDICIARIO: CENARIOS
TiPICOS

O documento “Opinides” descreve quatro cenarios tipicos para a aplicagdo
da tecnologia blockchain, visando a expansao de seu uso no setor judiciario.

Em primeiro lugar, prop&e-se usar a capacidade que a tecnologia blockchain
tem de gerar dados a prova de adulteracdes para reforgar a credibilidade
do sistema judiciario, oferecendo garantias técnicas para a seguranga das
informagdes judiciais, a confiabilidade das provas eletronicas, a execugao
de sentencas e decisdes processuais e a autoridade dos instrumentos
judiciais.

Em segundo lugar, pretende-se que a aplicacdo do blockchain otimize os
processos comerciais e aumente a eficiéncia do sistema judiciario, consi-
derando-se a capacidade da tecnologia para:

i. viabilizar a circulagdo e aplicacdo de documentos e pegas processuais;
ii. conectar procedimentos de mediacéo e julgamento;

iii. vincular julgamentos e procedimentos executorios; e

iv. aumentar a eficiéncia dos procedimentos executorios.

Em terceiro lugar, considera-se que a conectividade da tecnologia blockchain
aumentard a colaboracao judicial e facilitara processos, como a verificagéo
das qualificagbes dos advogados, a colaboragao entre pessoas juridicas
em processos judiciais e a colaboracéo interdepartamental na execugao
de sentencas e decisdes processuais.

Em quarto lugar, projeta-se que o uso das capacidades de reconhecimento
mutuo e confiabilidade de uma alianga blockchain plenamente integrada facilite
a governanga econdémica e social. Dessa forma, sua aplicagao contribuira
para a protegéo eficiente da propriedade intelectual, para a melhoria do
ambiente de negdcios e para o desenvolvimento e uso de dados.

O objetivo do documento “Opinides” é promover ativamente a formacéo
de um mecanismo interoperavel e colaborativo, baseado em plataformas
blockchain, voltado para questdes relativas a propriedade intelectual,
regulacéo de mercados, registro de propriedade, transagdes, propriedade
de dados, comércio eletrénico de dados, instituicdes financeiras e todos os
departamentos governamentais pertinentes.
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Marca-pais: muito
mais que um
simbolo cosmético

Patricio T. Murphy, especialista em propriedade intelectual e
pesquisador do instituto de estudos e pesquisas Red Argentina
de Profesionales para la Politica Exterior (Red APPE), Buenos

Aires, Argentina

A primeira vista, o desenvolvimento da “marca” de um pais, ou de uma “marca-pais”, pode parecer
simples. Trata-se, em geral, da estratégia empregada por um pais para veicular determinada
imagem de si mesmo no exterior com o intuito de atingir certos objetivos positivos. A ideia remete
a existéncia de um “grande mercado mundial”, em que paises, cidades e regides concorrem
entre si para atrair o maior nimero de turistas, investidores, consumidores, estudantes, eventos
e assim por diante.

No entanto, o desenvolvimento da “marca” de um pais esté longe de ser uma tarefa simples.
Em primeiro lugar, a imagem de um pais ultrapassa em muito os elementos destacados em
uma campanha voltada para o desenvolvimento de sua marca-pais, como o design da marca
e as paisagens ou os produtos ou servicos nela representados. Aquilo que € comunicado -
consciente ou inconscientemente - é tdo importante quanto as percepg¢des mais difusas que
0s publicos-alvo tém a respeito do pais. E o processo de formagao dessas percepcdes esta
totalmente fora do controle dos responsaveis pela elaboracéo da estratégia de marca.

Em segundo lugar, a avaliagao adequada de um pais deve necessariamente ir além de sua atrati-
vidade econdmica ou comercial, levando em conta também fatores como as medidas adotadas
por seu governo para melhorar a qualidade de vida de seus cidad&os e suas contribuicdes para
0 bem-estar da humanidade como um todo.

MARCA-PAIS: UM CONCEITO EM EVOLUGAO

O conceito de “marca-pais” € um objeto de pesquisa que vem motivando o desenvolvimento de
varias abordagens. O consultor de politicas publicas Simon Anholt € amplamente considerado
um pioneiro nessa area. Em 1996, ele cunhou a expressao “marca-pais” para indicar que o
comportamento da reputagdo de um pais € muito semelhante ao das imagens de marca de
empresas e produtos. Em vista disso, o impacto da marca de um pais em sua prosperidade,
bem-estar e capacidade governamental pode ser significativo.

Alguns anos mais tarde, Anholt se deu conta de que o conceito de marca-pais tinha sido mal
compreendido e deturpado, passando a ser associado a ideia de que a administragdo da imagem

_}
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de um pais se resumia a uma série de técnicas de marketing. Isso fezcom que
ele adotasse o conceito de “identidade competitiva”, que combina a avaliagéo
da identidade de um pais (com o reconhecimento de seus pontos fortes e
fracos) com a possibilidade de reformulagdo de certos comportamentos e
acoes para tornar essa identidade mais positiva.

A nocéo de identidade competitiva lanca luz sobre o fato de que a imagem
de um pais tem mais a ver com a identidade nacional e com a politica e a
economia das disputas concorrenciais do que com técnicas de desenvol-
vimento de marca. Da perspectiva da identidade competitiva, a imagem
de um pais ndo depende das coisas que ele diz para o mundo, e sim dos
significados associados a sua identidade nacional, assim como a suas agdes
e comportamentos em relagdo a comunidade internacional. No entanto,
como observa Anholt, as percepcdes internacionais podem ser moldadas
ao longo do tempo, conforme o pais se adapte e responda estrategicamente
a novos cenarios e circunstancias.

Essa adaptacéo, segundo os critérios de Anholt, envolve uma abor-
dagem multifacetada, com a adogao de medidas em diversas esferas
(econbmica, politica, juridica, social e cultural). Entre outros exemplos,
essas medidas podem abranger o desenvolvimento e implementacéo de
politicas e legislagdes inovadoras, a criagao de instituicbes modernas,
o fomento a ciéncia e tecnologia de ponta e a oferta de produtos e servigos
inovadores, juntamente com a formagao de um ambiente favoravel aos
negécios e aos investimentos.

Além das formulag6es de Anholt, o debate vem sendo enriquecido também
por outras perspectivas. Alguns analistas veem a questao da marca-pais pelo
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prisma do marketing e da administracdo, enquanto outros
adotam o &ngulo de visdo das relagdes internacionais e da
diplomacia. De fato, o debate global sobre as marcas-pais
€ cada vez mais marcado por uma multiplicidade de vozes.

AVALIANDO A IMAGEM DE UM PAIiS

A avaliagao daimagem de um pais é uma tarefa complexa.
Sao muitos os fatores econémicos, politicos, culturais e
sociais a serem considerados — sem falar na percepgao
dos demais atores presentes na arena internacional.
O processo é ainda mais dificultado pelo fato de que
essas percepgdes sdo inevitavelmente influenciadas
pela origem, cultura e experiéncias desses atores — o
que significa que elas tém um carater intrinsecamente
parcial. A despeito dessas dificuldades, ha alguns indices
e relatérios que nos oferecem dados Uteis. Segue-se
uma breve apresentacdo dos mais conhecidos.

Anholt IPSOS Nation Brands Index: criado em 2005, e
desde 2008 associado ao instituto de pesquisas IPSOS,
este foi um dos primeiros indices desse tipo a ser de-
senvolvido, apresentando uma avaliagdo global de um
conjunto de paises em termos do desempenho de cada
um deles em relagéo a seis critérios:

1. Exportacdes - reputacéo dos produtos e servicos
do pais.

2. Turismo - nivel de interesse em visitar o pais e
conhecer suas atragoes naturais e artificiais.

3. Cultura e Patriménio Cultural — valor do patriménio
cultural do pais e interesse despertado por suas
manifestagdes culturais contemporaneas, como
musica, arte, cinema, literatura e esportes.

4. Governanga - opinido publica sobre a competéncia
e imparcialidade do governo nacional, assim como
seu comprometimento com questdes mundiais.

5. Pessoas - reputacao internacional em relagéo a
receptividade, cordialidade ou tolerancia.

6. Investimentos e imigracéo — capacidade do pais
de atrair pessoas (ou empresas) para viver (ou se
instalar), trabalhar ou estudar, e a qualidade de
vida e o ambiente de negécios oferecidos.

FutureBrand Country Index: publicado desde 2005,
este indice abrange as 75 maiores economias do mundo,
conforme o célculo de seu PIB feito pelo Banco Mundial,

“0 desenvolvimento
de uma marca-pais
se refere, em
geral, a estratégia
empregada
por um pais
para veicular
determinada
imagem de si
mesmo no exterior
com o intuito de
atingir certos
objetivos positivos.”
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Estados membros
da OMPI trabalham
em prol da protecao
das marcas-pais

Os Estados membros da OMPI vém
discutindo amplavariedade de questoes
relativas a protecido de marcas-pais no
ambito do Comité Permanente da OMPI
sobre o Direito de Marcas, Desenhos
Industriais e Indicacoes Geogréficas
(SCT). De maio de 2020 a setembro de
2021, o SCT realizou um levantamen-
to junto a seus membros para saber
como eles elaboram suas marcas-pais
e também para identificar a logica
subjacente a protecdo, reconhecimento,
titularidade e gestdo dessas marcas. Os
resultados do levantamento mostram
que 58% dos 65 Estados membros con-
sultados ja criaram uma marca-pais
e que outros 9% pretendem fazer o
mesmo.

Asprincipais razdes apontadas para o
desenvolvimento de uma marca-pais
foram: aumento da visibilidade do pais
(93%), promocgéo das expressdes cultu-
rais, tradicoes e valores do pais (91%)
e incentivo ao turismo (91%). Outros
dois motivos citados foram o estimulo
as exportacgdes (75%) e a atragdo de
investimentos (73%). Mais de 80% dos
paises consultados reivindicam a titu-
laridade sobre suas marcas-pais, em
geral por meio de entidades publicas
ou de economia mista. Os resultados
do levantamento foram publicados no
documento SCT/43/8 Rev.2. Para mais
informacoes, entre em contato com a
Secretaria do SCT por meio do e-mail:
sct.forum@wipo.int.

e analisa esses paises em termos de diversas variaveis reunidas
sob duas rubricas:

1. Propodsito - valores, qualidade de vida e potencial de
negécios do pais.

2. Experiéncia - patriménio cultural e cultura, turismo, produtos
e servicos do pais.

O indice avalia a percepg¢ao internacional a respeito de cada pais
da mesma forma que consumidores e marcas corporativas sdo
avaliados. Também da énfase ao contexto social e econémico dos
paises avaliados e sua capacidade de atrair investimentos, comércio
e turismo. A edicdo FutureBrand de 2019 introduziu o conceito de
countrymaking, critério com base no qual se pretende avaliar os
paises em um contexto mundial e verificar de que maneira certos
desafios, como o impacto das novas tecnologias, das mudancas
climaticas e da desigualdade de género, afetam seu desempenho.
Segundo a consultoria FutureBrand, responsavel pelo indice, o
countrymaking € um guia que permite visualizar como os paises
reagem, encontram um ponto de equilibrio e até mesmo prosperam
em meio as novas dindmicas da atualidade.

Brand Finance Nation Brand Report: publicado desde 1996,
este relatoério calcula o valor financeiro, em dolar, das marcas-pais
avaliadas e oferece recomendacdes especializadas para torna-las
ainda mais valorizadas. A posi¢ao de cada pais no ranking é
determinada pela abordagem “Royalty Relief”, em que a estimativa
das receitas futuras de uma marca, com base em uma taxa de
royalties provavel, permite calcular seu “valor de marca”. Em outras
palavras, trata-se de estimar o beneficio econémico liquido que
o titular da marca auferiria com seu licenciamento no mercado. O
relatério avalia os efeitos da imagem de cada pais em sua economia
como um todo e nas marcas das empresas que tém sede em seu
territorio, indicando ainda a capacidade que os paises avaliados
tém de promover investimentos internos, exportar seus produtos
e servicos e atrair turistas e migrantes qualificados.

Em 2020, a Brand Finance langou o Global Soft Power Index, um ranking

baseado na influéncia internacional que cada pais é capaz de exercer
em virtude de seus valores culturais, econdémicos e politicos e de seu

papel na area de ciéncia e tecnologia, entre outros critérios, sem recorrer
aagdes militares ou medidas econémicas. A expressao soft power se re-
fere a capacidade que um pais tem de cooptar outros paises —em vez de

coagi-los — por meio da atratividade de seus valores, praticas ou

ideias, a qual, por sua vez, depende do vigor interno do pais, bem

como de seus comportamentos e das relagdes estabelecidas perante

a comunidade internacional.

The Good Country Index: criado por Anholt em 2014, este indice
se baseia nas contribuicdes de cada pais para o bem comum da
humanidade e nos beneficios que cada um deles aufere desse bem
comum, proporcionalmente ao tamanho de sua economia (PIB). A
ideia é chamar a atengéo para o fato de que os maiores desafios
enfrentados atualmente pela humanidade devem ser compreendidos
em sua natureza mundial e transfronteirica. O indice também se


https://brandirectory.com/rankings/nation-brands/
https://www.goodcountry.org/
https://www.wipo.int/meetings/en/details.jsp?meeting_id=10983
https://www.wipo.int/meetings/en/details.jsp?meeting_id=10983
https://www.wipo.int/meetings/en/details.jsp?meeting_id=10983
https://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct_43/sct_43_8_rev_2.pdf
mailto:sct.forum@wipo.int
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A marca-pais da Costa Rica usa a cor
verde para transmitir o compromisso do
pais com a biodiversidade, a preservagao
do meio ambiente e a sustentabilidade.

Enterprise Estonia

Esta marca é usada para
incentivar os negécios e/ou
favorecer as interacgdes entre
os cidadéos, simbolizando

o perfil inovador da Estonia
e seus investimentos em
infraestrutura digital.

Argentina

A Argentina prioriza empresas
comprometidas com questdes mundiais
(protecdo do meio ambiente, fornecimento
de alimentos, energia renovavel, igualdade
de género) na concessdo de licencas
para o uso de sua marca oficial.

A FernMark (literalmente, a “marca
da samambaia”) da Nova Zelandia
encarna valores locais, como o
Kaitiaki, conceito maori que se refere
aresponsabilidade pela protecdo

dos recursos naturais do pais

hoje e para as futuras geracoes.
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distingue por ndo avaliar o desempenho de cada pais
isoladamente, mas como parte da comunidade interna-
cional, recorrendo exaustivamente as bases de dados
da ONU e mensurando as contribuigdes nacionais em
areas como ciéncia e tecnologia, cultura, paz e seguranga
internacional, ordem mundial, clima e prosperidade e
igualdade. Para os propositos do Good Country Index,
“bom” ndo se opde a “mau”, mas a “egoista”.

Com esses indices, os formuladores de politicas publicas
dispdem hoje de ferramentas poderosas, que lhes ofe-
recem analises mais abrangentes e detalhadas sobre a
imagem, ou marca, de seus paises. Sao ferramentas que
nao se limitam a determinar a atratividade econémica e
comercial de cada pais no mercado mundial, avaliando
também seu desempenho e reputagcéo em areas relevantes
para o bem-estar de seus cidadaos e/ou do conjunto da
humanidade.

ENFRENTANDO DESAFIOS E CONTEMPLANDO UM
MUNDO NOVO

Na ultima década, a comunidade mundial comegou a
dedicar mais atencédo aos desafios e oportunidades
comuns da humanidade. Em 2015, as liderangas mundiais
adotaram a Agenda 2030, em que foram estabelecidos os
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel das Nagdes
Unidas para erradicar a pobreza, proteger o planeta,
promover a inovagao e garantir a prosperidade em todo
o mundo. De Ia para cé&, vém proliferando os debates e
preocupacdes em torno de questdes especificas, como
mudangas climaticas, igualdade de género, imigrantes e
refugiados, energia nuclear, seguranga alimentar mundial
e inovagao. Alguns culminaram na celebragéo de acordos
internacionais, entre os quais o Acordo de Paris sobre
o Clima.

As evidéncias mostram que esses desafios estéo atingindo
niveis emergenciais e exigem o compromisso das novas
geracdes com seu enfrentamento por meio da criagdo
de alternativas que conduzam ao bem-estar mundial. As
ferramentas necessaérias para uma avaliagdo mais efetiva
do desempenho de cada pais em um contexto global foram

desenvolvidas e adaptadas para este novo paradigma,
oferecendo um retrato mais nitido de como o comporta-
mento dos paises determina sua imagem internacional.
Os relatérios mais recentes desses indices, por exemplo,
aludem as respostas de cada pais a eventos de grande
impacto mundial — como a pandemia de Covid-19, as
mudancas climaticas e a Quarta Revolugéo Industrial — e
ao efeito dessas respostas em suas reputagdes. Muitos
paises reconhecem a importancia da sustentabilidade,
da inovacéo, da inclusdo e da diversidade para as novas
geragdes e vém adotando medidas concretas para abordar
essas importantes questdes. Os dados oferecidos por esses
relatorios sdo inestimaveis para a formulagéo de politicas
publicas voltadas para o aprofundamento dessas iniciativas.

A FORCA DE UM SINAL NA FORMAGCAO DAS
PERCEPCOES

As marcas-pais sdo um fendbmeno complexo, que vai
muito além das estratégias de marketing e da criacéo de
elementos graficos que sirvam de simbolo a um pais. Em
que pese essa complexidade, a representacao grafica da
marca de um pais tem valor e é fundamental protegé-la.
Esse tipo de simbolo constitui o canal de comunicagéo
mais direto que um pais tem a disposicao para veicular sua
imagem e identificar a origem de seus principais produtos
e servicos. Os responsaveis pela elaboracao de estratégias
de desenvolvimento de marcas-pais precisam reconhecer
que isso implica que esses elementos graficos também
incorporam valores e agdes/comportamentos que moldam
as percepcdes dos atores internacionais e o tipo de relacéo
que eles estabelecem com o pais. Da mesma forma, um
sinal, ou emblema, grafico pode servir como excelente
ferramenta para incentivar o turismo, as exportacoes, os
investimentos e atrair trabalhadores qualificados.

Por fim, e a titulo de alerta, é importante observar que
uma avaliagdo de boa qualidade de uma marca-pais
néo pode ignorar o tamanho, os recursos econémicos,
a histéria nacional, o papel histérico mundial e a cultura
do pais em quest&o. Para se chegar a uma avaliagdo mais
adequada e matizada de um pais, esses fatores devem
ser necessariamente levados em conta.


https://www.wipo.int/sdgs/en/
https://www.wipo.int/sdgs/en/
https://www.wipo.int/women-and-ip/en/
https://unfccc.int/process-and-meetings/the-paris-agreement/the-paris-agreement
https://unfccc.int/process-and-meetings/the-paris-agreement/the-paris-agreement
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