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你自己的知识产权世界

你是否知道知识产权� (IP)� 总是伴你左右�？在任何特

定的一天�，普通学生的周围都遍是知识产权产品�。从衣

着�，到背包装着的书本�，再到所听的音乐�，比比皆是�。

你们当中的大多数人或许并不相信�，在你的世界中处处

都是知识产权�。

什么是知识产权�？它是人类智慧的结晶──人类创

造和发明的成果�。无论我们是在学校�，还是同朋友聚

会�，甚至是躺下睡觉时�，我们生活的每一天�，从早到

晚�，它总是伴随我们左右�。知识产权分为两大类�。第一

类为工业产权�，包括发明�、商标�、工业品外观设计和地

理标志�。第二类为版权及相关权�，其范围十分广泛�，从

写作的到表演的和录制的文学和艺术作品�。继续往下阅

读�，即可进一步了解知识产权各个方面的更多内容�，以

及知识产权在你自己的生活中所起的颇具影响的作用�。
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发现自己身边的知识产权…



版权是用来描述授予范围广泛的文学和艺术作品创

作者的权利的一个法律术语�。版权授予创作者以使用或

授权他人通过某种方式使用其作品的专用权�，使他们能

够对其创作作品加以控制和收取费用�。这样做�，通过对

他们的劳动予以承认并给予正当的经济回报�，而对他们

加以奖励�。此外�，与版权相关的权利�，也为表演艺术家�

(如音乐家和演员)��、制作者和广播组织提供保护�。

版权及其经济利益通常在创作者死亡后至少持续

50年�；而某些国家�，这种权利已经延长为创作者死亡后

至少持续90年�。一旦版权保护期限届满�，作品即进入公

有领域并可随意复制�；然而�，作品的信誉或作者署名

权�，将永远属于创作者�。

版权权利人最大的担忧之一�，就是他人以盗版和剽

窃的形式侵害其权利�。比如�，最近关于对等网络和文件

共享方面的讨论�，就涉及到版权侵权和盗版问题�，因为

在许多情况下�，版权权利人在他人复制其作品时得不到

经济上的补偿�。
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版权
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背包堪称一个知识产权世界�。从
中你可发现各种各样的版权作品�，如
书本�、软件�、CD光盘和活页乐谱�。

每一张光盘�，无论是其中录制的
音乐还是光盘本身的艺术处理�，均受
版权保护�。

书中的文字受版权保护�；图书
的封面及其本身的艺术处理�，也受保
护�。图书通常印有印刷公司的商标�。
装订和印刷技术也受专利保护�。



专利保护发明并授予专利权人以专有权�，也就是

说�，受专利保护的发明未经专利权人同意�，不得被制

造�、使用�、经销或销售�。专利保护期一般为20年�。专利

权期限届满�，保护即告终止�，发明即进入公有领域�，可

供他人为商业目的加以使用和利用�。

专利不仅为发明人提供保护�，而且还通过确保对发

明人的劳动予以承认并给予物质奖赏�，而对他们加以奖

励�，同时还有助于丰富全世界的技术知识宝库�。专利权

人必须要公开披露关于其发明的信息�，以向其他发明人

提供一种宝贵的资源�，同时也让未来的研究者和发明人

得到启发�。专利还有助于发明人靠自己的工作谋生�。专

利权是一种可转让的权利�，除原始权利人之外还可与其

他人进行买卖�。比如�，如果某专利权人自己无力生产和

销售其发明�，那么他可与有能力的公司签订使用许可合

同�，以实施其专利权�。
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专利
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手表大家每天都戴�，但是否有人想
过手表的发展过程中融入了多少思考�、
创新和创造这些知识产权的原材料吗�？
从数字显示器�、表带扣和表盘的专利�，
到表面和表带的工业品外观设计�，手表
上布满了知识产权产品�。公司的商标常
标于表盘上�，也是一个使手表具有显著
性和价值的特点�。

几乎所有的东西都含有知识产权�。
即便是大家穿的凉鞋�，其为确保舒适而
做的构造和牵引设计也受专利的保护�，
其搭扣带的外观和鞋跟的形状则受工业品
外观设计的保护�。公司的商标几乎总会
标于凉鞋上的某处�，使之更有价值�、更
加吸引人�。

或许你不会想到�，你心爱的牛仔裤
也是一个知识产权产品�。实际上�，每
一条牛仔裤都包含着专利�、工业品外观
设计和商标�。首先�，拉链是一项专利发
明�，而铆钉�、补丁和独特的裤缝都是其
工业品外观设计的组成部分�。最后�，每
一条牛仔裤都至少在一处�(甚至多处)�缀有
公司的商标�。



工业品外观设计�，简称为外观设计�，是指一件物

品的装饰性和富有美感的特点�。这些外观设计让物品富

有吸引力并引起人们的注意�，从而提升其商业价值�。为

此�，要对外观设计进行注册并加以保护�。工业品外观设

计注册所有人享有专用权�，防止他人未经同意擅自复制

或仿冒其外观设计�。这种保护通过鼓励在工业和传统工

艺领域进行创造�，而有助于经济的发展�。另外�，它还有

助于更多美观�、吸引人的创新产品问世�，从而让消费者

有更大的选择余地�。

工业品外观设计的作用类似于商标的作用�。产品如

果形状或外形独特�，可以同商标一样�，被人一眼就认

出�，因此�，亦有助于提升产品的商业价值�。此外�，因

为有了这种外观设计�，我们今天使用的许多产品都变得

更为有效�，更具吸引力�，更加与我们不断变化的需求合

拍�。无论是鞋还是电脑�，情况都是如此�。
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工业品外观设计
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从太阳镜可以看出工业品外观设计
注册的重要性和必要性�。也许比太阳
镜镜框的制造方法或镜片涂色工艺� (专
利方法)� 更重要的�，是镜框的外形和镜
片的形状所采用的外观设计�。由于大
多数太阳镜上所标的商标都很小�，所
以�，太阳镜的价值便体现在其富有美
感的整体外观上�。

手机的尺寸�、形状�、颜色和整体
外观如何�，就消费者对它的喜爱程度
而言�，不亚于手机的实际功能好坏�。
手机外观如何�，取决于工业品外观设
计�。手机的天线�、送话器�、受话器
和机内芯片所采用的技术受专利的保
护�。此外�，手机上常标有制造厂家的
商标�。

你是否曾经想
过�，在如此小的
物体内�，竟融入
了如此多的知识产
权�？

诺
基
亚
。
“
诺
基
亚
”
是
诺
基
亚
公
司
的
注
册
商
标
。



商标是区分不同的商品和服务的显著性标志�。注册

商标为商标所有人提供保护�，确保其享有将商标用来标

识商品或服务或授权他人使用的专用权�。【商标保护期

限通常为10年�，但可一而再再而三地续展�。】鉴于消费

者通常将特定商标与特定商品联系在一起�，所以�，与商

标有关的声誉和信誉非常重要�。行情看好的产品将会成

为人们认可的商标�；这一商标将为更多人知晓�，从而提

升该产品──以及使用该商标的其他产品──的整体价

值�。商标还可用来打造产品的形象和/或风格�。

今天�，假冒行为是对商标所有人的最大威胁�。假冒者

非法使用或冒充注册商标�，假借人们认可的某一商标的信

誉�，去兜售假冒商品�。比如�，仿冒的消费品� (如服装或鞋

帽等)� 无论哪一种为人熟知的商标品牌�，几乎应有尽有�；然

而�，这些仿冒品根本不具有真品所具有的那种质量和工艺�。
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商标

背包上标有公司的商标�、含有工业品外观设计� (外
观�、形状�、颜色)�以及专利发明�(如适用的背带/扣件和防
水性能)��。其中诸多因素都有助于区分不同厂家的品牌�。

经
索
尼
海
外

公
司
授
权
。

CD播放机充满了知
识产权�。其商标�(公司图
标)� �、录音和播放工艺的
专利发明�，甚至是CD播
放机外壳富有美感的形
状和外观� (工业品外观设
计)� �，全部都是受保护的
各种知识产权形式�。



地理标志

产地地理标志用于某些特定产品，这些产品因其原产

地区以及因与之密切相关的原因而具有某些特点。使用这

些地理标志的产品通常因具有某特定的质量或特点而获得

有价值的信誉，因此而受各国法律和国际协定的保护。比

如，法国香槟地区生产的汽酒就叫香槟酒，而其他地区生

产的其他类似产品则统称为汽酒。
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你自己的
知识产权世界

瑞士巧克力就是产地地理标志的一
个很好的例子。瑞士生产的巧克力，其
味道和质量因瑞士独有的特点而具有特
定的质量。其他地理标志的例子还有牙
买加生产的咖啡，以及墨西哥某些地区
生产的龙舌兰酒等。

思考�想象�创造
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既然你已对知识产权如何影响着你的日常生活有所了解，那

么请想想知识产权对于你和你的世界是何等的重要。没有知识产

权，这个世界将会变得十分乏味。为此，我们应该行动起来，共

同保护那些创造者和创新者的权利。创造力是世界上最大的自然

资源。我们不应白白地浪费掉。

下次你想从因特网上免费下载一首歌曲，或去买一条假冒牛

仔裤时，请思考一下你所喜爱的那些辛辛苦苦创作出你所喜爱的

曲调的艺术家和创造出你所喜爱的服装的设计师的权利。然后，

请你想象一下，如果没有这些人来创造你如此喜爱的产品，那么

这个世界将会是一种什么样子。
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