A propriedade intelectual e o
artesanato tradicional

Introducao

O artesanato tradicional exige técnicas especial-
izadas e tradicionais, habilidades e conhecimen-
tos muitas vezes antiquissimos e transmitidos de

geracao em geracdo. As obras do artesanato po-
dem ser expressoes culturais tradicionais (ECT)

na sua concepgao, aparéncia € no seu estilo e

podem também incorporar conhecimentos tradi-
cionais (CT) sob a forma de aptiddes e know-how

utilizados para produzi-las.

Os CT e as ECT, inclusive o artesanato, sdo valiosos

recursos culturais, sociais e histéricos das comuni-
dades que os conservam, praticam e desenvolvem;

sdo também recursos econdmicos que podem

ser utilizados, comercializados ou ser objeto de

licencas para produzir rendimentos e desenvolvi-
mento econdmico. Infelizmente, porém, as técnicas

tradicionais - e a concepcéo, a reputagéo e o estilo

associados ao artesanato - expdem-se a imitagao

e a apropriagao ilicita. Muito frequentemente, im-
itacdes baratas prejudicam as vendas de artigos

artesanais tradicionais, assim como a reputagao

de qualidade dos produtos genuinos.

Estao sendo identificadas proposi¢cées e solugcbes
para a protecéo legal dos CT e das ECT, a fim de
impedir a sua utilizagdo abusiva, a sua apropriagéo
indevida, ou outras formas de exploragao ilicita.
Essas proposi¢oes e solugdes podem ser Uteis
também para a protecéo do artesanato tradicio-
nal. Negociagdes sobre um instrumento juridico
internacional sui generis estao em andamento na
Comisséao Intergovernamental da OMPI sobre a
Propriedade Intelectual e os Recursos Genéticos,
os Conhecimentos Tradicionais e o Folclore (IGC).
Estas negociagcdes procuram abordar a questao
das ligacdes entre o sistema de propriedade in-
telectual (Pl) e as preocupacdes dos detentores
de CT e de ECT. Um certo nimero de paises e
regides também criaram os seus proéprios siste-
mas sui generis para proteger CT e ECT.

Entretanto, direitos de Pl existentes, tais como
marcas de fabrica ou de comércio, indicagdes
geograficas, direito autoral, desenhos ou modelos
industriais, e patentes, podem também ser utiliza-
dos pelos artesaos e por organizagdes artesanais

para promover os seus interesses. Especialmente,
podem ser utilizados para proteger o artesanato
tradicional contra a reproducéo e a adaptagao
ndo autorizadas e contra a utilizagdo falaciosa
do seu estilo e reputagéo.

Esta nota identifica meios praticos, acessiveis
e muitas vezes baseados nas comunidades, de
utilizagéo do sistema de Pl existente para o recon-
hecimento, a protecéo, a gestédo, o marketing e a
comercializag&o eficientes do artesanato tradicio-
nal como recurso cultural e econémico.

O que é o “artesanato”?

O termo artesanato é as vezes utilizado com o
significado de produtos artesanais, produtos
das artes manuais, obras criativas tradicionais
ou obras do artesanato artistico ou tradicional.
N&o existe uma definigdo aceita universalmente,
aplicavel as obras do artesanato, mas é possivel
identificar as seguintes caracteristicas comuns:

e s30 produzidas por artesdos, completamente a
mao ou com a ajuda de ferramentas manuais ou
mesmo de maquinas, desde que a contribuicao
manual direta do artesdo seja o componente
mais importante do produto acabado;

séo representacoes ou expressdes simbdlicas
da cultura do arteséo;

incluem uma grande variedade de produtos
feitos de matérias naturais;

® as suas caracteristicas distintivas podem
ser utilitérias, estéticas, artisticas, criativas,
culturais, decorativas, funcionais, tradicionais,
ou religiosamente ou socialmente simbdlicas
e significativas;

nao ha restricbes particulares relativamente a
quantidade produzida, e ndo ha duas pecgas
exatamente iguais.
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Outras caracteristicas possiveis do “artesanato tradicional”
incluem o fato de ser transmitido de geracdo em geracéo
e estar ligado a uma comunidade indigena ou local. Os
paragrafos abaixo aplicam-se tanto ao artesanato como
ao artesanato tradicional.

O artesanato e a propriedade intelectual

Numa perspectiva de Pl, o artesanato pode ter trés com-
ponentes distintos:

¢ areputacgao - derivada do seu estilo, origem ou qualidade;

¢ a aparéncia externa - a sua forma e concepcéo; e

¢ 0 know-how - as aptiddes e os conhecimentos utilizados
para cria-lo e fabrica-lo.

Cada componente pode potencialmente ser protegido por
uma forma distinta de PI. O know-how, por exemplo, pode
ser protegido por patentes ou como um segredo industrial
ou comercial; a aparéncia externa pode ser protegida pelo
direito de autor ou pelos desenhos ou modelos industriais,
enquanto que a reputagao pode ser protegida por marcas
de fabrica ou de comércio, marcas coletivas ou marcas
de certificagdo, indicacées geograficas ou pela legislagao
sobre a concorréncia desleal. Estas formas de Pl sdo ex-
aminadas a seguir.

A protecao da reputacao e da
especificidade do artesanato

Marcas de fabrica ou de comércio

Uma marca de fabrica ou de comércio € um sinal utilizado
para identificar e distinguir os produtos e servigos de uma
determinada empresa ou empreendimento nas transacées
comerciais. As marcas podem ser compostas por palavras,
letras, numeros, desenhos, imagens, formas, cores, ou slo-
gans publicitarios, entre outras coisas. Servem para indicar
a origem de produtos ou servigos, de maneira a distingui-los
de produtos ou servigos idénticos ou semelhantes forneci-
dos por concorrentes.

O registro e a utilizacdo de uma marca podem aumentar o
reconhecimento do artesanato auténtico pelo consumidor e
aumentar o seu valor comercial. O registro confere ao titular
da marca o direito exclusivo de impedir que outras pessoas
utilizem uma marca idéntica, ou semelhante ao ponto de
causar confusdo, em produtos ou servicos idénticos ou
semelhantes. A legislacdo sobre as marcas de fabrica ou
de comércio também prevé a protecéo contra o registro de
marcas enganosas por outras pessoas; por exemplo, se
alguém requerer o registro de uma marca que falsamente
sugere que um produto ou servigo tem uma origem indigena,
para induzir pessoas a comprarem o produto ou servigo, o
conservador do registro deve rejeitar o pedido.

Marcas coletivas e marcas de certificacao
As marcas coletivas e as marcas de certificagdo podem ser

utilizadas para informar o publico sobre certas caracteristicas
dos produtos e servicos comercializados com tais marcas.

Uma marca coletiva distingue os produtos e servigos dos
membros de uma associagéo, que é titular da marca, dos
produtos e servigos de outros empreendimentos. Ndo ha
exigéncia de certificagdo; qualquer membro da associagao
tem o direito de utilizar a marca. Por exemplo, a marca co-
letiva MGLASS foi registrada pela Comisséo Regional da
Industria do Cristal em Portugal, e é utilizada em obras de
arte de vidro soprado e de cristal criadas por artesdos na
regido de Marinha Grande.

Uma marca de certificagao indica que os produtos e
servigos sdo certificados pelo titular da marca como cor-
respondendo a certas normas ou caracteristicas, tais como
origem geografica, material, modo de fabrico ou qualidade.
Por exemplo, no Panama, séo utilizados selos de autentici-
dade em molas (painéis em tela caracteristicos produzidos
por artesas Kuna) para garantir a sua autenticidade e com-
bater a venda generalizada de imitagcbes baratas de molas.

O registro e a utilizacdo de uma marca coletiva ou de uma
marca de certificacdo podem ajudar comunidades indi-
genas a salientarem a diferenga entre o seu artesanato e
outros, e a promoverem a niveis nacional e internacional o
seu artesanato e os seus artistas artesdos. Pode contribuir
para melhorar a sua posigdo econémica e assegurar que
obtenham uma remuneracéo justa e equitativa. As marcas
coletivas e as marcas de certificagdo podem também sen-
sibilizar o publico e tranquilizar os consumidores quanto a
autenticidade dos produtos que compram. Embora as mar-
cas de certificagao e os selos de autenticidade ndo possam
impedir a venda de imitagdes, essas marcas e selos podem
ajudar a combater tais vendas através da promocéao do ar-
tesanato tradicional genuino.

Indicac6es geograficas

Uma indicacdo geografica € um sinal que pode ser utiliza-
do em produtos que tém uma origem geografica especifica
e que possuem qualidades, reputagdo ou caracteristicas
essencialmente atribuiveis a esse lugar de origem. Estes
produtos sdo muitas vezes o resultado de processos e
conhecimentos tradicionais, transmitidos por uma comu-
nidade de geragdo em geracdo numa determinada regido.
Produtos do artesanato fabricados com recursos naturais,
com qualidades derivadas da sua origem geografica, po-
dem ser suscetiveis de registro como indicagdo geografica.
Por exemplo, a denominagéo de origem Olinalé refere-se a
produtos artesanais feitos pelo povo Olinala do México, de
acordo com técnicas e competéncias especiais, utilizando
madeira da arvore aloé, que é nativa da regido.

As indicagdes geograficas ndo protegem diretamente os
préprios conhecimentos ou know-how associados ao ar-
tesanato. Acontece que os conhecimentos muitas vezes
pertencem ao dominio publico segundo os sistemas con-
vencionais de Pl, e podem ser apropriados indevidamente
por terceiros. Porém, essas indicagbes podem contribuir
de varias maneiras para a sua protegao indireta. Podem
proteger o artesanato contra praticas comerciais enga-
nosas e fraudulentas, proteger a reputagcao ou o sucesso
construido ao longo dos anos, e salvaguardar um nicho de
mercado. Além disso, podem impedir que outras pessoas



utilizem uma indicagdo geogréfica protegida em produtos
que nao provém da area definida ou que ndo possuem a
qualidade ou as caracteristicas exigidas.

Concorréncia desleal

A legislacéo sobre a concorréncia desleal € utilizada para
restringir as praticas desonestas no mercado, e pode ser um
meio Util para combater reivindicacdes falsas e enganosas
quanto a autenticidade ou origem — por exemplo, no caso
de um artigo barato conter uma indicagdo de que o artigo
€ “auténtico”, “de produgéo indigena”, ou proveniente de
uma determinada comunidade, certas medidas podem ser
tomadas pelas pessoas que produzem os produtos autén-
ticos para impedir tais reivindicagdes.

A protecao da aparéncia
externa do artesanato

Direito autoral

Os artes@os muitas vezes produzem obras criativas que po-
dem ser protegidas pela legislacdo sobre o direito autoral. O
direito autoral, que aparece automaticamente no momento
da criagdo da obra, protege os resultados da criatividade.
Concede aos titulares do direito autoral direitos exclusivos
que lhes permitem se beneficiarem financeiramente com as
obras durante um periodo longo, mas limitado, geralmente a
vida do autor mais 50 anos. Estes direitos, também chamados
direitos patrimoniais, protegem os titulares de direitos autorais
contra a reproducéo e a adaptacdo. A protecéo pelo direito
autoral comporta também direitos morais, tais como o direito
de reivindicar a autoria da obra e o direito de se opor a qualquer
distorgdo, mutilagdo ou outra modificagdo da obra, ou outro
atentado a essa obra, prejudiciais a honra ou a reputagdo do
autor. O artesanato pode ser protegido pelo direito autoral,
se for original e possuir qualidades artisticas. Como exem-
plos, podem-se citar obras esmaltadas, joalheria, esculturas,
cerémica, tapecaria, produtos tecidos e ornamentos de couro.

Desenhos ou modelos

Um desenho ou modelo refere-se ao aspecto ou aparéncia
externa de um produto, tal como a forma, padrdes, linhas
ou cores, e pode ser incorporado numa grande série de
produtos artesanais. Por exemplo, a forma de um cesto, o
design de um colar, ou a ornamentagao de um vaso podem
ser protegidos como desenhos ou modelos.

Na maior parte dos paises, um desenho ou modelo deve ser
registrado para ser protegido. Além disso, deve ser novo,
original e ter um carater individual. A protegdo tem um prazo
limitado, geralmente 25 anos. Um artes&o que detenha os
direitos sobre um desenho ou modelo incorporado numa
obra artesanal pode impedir que outras pessoas produ-
zam, importem, vendam, ou distribuam produtos parecidos
com o desenho ou modelo protegido ou muito semelhante.
Porém, um desenho ou modelo exigido essencialmente ou
totalmente pelas caracteristicas técnicas de um produto nao
pode ser protegido. Além disso, alguns paises excluem o
artesanato da proteg¢éo por modelos ou desenhos, a qual se
aplica apenas a produtos fabricados por meios industriais.

Protecao do know-how
associado ao artesanato

Patentes

As patentes protegem inven¢ées que sejam novas, impliquem
uma atividade inventiva e sejam suscetiveis de aplicacéo
industrial. Permitem que o titular da patente impecga outras
pessoas de utilizarem a invengdo comercialmente durante
um determinado prazo, geralmente 20 anos.

As patentes podem proteger indiretamente produtos arte-
sanais através da protec¢ao das ferramentas ou do processo
utilizados para fabrica-los, se um arteséo tiver aperfeicoado
substancialmente um processo anterior ou inventado um
novo processo suscetivel de aplicagédo industrial. Por exem-
plo, novas caracteristicas funcionais de artigos, tais como
ferramentas de carpintaria, ferramentas manuais, escovas,
tintas e instrumentos musicais, podem ser protegidos por
patentes, da mesma maneira que significativos aperfeicoa-
mentos funcionais em maquinas, teares, estufas e fornos
utilizados para produzir objetos artesanais.

Segredos industriais ou comerciais

Quaisquer informagdes confidenciais que confiram aos ar-
tesdos uma vantagem competitiva podem ser consideradas
um segredo industrial ou comercial. Os segredos industri-
ais ou comerciais podem dizer respeito a composi¢ao ou a
concepgao de um produto, a um método de fabricagédo ou
ao know-how necessario para executar uma determinada
tarefa. Os artesdos podem ter informagdes que desejam
manter fora do alcance dos concorrentes devido ao seu
valor comercial € a probabilidade de os concorrentes as uti-
lizarem. Por exemplo, um tecelao de tapetes pode conhecer
uma técnica de tecelagem mais rapida e mais rentavel do
que as técnicas utilizadas pelos concorrentes.

Para serem consideradas como um segredo industrial ou
comercial, as informac¢ées devem ser confidenciais ou
secretas, devem ter um valor comercial por serem secretas,
e devem ter sido tomadas medidas razoaveis para manté-las
confidenciais ou secretas. Ao contrario das patentes, para
as quais deve ser feito um pedido, os segredos industriais
ou comerciais sao protegidos automaticamente enquanto
as informacodes forem confidenciais. Os artesdos que de-
tém segredos industriais ou comerciais podem impedir que
outras pessoas as adquiram, revelem ou utilizem indevida-
mente. Por exemplo, se uma empresa téxtil descobrir que
um empregado revelou uma técnica secreta de tecelagem
aum concorrente, essa empresa pode obter uma ordem do
tribunal para impedir que o concorrente utilize essa técnica.
Porém, a legislagédo sobre os segredos industriais ou comer-
ciais ndo pode impedir a utilizagdo por pessoas que tenham
adquirido ou que utilizem as informacdées legitimamente.



A OMPI presta assisténcia técnica para o
desenvolvimento de estratégias eficazes de gestdo de
Pl e de instrumentos praticos destinados a habilitar

os detentores de CT e de ECT a gerirem assuntos de
Pl, inclusive os que se relacionam com o artesanato.

A OMPI também aconselha, a pedido da parte
interessada, sobre uma série de questdes relacionadas
com os CT e as ECT, tendo em conta a evolugéo
juridica regional e internacional.

Organizagao Mundial da Propriedade Intelectual

34, chemin des Colombettes
Caixa postal 18

CH-1211 Genebra 20

Suica

Tel: +4122 338 91 11
Fax: +4122 733 54 28

Para obter informacdes sobre a forma de contactar

os Escritérios Exteriores da OMPI visite:
www.wipo.int/about-wipo/en/offices/
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