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日常生活中
的知识产权
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世界知识产权组织



家中
有

发明
回到家里，就仿佛走进了一处以人类的创
造力和发明建造的并充溢着人类创造力和
发明结晶的殿堂。从一块手织地毯到一个
沙发；从一只陶罐到一件刻花玻璃饮水
瓶；从我们日常生活所使用的物品和器
具，诸如开罐头的起子、冰箱、电话机到
音乐、图书、绘画和使我们开怀一笑的家
庭照；我们生活中使用的每件东西无不是
人类创造力的成果。

这些物品都是人类头脑的创造──即知识产
权。它们与我们生命中的每一天朝夕相
处，即使在我们进入梦乡时也与它们为
伴。象柔软的床垫，会使我们感到舒适惬
意。象闹钟一类的物品，又会在我们耳边
叨扰不休。一部小说、交响乐或是影片会
使我们梦想和思索。或者它们干脆就会为
我们思考，一个软件程序、一个计算器、
一台电脑都具有这种功能。

如果我们有时对这些成果已经感到习以为
常，我们就会常常感到惊叹不已。我们的
生活总是那么丰富多采。日常家务琐事变
得轻而易举；并且种类繁多的娱乐在日益
增加。在所有的活动中，我们都离不开这
些创造成果；它们构成了我们生活的有机
组成部分。我们的家中确实到处有发明。

为具体说明知识产权的方方面面是怎样成为我们日常生活的一个重要组成部分，世界知识产
权组织于1999年6月在主楼的信息中心重新设计布置了一套简易单元中的一间厨房、一间起居
室和一间儿童的居室。“家中有发明”的展览自开展以来至2000年6月，吸引了18,000多名参观
者。这个小册子就是根据展览会的内容编写而成的。



作为人类创造和发明成果的知识产
权，可分为两大类别。第一类是工业
产权，其中包括：发明、商标、工业

品外观设计和来源地地理标志。

知识产权的第二类别是版权和相关
权。其中包括了范围很广的文学艺术
作品：从报纸上的文章到小说；从图
纸到绘画乃至建筑作品，从音乐到舞
蹈；从照片到影片以及艺术表演，不
一而足。

工 业 产 权 版 权
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发明
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专 利

我们在家里到处都会接触到工业产权的内容。
例如，发明。

一项发明是一种产品或是一种提供做某事的一
种新方法或为某个问题提供一种新的技术解决
办法的工艺。

发明受专利的保护。专利向专利所有人提供了
专有权。这就意味着未经专利所有人的同意，
不得制造、使用、经销或销售专利发明。

对专利的保护是有一定期限的。专利的保护期
通常为20年，以提交专利申请的申请日起计
算。一旦专利期限届满，对它的保护也随之终
结，发明由此而进入公有领域，可供他人进行
商业上的使用。
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创新
专利不仅通过确保专利所有人得到承认和
物质回报的方式对个人予以鼓励；而且还
有助于世界技术知识总体的丰富完善。专
利所有人应将有关其发明的信息公之于
众，这就为其他发明人提供了有价值的信
息，也为以后的研究者和发明人提供了启
示。

这又导致了进一步的发明和创新，前面左
边的产品就体现了这一点，这些产品中有
许多项都是若干发明引发的成果。
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®商标
专 用 权
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商标是一种可识别某一商品和服务的独特标志。商标的由
来可以上溯到古代，当时工匠在自己的产品上复制他们的
签名或所谓的“商标 ”。

我们从左边的一些驰名商标的例子中可以看出，一个商标
可以是由字、字母、数字的组合或由图形、形象、符号甚
至乐声构成的。经注册的商标向商标所有人提供保护，确
保其使用商标以识别商品或服务或授权他人使用的专用
权。

今天的商标注册和保护制度，有助于消费者根据产品独有
的商标所表明的产品信誉和质量，识别并放心地购买产
品。商标的保护期一般不得少于7年，只要某一特定产品
的商标在继续使用并按规定缴纳费用，其保护期可无限续
展。



创 造

工业品外观设计
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工业品外观设计，又简称为外观设计，是
指一件物品外观的装饰性或审美性方面的
内容而言。外观设计可由三维外观组成，
如一件物品的形状或外表；也可由两维外
观组成，如图案、线条或色泽。

工业品外观设计可使一件物品具有吸引力
和感染力，同时也增加了其商业价值。鉴
于这种原因，所以外观设计受到保护；确
保已注册的工业品外观设计的所有人享有
禁止他人未经许可擅自复制或仿效其外观
设计的专有权。工业品外观设计的首期保
护期正常情况下为5年，其后在大多数情
况下通常可续展到15年。

这一保护通过鼓励在工业以及传统艺术和
手工艺品行业发挥创造性，从而有助于经
济发展。对工业品外观设计的保护还有助
于产品的创新并使之更具有美学上的吸引
力。从右边和下边的图示中可以体现这一
点：在这几年里，外观设计的改进在使电
话机和电视机更具效能和吸引力同时也更
符合我们需求方面发挥了作用。
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原 产 地
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来源地地理标志
有些名称，如香槟、罗克福尔、大吉岭、
哈瓦那和吉安蒂，并不只是地名而已。它
们还成为适用于一些具有某种与其地理原
产地密切相关特点产品的来源地地理标
志；在这种情况下，它们是指汽酒、干
酪、茶、雪茄和红酒。

由于这些与产品联系在一起的地名往往取
得了一种代表特定品质或特点的极富价值
的声誉，因而受到各国法律和国际协定的
保护。基于这一原因，例如，只有产自法
国香槟地区的汽酒才称为香槟酒，而其他
类似产品则鉴定为汽酒。

	 香槟酒	 罗克福尔干酪	 大吉岭茶 	 吉安蒂酒
承蒙以下公司提供有关展品：La S.A. des Caves et Producteurs réunis de Roquefort (罗克福尔干酪) ；R. Twining & Co. Ltd（大吉岭茶）；Agricola San Felice SpA（吉安蒂酒）
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知识产权
的世界

工 业 品 外 观 设 计

这只冰箱的内部，向我们展现了一个知识产
权的世界。各种品牌的食品都有一个商标，
它向消费者提供了某种质量保证。它们特殊
的包装方法（如听装、真空包装、带有开启
器的容器或“易拉罐”）可以既是专利发明，
同时在很多情况下，又是工业品外观设计的
样品。这些食品不同的保藏工艺也可以取得
专利。

保存吃剩食品的塑料食品容器都是工业品外
观设计的样品；而其密封方法亦是享有专利
的。

电冰箱的机械成分──保持食品冷却的零部
件和工艺，都是享有专利的发明。而其中所
具有的美学要素──抽屉、隔层架的外观设
计，以及控温器的式样和外观，所有这一切
都受工业品外观设计的保护。甚至于冰箱的
说明书，作为其具有原创性的书面文字，也
是版权保护的客体。

承蒙以下公司提供有关展品：De Dietrich （电冰箱）; Comalpe S.A. （“Bon Appétit”牌沙丁鱼罐头）; Carlos Albo S.A. （“Albo”牌金枪鱼罐头）;
Migros S.A.（冷冻杏和Rösti Berner土豆饼）



专 有 权

版权
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版权涉及的是给予文学、音乐和艺术作品
（诸如小说和诗歌、歌曲和乐谱、绘画和
雕塑）的创作者的权利。受版权保护的其
他作品包括：电影、舞蹈、建筑、广告、
地图和技术绘图，以及计算机程序和数据
库。与版权相关的权利是为了保护表演艺
术家（如演员和音乐家）的表演、录音制
品（如激光唱片）制作者的录音以及广播
组织的广播电视节目。

版权向创作者们提供了使用或授权他人使
用其作品的专有权。一部作品的创作者可
以禁止或授权以各种形式对其作品进行复
制，这些形式包括印刷、录制、广播、公
开表演、翻译或改编。

版权激发人类的创造力。它为创作者规定
了经济权利；经济权可以使创作者或他们
的继承人从其作品中获得经济利益；经济
权的保护期通常为作者死后50年。这种规
定不仅使其作品受到承认，而且还会鼓励
创造出更多的作品。由于他们创造性的劳
动，通过更多地接触这些品类繁多的文
化、知识和娱乐，我们都可以从中受益。
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版             权

文字作品

艺术和建
筑作品
音乐作品

版权所涵盖的文字作品包括小说、短篇小说、电影剧
本、诗歌和戏剧；诸如历史和传记的非小说类纪实文
学；报刊文章；工具书类涉及了诸如百科全书和字典、
计算机程序和数据库，等等。版权涵盖的范围不仅包括
了已发表的作品，还包括未发表的作品；在多数国家，
甚至口述作品也被版权所涵盖。

范围极广的艺术作品属于版权涵盖的范围。艺术作品包
括了绘画、绘图、石印作品、蚀刻画、摄影和雕塑。影
片的电影形式及其录像带或光盘形式均为版权所涵盖。
版权涵盖的范围还涉及到建筑作品，其中包括了设计、
绘图和平面图。

从歌剧到流行歌曲乃至交响乐这些音乐作品，林林总总
都在版权的涵盖之中。这些既包含了音乐作品的曲谱，
也包含了它的旋律和歌词；无论是把它们录制在激光唱
盘上，通过收音机播放或是在音乐厅表演，都属于保护
的范畴。一部音乐作品的表演者，如音乐家或歌唱家，
其表演均在相关权涵盖之中；录音制品的制作者和广播
组织，它们的作品也受相关权的保护。



商 标 、 版 权

简单物品，
受保护的创造
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玩具
这一篮子的玩具包含了各种工业品外观设
计 ( 外观设计、外貌和玩具本身的质感)和
诸如“乐高”（Lego）这样的驰名商标。
帽中猫和米老鼠玩偶不仅属于外观设计；
在图书、音乐和影片中所描述的它们的历
险记还受版权的保护。

家具
摆放在右面的书架和床都是既简单又实用
的物件，其设计可以作为工业品外观设计 
受到保护。

传统图案
在右侧地板上的一幅产自摩洛哥的手织图
案基里姆地毯，也可以作为工业品外观设
计注册并受到保护，其目的在于确保地毯
图案的创作者获得回报。产自印度的棉织
床罩具有当地图案的特色，也可作为工业
品外观设计注册而受到保护。

有关土著和传统的文化、知识、创新和民
间文学艺术作品的保护问题，正在成为知
识产权中的一个日益扩展的研究领域。

工 业 品 外 观 设 计 、



专 利 发 明

创造、创新、演进
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激光唱片	 激光唱片盒	 激光唱片封套设计	 激光唱片外观设计

游戏站	 DVD光盘

承
蒙

以
下

公
司

提
供

有
关

展
品

：
So

ny
（

游
戏

站
）

，
IB

M
（

D
VD

光
盘

）
；

Sp
ira

le
s 

C
om

m
un

ic
at

io
n 

vi
su

el
le

（
C

D
 盘

封
套

）

激光唱片是我们可以从简单而熟悉的物品
中感受到知识产权普遍存在的另一个事
例。录制和回放程序是专利发明；激光唱
片中的音乐或软件受版权保护，唱片封套
的图案和装帧设计也同样受版权保护；被
称为“珠宝盒”的激光唱片盒不仅是发明，
也是工业品外观设计。 

七十年代光盘（CD）技术被首次在商业
上用于复制音乐，后经改造适用于软件程
序、计算机游戏、数据库和交互式教学工
具。光盘技术进一步演进到能够在数字录
象光盘上（DVDs）复制供家庭观赏的标
准长度的故事片。

现在许多家用计算机都具有创作自己的光
盘的功能。



技术和创新：正在改变着
我们的生活……
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计 算 机
近期的任何发明或许都没有象计算机那样使
我们的生活方式发生了根本性的变革。当年
不得不做成庞然大物的计算机，体积可以占
满整个房间；技术创新推出了具有同样强大
功能而体积却可置于掌中的计算机。

个人电脑或PC机在70年代的发展，使计算
机进入了家庭。这一时代的到来对我们的日
常生活产生了深远的影响。

随着把世界各地的计算机和人群连接起来的
因特网和万维网的发展，在我们如何进行相
互交流，我们的孩子又如何学习以及我们又
怎样利用和享受人类创造成果方面，我们正
在目睹着另一场更加深刻的巨大革命。
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……并且正在改变着我
们的家

network@home
网 络

这些创新也正在改变着我们每个家的性质。为期
不远的未来的家将成为一种“智能型”的家，一种网
络式的家；我们家中所拥有的各种发明和家用电
器──电冰箱、电话机、炉子、真空吸尘器、电视
机，都会象一棵树的枝杈一样连接在一起。

我们从厨房、卧室甚至数英里之外的办公室，都
能通过类似于因特网的计算机网络与这些物品联
络。我们将可以按预定程序打扫房间、定餐或定
时观看一部影片（通过同一网络以数字方式播
放），所有这些不过是举手之劳，只消轻触按钮
即可。

这种未来的家无疑是智能型的；充满了更为复杂
的智能型工具，但却有助于使我们的生活更加简
化。我们在家中与之为伍的每件东西，无论是器
具还是艺术品或机器，复杂的或简单的，都无不
属于同一基本来源。它们都是人类发明的成果。
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