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6 ТИПОВЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ О ЗАЩИТЕ ОТ НFДОБРССОВЕСТНОЙ КОНКУРЕНЦИИ 

Примечания к Статье 1 

1.01 Общие положения. В соответствии со Статьей 1 Obis 
Парижекой конвенции по охране промышленной собственности 
(далее "Парижская конвенция") государства-члены обязаны 
обеспечить защиту от недобросовестной конкуренции. Такое же 

обязательство существует в соответствии со Статьей 2 Соглашения 
по торговым аспектам прав интеллектуальной собственности 
(далее "Соглашение ТРИПС"), согласно которой члены 
Всемирной торговой организации, несущие обязательства по 
Статье 2 этого Соглашения, обязаны соблюдать Статью 1 Obis 
Парижекой конвенции. В Типовых положениях это обязательство 
осуществляется путем определения в Статьях 2-6 основных актов 
или обычаев, от которых должна предоставляться охрана, а также 

путем обеспечения основы для защиты от любых иных актов 
недобросовестной конкуренции в Статье 1 ( 1 ). Следует отметить, 
что определения, содержащиеся в Статьях 2-6, не исключают друг 
друга, и что на практике несколько таких определений могут 

одновременно применяться к конкретной ситуации. 

1. 02 Помимо обеспечения основной защиты от 
недобросовестной конкуренции Статья 1 ( 1) служит в то же время в 
качестве общего определения актов недобросовестной 
конкуренции. В этом отношении она следует Статье 1 Obis(2) 
Парижекой конвенции. Определяющим критерием является то, 
что это акт, "противоречащий честным обычаям". Это поияти е 
необходимо будет толковать судебным органам в 
соответствующей стране. Тем не менее, в случаях конкуренции 
между предприятиями различных стран данное понятие не следует 

ограничивать честными обычаями в той стране, в которой имеет 
место акт недобросовестной конкуренции: следует также 
принимать во внимание понятия честных обычаев, которые 
установились в международной торговле. 

[Продолжение Примечапий на стр.8] 
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Статья 1 

Общие принципы 

7 

(1) (Общее положение] (а) В дополнение к актам и обычаям, 

упомянутым в Статьях 2 - 6, любой акт или обычай при 

осуществлении промышленной или коммерческой деятельности, 

проmворечащий честным обычаям, считается актом 

недобросовестной конкуренции. 



8 ТИПОВЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ О ЗАЩИТЕ ОТ НЕДОБРОСОВЕСТНОЙ КОНКУРЕНЦИИ 

[Примечания к Статье 1, продолжение] 

1.03 Могут существовать системы саморегулирования, 
регламентирующие поведение на рынке и рекламную деятельность, 

например, кодексы поведения, применяемые в отношении рекламы в 

газетах и на радио и телевидении, стимулирования сбыта, публикации 
объявлений о найме на работу и возможностях предпринимательской 
деятельности, продажи товаров по почте, продажи изделий 

косметики, табачных изделий, спиртных напитков и т.д. Хотя 
правила, установленные саморегулируемыми учреждениями, могут 

использоваться для борьбы с недобросовестной конкуренцией, 
заключения этих учреждений, как правило, не могут принудительна 

осуществляться национальными судами. Тем не менее, судебным 
органам при рассмотрении дел, связанных с недобросовестной 
конкуренцией, следует принимать во внимание правила, которые 

появляются в результате саморегулирования, а также заключения, 

основанные на этих правилах. 

1.04 Пункт (1) (а). Слово "обычай" используется дополнительно к 
слову "акт" для пояснения того, что не только "акт" в строгом 
смысле, но также и поведение, которое заключаеrся в бездействии, 
можеr представлять собой "акт недобросовестной конкуренции", 
например, неисправnение или неnредоставление дополнительной 

информации относительно результатов испытания продукта, 
опубликованных в журнале для потребителей, в результате чего 
создается неправильное впечатление о качестве предлагаемого на 

рынке продукта, или непредоставление достаточной информации, 

касающейся правильного функционирования продукта или его 
возможных побочных эффектов. 

1.05 Термин "промышленная и коммерческая деятельность" следует 
понимать в широком смысле, который охватывает не только 

деятельность предприятий, производящих nродукты или услуги, в 

частности, куплю и продажу таких продуктов или услуг, но также и 

деятельность таких специалистов, как юристы, врачи, занимающиеся 

частной практикой, и другие подобные лица. Таким образом, для 
целей настоящих Типовых положений не имееr значения вопрос о 

том, осуществляется ли деятельность лица или предприятия с целью 

извлечения прибьmи или нет. Этот же термин используется во всем 
тексте Типовых положений. 

[Продолжение Примечапий на стр.l О] 
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[Примечания к Статье l(l)(a), продолжение] 

1.06 В то время как в Статье 1 Obis(2) Парижекой конвенции 
говорится о "всяком акте конкуренции", в пункте (l)(a) отсутствует 
условие о том, что данный акт должен являться актом 

конкуренции. Это означает, что Типовые положения применяются 
также в ситуациях, когда отсутствует какая-либо прямая 
конкуренция между стороной, которая совершает данный акт, и 

стороной, интересы которой пострадали в результате данного 

акта. В случае, когда акт не направлен против конкурента лица, 
которое совершило этот акт, он может, тем не менее, повлиять на 

конкуренцию на рынке в результате усиления конкурентоспособности 

этого лица по отношению к его конкурентам. Например, в том 
случае, когда хорошо известный товарный знак используется 

каким-либо лицом, которое не является его владельцем, для 
совершенно отличных товаров, пользователь товарного знака не 

конкурирует, как правило, с его обладателем, но использование 
товарного знака имеет, тем не менее, отношение к конкуренции, 

поскольку пользователь получает недобросовестное преимущества 
перед своими конкурентами, которые не используют хорошо 

известный товарный знак, что может способствовать продаже 

товаров пользователя. Кроме того, отсутствие условия о том, что 
данный акт является актом конкуренции, четко указывает на то, 

что защита распространяется также на потребителей (см. также 
Примечанне 1.10, ниже). 

1.07 В дополнение к Статье 1(1)(а) Статьи 2 - 6 определяют 
конкретные акты недобросовестной конкуренции, которые 

считаются актами недобросовестной конкуренции сами по себе, 
без какой-либо необходимости доказательства того, что они 
противоречат честным обычаям. 

[Продолжение Примечапий на стр.12] 
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12 ТИПОВЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ О ЗАIЦИТЕ ОТ НFДОБРОСОВЕСТНОЙ КОНКУРЕНЦИИ 

[Примечания к Статье 1(1), продолжение] 

1.08 В пункте ( 1) (Ь) устанавливается право на защиту от актов 
недобросовестной конкуренции. Принудительное осуществление 

защиты от подобных актов имеет такое же важное значение, что и 
защита норм материального права от недобросовестной 
конкуренции. Без положений о адекватных мерах, направленных на 

запрещение актов недобросовестной конкуренции, предотвращение 
ущерба или дальнейшего ущерба, а также на получение компенсации 
за ущерб, защита остается теоретическим понятием. Термин "ущерб" 
следует понимать в широком смысле, включая тот случай, когда 

ответчик получил или может получить нессновательное обогащение 
за счет истца. Защита должна предоставляться не только против уже 
совершенных актов, но также и против актов, совершение которых 

является неизбежным. Правила о правоприменении будут добавлены 

к Типовым положениям на более позднем этапе после подготовки 
Международным бюро исследования о принудительном 
осуществлении прав интеллектуальной собственности. В этой связи 
будут должным образом учтены положения Части 111 Соглашения 
ТРИПС, озаглавленной "Принудительное осуществление прав 

интеллектуальной собственности". 

1.09 Правила, которые должны быть добавлены к Типовым 
положениям, будут касаться, в частности, гражданского и 

административного процесса, а также средств судебной защиты, 

которые должны быть предоставлены в распоряжение физических или 
юридических лиц для защиты от недобросовестной конкуренции. 

Подобные правила могут вюnочать судебные запреты, предписывающие 

физическому или юридическому лицу воздерживаться от 
правонарушения или иных конкретных актов и практики, выплату 

убытков с целью компенсации ущерба, временные меры по просечению 

незаконных актов или сохранению релевантного доказательства и т.д. В 

соответствии со Статьей 1 Oter(2) Парижекой конвенции и сноской 11 к 
Статье 42 Соглашения ТРИПС подобные средства судебной защиты 
следует также предоставлять в распоряжение союзов и объединений, 
правовой статус которых позволяет им претеiЩовать на права 

интеллектуальной собственности. 

1.1 О Средства судебной защиты, упомянутые в пункте ( 1 )(Ь ), должны 
также быть доступны для потребителей и объединений потребителей. 

[Продолжение Примечаний на стр.14] 
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(Статья 1(1), продолжение] 

(Ь) Любое физическое или юридическое лицо, которому 

причинен или может быть причинен ущерб в результате совершения 

акта недобросовесmой конкуренции, имеет право на средства 

судебной защиты, упомянутые в .... 
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[Примечания к Статье 1, продолжение] 

1.11 В пункте (2) четко предусматривается, что наличие патента, 
промытленного образца, товарного знака или охраны авторского 
права не исключает применения положений о защите от 

недобросовестной конкуренции. Например, изобретатель, 
желающий сохранить свое изобретение в тайне, может 

рассчитывать на то, что в соответствии со Статьей 6 он будет 
защищен от любого нарушения этой тайны. Защита от 
недобросовестной конкуренции является в таком случае 
разновидностью дополнительной защиты - дополнительной к 

защите определенного объекта интеллектуальной собственности. 
Типовые положения не содержат конкретного правила о защите от 

так называемого "буквального копирования", поскольку, по 

крайней мере в настоящее время, невозможно было установить 
общепринятые условия для такой защиты, добавление которых к 
защите патентным правом являлось бы обоснованным. Это не 
означает, однако, что акты буквального копирования в 
конкретном случае не могут рассматриваться в качестве актов 

недобросовестной конкуренции в соответствии со Статьей 1 ( 1 ), 
если особые обстоятельства данного случая указывают на 
недобросовестное поведение со стороны имитатора. 

1.12 Определение термина "товарный знак" дается в сноске к 
пункту (2). 

[Конец Примечаний] 
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(Статья 1, продолжение) 

(2) (Связь между Статья.ми 1 - 6 и Положени.ями, 

защищающими изобретения, про.мьшшеiUlые образцы, товарпью знаки, 

лшпературньrе и художествеiUlьrе произведения и другие объекты 

интеллектуШlьной собственности) Статьи 1 - 6 применяются 

независимо от каких-либо законодательных положений, защищающих 

изобретения, промышлеtmые образцы, товарные знаки*, литературные 

и художественные произведения и другие обьеюъ1 mпеллектуальной 

coбcrвeiDfocm, и в дополнение к этим положениям. 

* 

(Конец Статьи) 

Для целей настоящих Типовых положений термин "товарный 
знак" включает знаки, относящиесяк товарам, знаки, 
относящиесяк услугам, и знаки, относящиеся как к товарам, так и 

услугам. 
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Примечапия к Статье 2 

2.0 1 Пункт ( 1). Статья 2 основана на Статье 1 Obis(З) 1 
Парижекой конвенции. Вместо слова "вызвать" в Статье 1 Obis(З) 1 
используется слово "создать". Это изменение чисто редакционного 
характера с целью обновления терминологии. Формулировка 
пункта (1) не ограничивается охватом "конкурента", как это делается 
в Статье 10bis(3)1 (см. также Примечанне 1.06, выше). При 
использовании в Типовых положениях термина "предприятие", этот 
термин означает физических, а также юридических лиц. 

2.02 Наличие намерения вызвать смешение не имееr значения для 

определения того, является ли акт актом недобросовесmой конкуренции. 
Кроме того, смешение необязательно доткно произойти фактически, 
поскольку верояmость смешения даег достаточные основания для 

предъявления обвинения в недобросовесmой конкуренции. Вероятность 
смешения имееr паrубные последсmия, сопоставимые с фактическим 
смешением. Как правило, чем более широко извесmы товарный знак, 
фирменное наименование или иной различительный знак предприяrnя, тем 

больше вероятность смешения (см. Примечапия 2.06, 2.08 и 2.09, ниже). 

2.03 Пункт (2). Как говорится в Статье l Obis(З) 1 Парижекой 
конвенции смешение может быть создано "каким бы то ни было 
способом". В пункте (2) даются примеры подобных способов. 

2.04 В тех случаях, когда товарный знак, фирменное наименование или 

иной различительный знак предnрияrnя ассоциирует у поrребителей с 
определенным коммерческим источником или происхожцением, тобой акт, 
который создаег или можег создать смешение в отношении негочника или 

происхождения, будег, как правило, считаться актом недобросовестной 
конкуренции. Понятие смешения не следуег, однако, ограничивать 

смешением в отношении коммерческого негочника или происхождения, и 

следуег вкточать в это понятие все, что могло бы указьmать на деловую 
связь, например, между двумя пользователями одного и того же товарного 

знака или схожих товарных знаков (смешение в отношении связи). Кроме 
того, в некоторых случаях поrребители, не предполагая, что продукты или 

услуrи происходят из одного и того же источника, мoryr, тем не менее, 

полагать ввиду их сходсmа, что использование товарного знака для 

указанных продуктов и услуг бьmо разрешено другим предnриятием 
(смешение в отношении спонсорсmа). 

[Продолжение Примечапий на стр.l8] 
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Статья 2 

Создание смешения в отношении предприятия другого лица ши его 
деятельности 

(1) [Общий принцип] Любой аi(Т или обычай при 

осуществлении промышленной или коммерческой деятельности, 

который создает или может создать смешение в оmошении 

предприятия другого лица или его деятельности, в часmости, 

продуктов или услуг, предлагаемых таким предприятиям, считается 

актом недобросовесmой конкуренции. 

(2) [При.меры см.ешенил] Смешение может, в часmости, быть 

создано в оmошении: 



18 ТИПОВЫЕПОЛОЖЕНИЯОЗАЩИТЕОТНFДОБ~ОВЕСТНОЙ КОНКУРЕНЦИИ 

[Примечания к Статье 2(2), продолжение] 

205 Пункт (2)(i). Товарный знак спужиr для оmичия пр:>.цукrов или )'CJIYГ, 

~IX fi~ХflJ.ПРИЯТИем, or rqюд,укrов или yCJiyГ друrих ~ 
Сащание см:ешения в опюшении зщхmсrриро:ванного rоварного знака 
rкх:редсrоом испаль:ювания цценrичноrо или оюдного rоварноrо знака, как 

правило, заn:рещаеrа1 конкреmыми положениями закона о rоварных знаках. 

Поскольку с rочки зрения поrребиrелей, ll(X;Ipa,щmiliИ в рзультаrе смешения, не 
имеег значения зареrnсrрир:>ван ли rо:варный знак или неr, защmа на основании 

закона о недООросовеспюй конкур;нции даmкна 11рfWСГсШЛЯ1Ь01 в равной степени 
зарегистрированным и незарегистрированным товарным знакам. 

2<Х> Смешение можеr в оосбенносm произойiИ в опюшении хоропю 
иmecrнoro rо:варноrо знака, коrда знак .ццеmичньiЙ или сходньiЙ с эmм rоварным 

знаком испальзуеrоr для пр:>д,укrов или )'CJIYГ, коrорые не имеюr сходсrва с 

пр:>дукrами или услугами, в связи с коrорыми эror rоварный знак ЯВJIЯе'101 хоропю 

mвесrным. Cornacнo оощему лравилу, поскольку несанкциоюq:ю:ванное 

исrю:rшювание товарного знака для оmичньiХ пр:>.цукrов или ycJiyГ врщ. ли a::Y:W1Cr 
см:ешение, подсбньiЙ акr не cюrraeiOl нарушением rоварного знака в amy того, чrо 
закон о rоварньiХ знаках 1р8.ДИЦИОННО оrраничиваеr рамки охраны акrами, 

ОIН()()ПЦИМИОI к одним и RМ же или сходным продукrам или утугам. Тем не менее, 
в cr:ryчae иmальзования знака, 1ЩеН1ИЧН0Ю или сходного с хорошо извесrным 

rоварным знаком, для оmичньiХ пр:>д,укrов или )'CJIYГ, подООное использование 
эroro знака :все же может привесm к смешению. Эrо можеr проиюйrn, в чacnюcrn, 
при таком иmальзовании хорошо извеспюrо rоварноrо знака, коrда р:юшма 

несходиого rq:юдукrа или услуrи направлена на ro, чrооы IЮCIIOJIЬЗOВaiЬ 
~ей в умах~ ассоциацией с пр:>дукrами или услугами, для 
коrорьiХ данньiЙ rоварньiЙ знак являеi01 хоропю известным. Эrn rоООражения 
примеиякло~ независимо or тоrо, являею~ ли хорошо ИЗВОСIНЬIЙ rоварньiЙ знак 
зарегистрированным или нет. 

2.07 Пункт (2) (ii). Фирменное название служит ДJIЯ иденrификации: 

rqxщпpиsrmя и его rqхщпринимательской деюельносrn, а также их оmичия or 
других предприятий и их предпринимательской деятельности. 

208 Пункт (2)(Ш). Термин "различиrельньiЙ знак~' иной нежели 
rо:варньiЙ знак или фирменное наименование'' охвmываеr цельiЙ сnюр 
ООозначений:, таких как сим1юлы, эмблемы, лoronmы и дwюы, :иаюльзуемые 

~ияrием для выражения при ~ rqюмьшmенной или 
коммерчюrой деяrельноеm ~еленной индивцlJу8ЛЬНОСIИ в оrношении 
~ияmя и пр:>д,укrов или )'CJIYГ, вьшускаемьiХ или оказываемьiХ эmм 

fi~ХflJ.ПРИЯТИем. 
[Продолжение Примечаний на стр.20] 
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(Статья 2(2), продолжение] 

(i) зареmсrрированного или незареmстрированного 

товарного знака; 

(ii) фирменного наименования; 

(iii) различительного знака предприяпtя, иного нежели 

товарный знак или фирменное наименование; 



20 1ИПОВЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ О ЗАЩИТЕ ОТ НЕДОБРОСОВЕСТНОЙ КОНКУРЕНЦИИ 

[Примечания к Статье 2(2), продолжение] 

2.09 Пункт (2) (iv ). "Внешний вид продукта" включает упаковку, 
форму, цвет и другие нефункциональные характерные особенности 
указанного продукта. Смешение в отношении промышленного 

образца, зарегистрированного или нет, может подпадать под 
действие данного положения. 

2.10 Пункт (2) (v ). "Презентация продуктов или услуг" включает, 
в частности, рекламу. Смешение может, например, возникнуть в 
результате предоставления информации, касающейся продуктов или 
услуг или связи между предприятием, предлагающим продукты и 

услуги, и другими предприятиями, выпускающими или 

предоставляющими сходные продукты или услуги. Причиной 

смешения может быть также внешнее коммерческое оформление или 
стиль торговых точек предприятия, которые могут создать 

впечатление о том, что продукты или услуги предлагаются или 

предоставляются с разрешения предприятия, которое разработало 

внешнее коммерческое оформление или стиль торговых точек. 

2.11 Пункт (2) (vi) касается так называемых "реламных прав", 
связанных с хорошо известными исполнителями, работниками 
средств массовой информации и спортсменами, а также другими 
знаменитостями, и "прав на коммерческое использование", связанных 
с вымышленными героями литературных или художественных 

произведений. Эти права касаются методов маркетинга, посредством 
которых предприятия в рамках полученной лицензии используют в 

течение определенного времени популярность или славу, связанную с 

именами или образом, включая, например, голоса, определенных 

знаменитостей или героев, поскольку ожидается, что подобное 

использование будет стимулировать потребительский спрос на 
продукты или услуги лицензиата. Несанкционированное 

использование имени или образа может создать смешение или риск 
смешения в отношении популярности или славы знаменитости или 

героя. 

[Конец Примечаний] 
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[Статья 2(2), продолжение) 

(iv) внешнего вида продукта; 

(v) презентации продуктов или услуг; 

(vi) знаменитосm или хорошо извесmого вымышлеiПiого 

героя. 

[Конец Статьи] 



22 ТИПОВЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ О ЗАIЦИТЕ ОТ НFДОБРОСОВЕСПIОЙ КОНКУРЕНЦИИ 

Примечания к Статье 3 

3.0 1 Пункт ( 1). Нанесение ущерба "гудвиллу" или репутации 
другого лица представляет собой акт недобросовестной 

конкуренции независимо от того, создает или нет 

соответствующий акт или практика смешение в отношении 

"гудвилла" или репутации другого лица, и независимо от того, 

заключается ли этот акт или нет в использовании этого "гудвилла" 
или репутации. Он действительно наносит ущерб этому 
"гудвиллу" или репутации, если выходит за рамки того, что 
требуется для защиты своих собственных законных интересов (см. 
также Примечанне 5.02, ниже). Тем не менее, пункт (1) не 
применяется к нанесению ущерба "гудвиллу" или репутации 
конкурента, если ущерб нанесен законным образом, например, при 

сравнительной рекламе, которая является правдивой и не 

вводящей в заблуждение (см. также Примечапия 3.06 и 5.04, ниже). 
Ущерб "гудвиллу" или репутации может быть нанесен путем 
неправомерного присвоения, когда следствием неправомерного 

присвоения является то, что у обладателя "гудвилла" или 
репутации отбирают или отберут предприятие в результате 
нанесенного ему ущерба. Подобные акты неправомерного 
присвоения будут, в частности, направлены против конкурента, но 
могут также иметь серьезные последствия для "гудвилла" или 
репутации не являющегося конкурентом лица, товарный знак или 

фирменное наименование которого были неправомерно 
использованы. 

[Продолжение Примечапий на стр.24] 
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СтатьяЗ 

Нанесение ущерба "гудвШIЛу" ши репутации другого лица 

(1) (Общий принцип) Любой акт или обычай при 

осуществлении промытленной или коммерческой деятельности, 

которой наносит или может нанесm ущерб "гудвиллу" или 

репутации другого предприиmи, считается актом недобросовестной 

конкуренции независимо от того, создает ли подобный акт или 

обычай смешение или нет. 



24 ТИПОВЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ О ЗАЩИТЕ ОТ НFДОБРОСОВЕСТНОЙ КОНКУРЕНЦИИ 

[Примечания к Статье 3, продолжение] 

3.02 Согласно пуюапу (2) особым случаем нанесения ущерба "rудвиллу" 
или репуrации предприяrnя считается ослабление различитепьной 
способности ИJШ рекламной ценности rоварных знаков, фирменных 

наименований и других различиrельных знаков предприяrnя, внешнего вида 

продуктов, презентации продуктов ИJШ услуг, а таюке знаменитостей и 

хорошо известных вымышленных героев, упомянуrых в подпункте (а). 
Понятие "ослабление" определяегся в подпункте (Ь) (см. Примечанне 3.1 О, 
ниже). Главный смысл понятия ослабления заюпочается в rом, что 
rоварные знаки, фирменные наименования и другие отличитепьные знаки 
предприятия, например, необходимо защищать от очевидного желания 
других учасmиков рынка воспользоваться их уникальным хара.ктqюм. 

3.03 Ослабление товарного знака, фирменного наименования или 
другого различительного знака предприятия может произойти даже при 

отсутствии какой-либо непосредственной конкуренции между 
владельцем различительного знака предприятия и лицом, которое 

несанкционированным образом использует его для совершенно иных 
продуктов или услуг. Нет даже необходимости в каком-либо смешении в 
умах потребителей в отношении предприятия, которое производит 
продукты или предоставляет услуги. Если смешение создается или 

может быть создано, иск против подобного неправомерного 
использования может быть также основан на Статье 2. 

3.04 Акrы, которые ослабляют эффект различительного знака 
предприятия, считаются недобросовестными, поскольку ослабление можег 
серызным образом подорвать и даже разрушить различитепьную 

способность или рекламную ценность различиrельного знака с 
последующими негативными последсrвиями для предприятия, которому он 

принадлежит. Различительная способность ИJШ рекламная ценность мoryr 
также сrать менее значиrепьными, если продукты или услуги, предлагаемые 

под rоварным знаком, не ассоциируют более у потребителей с их 

первоначальным производителем. Недобросовестность очевидна, в 
часrности, в rом случае, если товарный знак становится родовым поняmем 

в результате его несанкционированного использования другими тщами. 

3.05 При решении вопроса о том, ослабил ли последующий 
пользователь различительный знак другого предприятия, следует 

принимать во внимание сходство между соответствующими знаками, 

обстоятельства использования правонарушителем и масштабы этого 
использования. 

[Продолжение Примечапий на стр.26] 



НАНЕСЕНИЕ УЩЕРБА "ГУДВИЛЛУ" ИЛИ РЕПУТАЦИИ ДРУГОГО ЛИЦА 25 

[Статья 3, продолжение) 

(2) [Примеры нанесения ущерба 11гудвШ1Лу" ши репутации) (а) 

Нанесение ущерба "гудвиллу" или репутации другого лица может 

явиться, в частности, результатом ослабления "гудвилла" или 

репутации, связанных с: 
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[Примечания к Статье 3(2), продолжение] 

3.06 Пункт (2) (а) (i) - (iii) касаеrся актов нанесения ущерба "гудвиллу'' 
или репуrации другого лица пуrем ослабления зарегистрированных или 
незарегистрированных товарных знаков, фирмеmiых наименований или 
других различиrелъных знаков предприятия. В этой связи следует аrметить, 

чrо ссьJJЖа на товарный знак, фирменное наименование или аrличиrелъный 

знак другого лица в сравниrельной рекламе следует разрешать только при 

том условии, чrо данная ссьJJЖа не наносит чрезмерного ущерба "гудвиллу'' 
или репуrации, связанным с указаm1ым аrличиrелъным знаком (см. таюке 

Примечанне 5.04, ниже). В оmошении определений знаков, о которых 
говорится в подпунктах (i)- (rii), см. Примечания к Статье 2(2)(i)- (rii). 

3.07 Ослабление товарных знаков может, в чаСПiосm, имеrь 
mрицательные последСIВия для хорошо извесmых товарных знаков, когда 

знак ццентичный или схожий с хорошо известным товарным знаком 

используеrся для продукrов или услуг, которые не являются схожими с теми, 

для коrорых этоr товарный знак является хорошо известным. Лица, 

которые не являются владельцем хорошо из:весmого товарного знака, часrо 

испьrrываюr соблазн использовать данный товарный знак для 
стимулирования сбьrrа своих собствеmiых продукrов или услуг. Эrо может 
привесrи к ослаблению различиrельной способности хорошо известного 
товарного знака, независимо ar того, являеrся ли данный товарный знак 
зарегистрированным юm: нет (см. также Примечанне 2.06, выше). 

3.08 Пункт (2)(a)(iv) и (v). Ослабление различиrельной способносm или 
рекламной ценносm может произойm таюке в тношении внешнего вцца 

продукт или презенrации продуктов или услуг, на каrорых основаны 

''гудвилл'' или репуrация. В тех случаях, когда различиrельная способносrь 
продукт является результаrом не только технических харакrерисrик, 

необходимых дтiЯ доmкного функционирования данного продукrа, но таюке и 
эетеmческих и декораmвных харакrерисrик, mобая имитация продукт может 
привесm к ослаблеюnо его различиrельной способносm. Тоже самое может 
тноситься к услуге, каrорая предоставляется конкреmым щ:хщпрИЯ1Ием таким 

способом, например, пуrем рекламы, чrо данная презенrация: бьша связана 
искmочительно сданным щ:хщпрИЯ1Ием. Любая имитация способа презенrации 
услуrи может привесm к rому, чrо поrребиrели будуr в меньшей сrепени 

ассоциировать данную услуrу с первоначальным щ:хщпрИЯ1Ием. Подобные 

вызывающие ослабление акrы или практика мoryr рассматриваться в качестве 
актов недобросо:весrной конкуренции, независимо ar roro смешения, коюрое 
они мoryr сrодать в умах поrребиrелей. 

[Продолжение Примечапий на стр.28] 
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(Статья 3(2)(а), продолжение) 

(i) зареmСiрированным или незареmСiрированным 

товарным знаком; 

(ii) фирменным наименованием; 

(iii) различительным знаком предприятия, иным 

нежели товарный знак или фирменное наименование; 

(iv) внешним видом продукта; 

(v) презентацией продуктов или услуг; 



28 ТИПОВЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ О ЗАЩИТЕ ОТ НF.ДОБРОСОВЕСПIОЙ КОНКУРЕНЦИИ 

[Примечания к Статье 3(2)(а), продолжение] 

3.09 Пункт (2) (а) (vi). В отношении "знаменитостей" и 
"хорошо известных вымышленных героев" ссылка делается на 
Примечанне 2.11, выше. В любом случае неправомерного 
присвоения другими лицами рекламных прав на знаменитость или 

вымышленного героя существует риск нанесения ущерба 

"гудвиллу" или репутации предприятия, которое выдало лицензию 
на эти рекламные права, помимо того, что может быть также 

нанесен ущерб "гудвиллу" или репутации фактической 
знаменитости или фактического владельца вымышленного героя. 
Вопрос о том, может ли лицензиар (то есть, знаменитость или 
владелец вымышленного героя) и/или лицензиат предъявлять иск о 
возмещении убытков, будет определяться лицензионным 
контрактом. 

3.10 Пункт (2) (Ь) определяет термин "ослабление". Ссылка на 
"уменьшение" подразумевает, что различительная способность 
или рекламная ценность не должны быть полностью уничтожены. 
Различительная способность и рекламная ценность 
различительного знака предприятия могут, например, включать 

любую особенность или ассоциацию, которая понравится 
потенциальным покупателям продуктов или услуг, предлагаемых 

под указанным различительным знаком предприятия. Данное 

определение также применяется к любым случаям, охватываемым 
Статьей 3(2), отличным от тех случаев, которые конкретно 
упомянуты в пункте (2)(а). 

[Конец П римечаний] 
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(Статьи 3(2)(а), продолжение] 

(vi) знаменитостью или хорошо известным вымышленным 

героем. 

(Ь) (Определение понятия t'ослабление"] Дли целей 

настоящих Типовых положений понятие "ослабление "гудвилла" 

или репутации" означает уменьшение различительной способности 

или рекламной ценности торгового знака, фирменного наименовании 

или иного различительного знака предприятия, внешнего вида 

продукта или презентации продуктов или услуг, или знаменитости 

или хорошо известного вымышленного герои. 

(Конец Статьи) 
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Примечанил к Статье 4 

4.01 Общие положения. Статья 4 основана на Статье 1 ОЬЩЗ)З 
Парижекой конвенции. Введение в заблуждение и, в частности, 
вводящая в заблуждение реклама являются, пожалуй, наиболее 
распространенной формой недобросовестной конкуренции, и это 
понятие можно в целом определить как создание ложного впечатления о 

собственных продуктах или услугах или собсrвенном предприятии. Тем 

не менее, вводящие в заблуждение уrверждения мoryr также появиться в 
связи с предприятием другого лица, хотя защиту от подобных 
уrверждений можно, как правило, получить на основании Статьи 5 о 
дискредитирующих уrверждениях. Подобные акты мoryr бьпь также 
совершены третьей сrороной, которая вводит в заблуждение с целью 

оказания поддержки одной из сrорон, например, журнал, который 
создает вводящее в заблуждение впечатление о продукте таким 

способом, который окажется выгодным для конкурентов производителя 
данного продукта. Вводящие в заблуждение акты рассчитаны в первую 
очередь на потребителей и не против непосредсrвенно конкурентов; они 
мoryr подтолкнуrь потребителей к принятию решений, наносящих 
ущерб их собственным интересам, когда они приобретают продукты или 
получают услуги. 

4.02 Пункт (1). Вводящие в заблуждение акты мoryr приобретать 
форму тобого заявления, включая вводящие в заблуждение указания или 
уrверждения в отношении предприятия или его продуктов или услуг, или 

промыпшенной или коммерческой деятельносrи предприятия. Понятие 
введение в заблуждение в пункте (1) не ограничивается заведомо 
ложными заявлениями или заявлениями, которые фактически создали у 
потребителей ложное впечатление. Достаточно того, что (как это 
предусмотрено в Статье 1 ObiY(3)3 Парижекой конвенции) указанное 
заявление может оказьmать вводящее в заблуждение дейсrвие. Даже 

заявление, которое в буквальном смысле является правильным, может 
быть ложным, если, например, оно создает вводящее в заблуждение 
впечатление о том, что рекламируемый факт представляет собой нечто 
необычное. Несообщение информации может также иметь 
потенциальный вводящий в заблуждение эффект. С другой сrороны, 
очевидные преувеличения (даже, если они не соответствуют 

дейсrвительности) не следует рассматривать в качестве ложных в тех 
случаях, когда в них легко можно узнать "рекламное сообщение". 

[Продолжение Примечапий на стр.32] 
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Статья4 

Введение общественности в заблуждение 

(1) (Общий пршщип) Любой акт ИJJИ обычай при осуществлении 

промышленной или коммерческой деятельности, который вводит 

или может ввести общественность в заблуждение в отношении 

предприятии или его деятельности, в частности, продуктов или 

услуг, предлагаемых таким предприятиям, считается актом 

недобросовестной конкуренции. 
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[Примечания к Статье 4(1), продолжение] 

4.03 Вводящие в заблуждение заявления могут вюпочать факты, 
касающиеся лиц, дейсmующих ar имени предприятия, или его имущества, 
оценки кредитоспособности, спонсорсmа, юаимосвязанности или деловых 
связей. Противоправное использование различительного знака 

предприятия также может вводить в заблужцение. Друrими примерами 
являются необоснованные претензии на защиту интеллектуальной 
собсmенности, такие, как ссьшки на несуществующие патенты или ДИIDIOM, 
медаль и.ли приз, каrорые не были получены, а также неправильная 
информация о работе предприятия в целях оказания блаrоrвориrельной 
помощи или охраны окружающей среды. 

4.04 Способ, которым сделаны вводящие в заблужцение заявления, не 
имеет значения. Все методы сообщения - письменные, усгные или даже 

символические, например, жесты - должны бьпъ приняты во внимание. 
Сообщение может делаться в форме товарных знаков, этикеток, броiШОр, 
радиорекламы, телевизионных рекламных роликов, плакатов и т.д. 

4.05 Для того, чтобы акт рассматривался в качестве акта 
недобросовестной конкуренции, вводящий в заблуждение акт не 
обязательно доmкен совершаться недобросовестным образом, поскольку 
даже неумышленное введение в заблуждение при осуществлении 
промышленной или коммерческой деятельности должно быть 

запрещено в интересах как потребителей, так и конкурентов. 

4.06 Указание или утверждение доmкно быть достаточным для создания 

определенного конкретного впечатления, которое может оказаться 

правильным или ложным. В этой связи, необъективная или внушающая 
что-либо реклама, создающая лишь неспределеннее положительное 

впечатление о продукте, не доmкна, как правило, рассматриваться в 

качестве подпадающей под определение вводящей в заблуждение 

рекламы.интересах как потребителей, так и конкурентов. 

4.07 Пункт (2) содержит примеры вводящий в заблужцение практики. 
Ввtщение в заблужцение происходит mавным образом при рекламе и 
стимулировании сбыта продуктов или услуг. Тем не менее, оно может 
произойm между договаривающимися СIОJХ>Нами И1Ш в сделках с 

субпо.щ:щцчиками И1Ш поставщиками, например, в аrnошении информации о 
деловых rшанах в обласrn про~ения рекламных компаний ИJШ выставок, о 
гарантиях, ресурсах или способности обеспечить поставки. 

[Продолжение Примечаний на стр.34] 
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(Статья 4, продолжение) 

(2) [Примеры введеiШЯ в заблуждение] Введение в заблуждение 

может возникнуть в результате рекламы или сmмулирования сбьпа и 

может, в чаСПiоСПI, произойпt в оmошении: 
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[Примечания к Статье 4(2}, продолжение] 

4. 08 Пункт ( 2) ( i). Вводящие в заблуждения заявления в 
отношении способа изготовления продукта могут касаться 
безопасности продукта, конфигурации или сборки его 
компонентов или других технических деталей. 

4.09 Пункт (2) (ii). Типичный случай обмана потребителей 
связан с заявлениями о пригодности продукта или услуги для 

конкретного применения. Ожидания потребителей часто не 
оправдываются из-за вводящей в заблуждение информации, 
особенно недостаточной или отсутствующей информации о 
продукте или услуге или о их использовании, или результатах, 

которые ожидаются от них, такой, как информация о замке, 

который "невозможно открыть отмычкой", в то время как его 
можно открыть без повреждений ключами, которые не являются 

оригинальными, или дубликатом ключа, или информация о том, 
что программмое обеспечение совместимо с конкретным 
компьютером, в то время как дело обстоит иначе. Вводящая в 

заблуждение информация в отношении таких услуг, как 

образование, может заключаться в предоставлении неправильной 
информации о тех возможностях, которые имеются у выпускников 
учебных заведений. 

[Продолжение Примечапий на стр.36] 
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[Статья 4(2), продолжение) 

(i) способа изготовления продукта; 

(ii) пригодности продукта или услуm к конкреmому 

применению; 
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[Примечания к Статье 4(2), продолжение] 

4.10 Пункт (2) (iii). Вводящая в заблуждение реклама в 
отношении качества может касаться продолжительности срока 

службы продукта или качества его способа изготовления, а также 
конкретного качества использованных в нем компонентов или, 

например, их универсальности или противоударности, 

водонепроницаемости или термостойкости. Вводящие в 

заблуждение заявления могут также делаться в отношении 

ингредиентов, используемых в продукте, таких, как пищевой 

продукт, или способа изготовления данного продукта; например, 
производитель может сделать вводящие в заблуждение указание о 

том, что данный продукт особенно полезен при определенном 

заболевании или что он выпускается в результате применения 
экологически безопасной технологии или может быть повторно 
использован, что 

окружающей среды. 

положительно скажется на состоянии 

Другие вводящие в заблуждение заявления 
могут касаться точного количества или веса рекламируемого 

продукта или относительного количества ингредиентов, из 

которых он изготовляется. Информация о ноу-хау и специалистах 

в области управления, связанных с предоставлением конкретного 
обслуживания, также может быть вводящей в заблуждение. 
Заявления в отношении "прочих характеристик" могут, например, 
внушать, что данный продукт является оригинальным или новым, 

в то время как на самом деле он является изношенным, 

измененным, использованным или бывшим в употреблении 
продуктом, или они могут касаться стиля продукта или образца. 

Другие вводящие в заблуждение акты могут быть связаны с 
информацией о технических характеристиках, дате изготовления 
или результатах испытаний или проверокпродукта или услуги, или 

о опасности или отсутствия опасности для здоровья людей и 

животных. 

[Продолжение Примечапий на стр.З8] 
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[Статья 4(2), продолжение] 

(iii) качества или количества или иных характериС'ПII( продукrов 

или услуг; 
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[Примечания к Статье 4(2), продолжение] 

4.11 Пункт (2) (iv ). Ссьшка на географическое происхождение продукrа 
или услуги может вюnочатъ mo6oe название, обозначение, знак или иное 
указание, кторое оmосится: к данной стране или месrу в ней и создает 

впечатление о том, чrо продукт с данным указанием или услуга происходит 

из эrой страны или места. Использование ложных или вводящих в 

заблужцение указаний исrочника происхождения ornocиrcя к згой 

катеrории. Географические указания и наименования мест происхождения 

представляют собой особы~ в:~щы указания исrочника происхождения. В 
соотвеrствии со Статьей 22.1 Соглашения ТРИПС географическое указание 
предсrавляет собой указание, которое идентифицирует товар в качестве 
товара, происходящего с территории члена (ВТО) или из района или 
месrносrи на згой территории, когда данное качество, репуrация или другие 
харакrерисrики товара главным образом объясняюrся его rеоrрафическим 

происхождением. В соотвеrствии с Статьей 2(1) Лиссабонского соглашения 
об охране наименований мест происхождения и их международной 

реmстрации (1958 г.) наименование места происхождения представляет 
собой географическое название страны, района или мecmocrn, когорое 
служит для обозначения продукrа, который происходит из данной страны, 

района или местности, и качество и особенносrи которого объясняются 
искmочителъно или главным образом географической средой, вюпочая 
природные и человеческие факторы. Географические указания и 

наименования мест происхождения мoryr охраняться специальными 

законами. Защита or недобросовестной конкуренции существует наравне с 
охраной по указанным специальным законам и она в равной степени 

применяется в оmошении тех указаний исrочника происхождения, коrорые 

не квалифицируются в качестве географических указаний и.ли наименований 
места происхождения. 

4.12 Пункт (2)(v). Условие продажи, в соотвеrствии с которым, 
например, покупателъ должен привесrи новых клиентов (известное под 
названием продажи по принципу "пирамиды" или "снежного кома"), можеr 
иметь эффект введения в заблужцение в оmошении реальных последсmий 
покупки. Вводящим в заблужцение можеr бьnъ также объявление, в 
котором не уrочняется, чrо лишь ограниченное количество реЮiамируемого 

продукта можеr бьnъ куrшено одним лицом. То же самое распространяется 
на неполные и.ли неправильные заявления в коmракrе, например, в 

оmошении IDiaтeжa, права клиента на аннулирование или расrоржение 

контракта и.ли прекращения его срока дейсrвия. 

[Продолжение Примечапий на стр.40] 
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(Статья 4(2), продолжение) 

(iv) географического происхождения продуктов или услуг; 

(v) условий, на :которых проду:кть1 или услуm предлагаются 

или предоставляются; 
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[Примечания к Статье 4(2), продолжение] 

4.13 Пункт (2) (vi). Цена является одним из наиболее определяющих 
факторов при приобретении продуктов или услуг, и часто происходит 
введение в заблуждение в отношении информации о цене или способе 
ее расчета. Например, вводящей в заблуждение является реклама в 

качестве особого предложения цены, которая в течение некоторого 
времени являлась обычной ценой. 

[Конец Примечаний] 
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(Статья 4(2), продолжение) 

(vi) цены продуктов или услуг или способа ее расчета. 

(Конец Статьи) 



42 1ИПОВЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ О ЗАЩИТЕ ОТ НFДОБРОСОВЕСПIОЙ КОНКУРЕНЦИИ 

Примечапия к Статье 5 

5.01 Пункт ( 1) основан на Статье 1 Obis(3)2 Парижекой конвенции и 
касается ложных утверждений при осуществлении промытленной 

или коммерческой деятельности, которые дискредитируют или могут 

дискредитировать. Подобно введенmо в заблуждение дискредитирование 
направлено на оказание воздействия на решения клиентов путем 

передачи определенной информации. В аr.личие ar введения в заблуждение, 
однако, это не делается путем ложных или вводящих в заблуждение 
заявлений аrносительно своих собственных продукrов и услуг, а скорее 
путем передачи ложной информации о другом предприятии или его 
про.дукrах, услугах или промыiШiенной или коммерче.ской деятельности. 

5.02 Не только ложные уrверждения, но также и несправданные 
уrверждения могут оказQmать дискредитирующий эффект. Они не 
являются в строгом смысле неверными в отношении конкурента, но 

могут рассматриваться при определенных обстоятельствах в качестве 
недобросовесmой конкуренции, если ''нападки" являются преувеличенными 
или если используемые слова имеют уничижительный характер, 

например, в случае сравнительной рекламы (см. также Примечанне 3.01, 
выше). То же самое относится к верным, но неполным заявлениям, 
которые могут иметь схожий эффект. 

5.03 Ложное или несправданное уrверждение необязательно должно 
иметь дискредитирующий характер или делаться недобросовестным 

образом. Эффективная защита от дискредитации не зависит от какого­
либо доказательства фактического или умышленного ущерба или 
способа осуществления дискредитирующих уrверждений. 

5.04 Ложные уrверждения о деятельности конкурента или его 
продуктах или услугах обычно содержат неверные факты. Подобные 
уrверждения могут появляться в сравнительной рекламе и особенно при 

рекламной деятельности в целях сбыта своих собственных продуктов; 

уrверждается, что продукты конкурента не являются "безопасными", что 

они не обладают свойствами, которые требуются от подобных 
продуктов, поскольку они либо не соответствуют определенным 

техническим условиям, либо несовместимы с другими продуктами, или 
что их цена является завышенной. Ложные уrверждения могут быть 
также касаться фактов в отношении другого предприятия, таких, как его 

имущество, оценка кредитоспособности и т.д. (см. Примечанне 4.03, 
выше). 

[Продолжение Примечапий на стр.44] 
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Статья5 

Дискредитация предприятия другого лица ши его деятелыюсти 

(1) (Общий принцип] Любое ложное или необоснованное 

утверждение при осуществлении промытленной или коммерческой 

деятельности, которое дискредитирует или может дискредитировать 

предприятие другого лица или его деятельность, в частности, 

продукть1 или услуги, предлагаемые таким предприятиям, считается 

актом недобросовесmой конкуренции. 
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[Примечания к Статье 5(1), продолжение] 

5.05 Часто лицом или компанией, которые подвергаются нападкам, 

является конкурент, или мещду соответсrвующими сторонами существуют, 

по меньшей мере, определенные конкурентные отношения. Тем не 

менее, не только конкуренты, но и, например, ассоциации потребителей 
или средства массовой информации могут действовать таким способом, 
который противоречит принцилам добросовестной конкуренции. Если 
они выступают с ложными или несправданными утверждениями в 

отношении продуктов, услуг или предпринимательской деятельности 

предприятия, необходимо иметь возможность принять меры по 
предъявлению претензии в отношении дискредитации. Тем не менее, 

если защита or НtiЦобросовесrной конкуренции должна бьnь распросiр8Нена 
на утверждения, с которыми выступили либо средства массовой 
информации, либо ассоциации потребителей, необходимо учитывать то, 

в какой степени в данной сrране подобные организации освобождены от 
ответственности за их утверждения; формулировка пункта (1) не 
ограничивается рамками "конкурента", как это предусмотрено в Статье 
10bis(3)2 Парижекой конвенции (см. также Примечанне 1.06, выше). 

5.06 Пункт (2) содержит примеры дискредитации, аналогичные примерам 
в подпунктах (i) - (tii), (v) и (vi) Статьи 4(2). Как и в случае введения в 
заблуждение, дискредитация возникает главным образом в связи с рекламой 
или стимулированием сбьпа, однако, она может таюке иметь месrо при 
осуществлении промыlШiенной или коммерческой деятельности, например, 

в отношениях с субподрядчиками или поставщиками. 

5.07 Дискредитирующие утверждения будут, как правило, связаны с 
теми же характеристиками, о которых говорилось в связи с введением в 

заблуждение в Примечамиях к Статье 4(2)(i)- (iii), (v) и (vi), таких как, 
безопасность и здоровье, оригинальность или стиль продукта, или тем, 
что можно ожидать от него. Другие дискредитирующие утверждения 
могут внушать, что цена продукта является чрезмерно высокой или что 

его продажа оговаривается определенными условиями (как в случае 
продажи по принцилу "пирамиды" или "снежного кома"). В отличие от 

вводящих в заблуждение утверждений, однако, с которыми, как правило, 
выступают в отношении своих собственных продуктов или услуг, или 
друmх вопросов (см. Примечания 4.01 и 5.01, вьШiе), с диаq:хщюирующими 
утверждениями выступают в отношении продуктов или услуг 

конкурента или его промыiШiенной или коммерческой деятельности. 

[Конец Примечаний] 
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(Статья 5, nродолжение] 

(2) (Примеры дискредитации) Дискредитация может являться 

результатом рекламы или кампании по стимулированию сбыта и 

может, в часmости, произойти в оmошении: 

(i) способа изготовления продукта; 

(ii) пригодности продукта или услуm к конкреmому 

применению; 

(iii) качества или количества или иных характеристик 

продуктов или услуг; 

(iv) условий, на которых продукты или услуm предлагаются 

или обеспечиваются; 

(v) цены продуктов или услуг или способа ее расчета. 

[Конец Статьи) 
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Примечанил к Статье 6 

6.01 Общие положения. Статья 6 основана на Статье 39 Соглашения 
ТРИПС. Использование выражения "секретная информация" в Статье 6 
вместо слов "закрытая информация" в Статье 39 Соглашения ТРИПС не 
подразумевает каких-либо изменений по существу, а служит для указания 

того, что законный владелец информации должен принять определенные 
меры или должен вести себя определенным образом, чтобы эта 
информация осталась неизвестной третьим сторонам, как это 
предусмотрено в Соглашении ТРИПС. При желании термин "секретная 
информация" можно заменить словами "закрытая информация" во всей 
Статье без какого-либо изменения значения или сферы применения. 

6.02 Пункт ( 1). Запрещение раскрытия, приобретения или 

использования секретной информации без согласия законного владельца 
распространяется на всех лиц ("другие лица"). Лицами, которые мoryr 
знать о секретной информации, являются, как правило, лица, имеющие 
особые отношения с законным владельцем, такие, как настоящие или 
бывшие работники, партнеры, члены совета директоров и другие 
подобные лица. Знать о такой информации мoryr также независимые 
подрядчики, эксперты, юристы, клиенты или любые поставщики 

товаров или услуг предприятию. 

6.03 Понятие "законный владелец" секретной информации означает 
физическое или юридическое лицо, которое на законном основании 
коmролируют эту информацию (см. Статью 39(2) Соглашения ТРИПС). 

6.04 Как только ценная секретная информация раскрьmаеrся 
общественносrи без согласия законного владельца, последний рискует 
утратить экономическую выгоду от информации, как в rшане ее 
лицензионной, так и ее конкурентной стоимосrи. Раскрытие 

информации общественности может произойти в результате 
опубликования, например, в средсrвах массовой информации или на 
выставках. Оно может также заключаться в сообщении информации 
другому лицу, которое, храня ее в тайне, само воспользуется ею без 
согласия законого владельца. Подобное сообщение информации 
необязательно должно осуществляться в обмен на получение 
финансового или иного вознаграждения. 

[Продолжение Примечапий на стр.48] 
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Статья б 

Недобросовестная конкуренция в отношении секретной информации 

(1) (Общий принцип) Актом недобросовесm:ой конкуренции 

считается любой акт или обычай при осуществлении промышленной 

или коммерческой деятельности, ведущий к раскрытию, 

приобретению или использованию секреmой информации другими 

лицами без согласия лица, которое на законном основании 

контролирует эту информацию (далее "законный владелец"), и 

способом, противоречащим чесmым торговь1м обычаям. 
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[Примечания к Статье 6(1), продолжение] 

6.05 Как правило, конкурентоспособность в промыiШiенной и/или 
коммерческой областях зависит от использования новаторских методов 

и соответствующего ноу-хау. Если, таким образом, законный владелец 
секретной информации принял надлежащие меры для сохранения 
информации в тайне, ее несакционированное "приобретение" другими 
лицами следует рассматривать в качестве акта недобросовестной 
конкуренции. Тем не менее, приобретение работниками 
конфиденциальной информации, касающейся коммерческой или 
промыиmенной деятельности их работодателя, может быть 
необходимым для выполнения ими своих обязанностей. Подобное 
приобретение не подпадает под действия пункта (1) в том случае, если 
оно санкционировано работодателем. Приобретение секретной 
информации третьей стороной подпадает под действие пункта (2)(v). 

6.06 Как правило, секретная информация "используется" путем ее 
применения, например, в производственном процессе предприятия 

того лица, которое приобрело эту информацию. Ее можно также 
использовать иными путями в целях оказания поддержки 

производственной или коммерческой деятельности предприятия. 

6.07 Из самой природы секретной информации следует, что законное 
раскрытие, приобретение или использование этой информации другими 
лицами мoryr произойти только с согласия законного владельца. 
Именно законный владелец решает, что данная информация должна 
считаться секретной, принимая надлежащие меры для сохранения ее в 

тайне (см. пункт З(iii) и Примечанне 6.20, ниже). Требование о том, что 
подобная информация может быть раскрыта, приобретена или 
использована только с согласия законного владельца, может вытекать 

непосредственно из конrракта или устного соглашения, например, между 

законным владельцем и его работником, или между законным 
владельцем и поставщиком, участвующим в конкретном проекте. Оно 
может также являться косвенным следствием обстоятельств, а именно 
мер, принятьiХ законным владельцем с целью сохранения информации в 
тайне, в результате которьiХ другие лица мoryr быть осведомлены о ее 
конфиденциальном характере. 

[Продолжение Примечапий на стр.50] 
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[Примечания к Статье 6(1), продолжение] 

6.08 Как правило, бывшие работники имеют право использовать 
или применять в целях получения заработка на жизнь любую 
квалификацию, опыт или знания, которые они могли получить на 
предыдущем месте работы. По общему признанию, трудно 
провести границу между законным использованием квалификации, 
знаний и опыта, приобретенных за время работы, и 
недобросовестным раскрытием или использованием секретной 
информации бывшего работодателя, хотя в контрактах о найме 
могут предусматриваться специальные условия. Тем не менее, в 

тех случаях, когда поведение работника связано с нарушением 

контракта, нарушением обязательств о конфиденциальности, 
кражей, присвоением или растратой имущества, промытленным 

шпионажем или вступлением в сговор с конкурентом, раскрытие 

или использование им информации является безусловно 
незаконным. 

6.09 Раскрытие или использование секретной информации лицом, 
которое приобрело эту информацию в результате законной 
коммерческой сделки с законным владельцем, не может 

рассматриваться в качестве акта недобросовестной конкуренции, 
если раскрытие или использование осуществляются без нарушения 

контракта (например, если в контракте ничего не говорится по 
этому поводу). Как правило, однако, если раскрытие или 
использование было осуществлено добросовестным образом, 
законный владелец принял, очевидно, недостаточные меры для 

сохранения информации в тайне (см. пункт (З)(iii)), и не может в 
этой связи предъявлять притензию в отношении акта 

недобросовестной конкуренции. 

6.1 О В пункте (2) приводятся примеры случаев, когда может 
произойти раскрытие, приобретение или использование секретной 
информации. Эти примеры соответствуют сноске 10 к Статье 39.2 
Соглашения ТРИПС. 

[Продолжение Примечаний на стр.52] 
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(Статья 6, продолжение] 

(2) (При.меры недобросовестной конкуренции в отношении 

секретной шиjюрМIЩШl) Раасрьпие, приобреrе1П1е lfJПI иmользование 

секреmой информации другими лицами без согласия законного 

владельца может, в часmости, произойти в результате: 
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[Примечания к Статье 6(2), продолжение] 

6.11 Пункт (2) ( i). Промышленный или коммерческий шпионаж 
представляет собой, как правило, преднамеренную попытку 
приобретения секретной информации, принадлежащей другому лицу. 
Шпионаж может осуществляться путем установления отношений с 

законным владельцем с мошенническим намерением склонить 

последнего к сообщению секретной информации, например, путем 
устройства на работу к законному владельцу или устройства на нее 
сообщника. Он может также осуществляться при помощи 
подслушивающих устройств, путем получения доступа на 

предприятие с целью раскрытия секретной информации и 
фотографирования, а также иными способами. Кроме того, он может 
осуществляться путем получения незаконного дистанционного 

доступа к компьютерным досье и базам данных. Тот факт, что 
шпионаж является, как правило, уголовным преступлением, не 

исключает того, что одни и те же акты могут считаться также актами 

недобросовестной конкуренции и являться объектом применения 
гражданско-правовых средств судебной защиты. 

6.12 Пункт (2) (ii). Договорные обязательства в отношении 
секретной информации могут оговариваться либо в устном, либо в 
письменном соглашении, как правило, между работодателем и 
работником, либо, при отсутствии положительно выраженного 
договора, вытекать из характера трудовых отношений. Подобные 
обязательства могут аналогичным образом существовать между 
деловыми партнерами или между работодателем и подрядчиком. 

6.13 Пункт (2) (iii) касается ситуации, когда отсутствует какое­
либо соглашение об охране секретной информации, и когда 
секретность зависит от конфиденциальных отношений между 
отдельными лицами. Подобные отношения могут существовать 
между партнерами, а также между работодателем и работником. 
Если бывший работник может рассматриваться в качестве 
конкурента своего бывшего нанимателя после создания своей 
собственной компании в том же секторе, в котором действует 

компания его бывшего работодателя, злоупотребление доверием 
со стороны бывшего работника следует считать актом 
недобросовестной конкуренции. 

[Продолжение Примечапий на стр.54] 
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(Статьи 6(2), продолжение) 

(i) промышленного или коммерческого шпионажа; 

(ii) нарушении контракта; 

(iii) злоупотреблении доверием; 
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[Примечания к Статье 6(2), продолжение] 

6.14 Пункт (2) (iv ). Раскрытие, приобретение или использование 
секреrной информации может, разумееrся представпять интерес для лиц, 

которые не имеют досrупа к ней. В частности, у конкурентов может 

появиться желание сЮiонить работника или бывшего работника 
законного владельца к раскрытию информации, например, пуrем 
нарушения его договорных обязательств перед законным владельцем. 
Подобное СЮiонение передко сопровождается актом предосудительного 
переманивания данного работника, что можеr также считаться актом 
недобросовестной конкуренции. 

6.15 Пункт (2) (v) касается случая приобреrения информации треrьей 
стороной, которая не имела непосредственного отношения к 

совершению актов, перечисленных в подпунктах (i)- (iv). Третья сторона 
может, как в случае склонения, предусмотренного в подпункте (iv), имеrь 
особый интерес к информации, если, например, она является 
конкурентом законного владельца. Только в том случае, если конкурент 

не знал о том, что данное приобретение связано с совершением акта, 
упомянутого в подпунктах (i) - (iv), его акт не будет считаться актом 
недобросовестной конкуренции. 

6.16 Пункт ( 3). Определение понятия "секретная информация" в 
пункте (3) идентично определению понятия "закрытая информация" в 
Статье 39.2 Соглашения ТРИПС (за исключением, разумеется, вводной 
фразы). Секретная информация может состоять из производственных 
или коммерческих секретов; она может включать производственную 

технологию, химические формулы, чертежи, прототипы, методы сбыта, 
методы распространения, формы контрактов, планы деятельности, 
положения соглашений по ценам, сведения о потребителях, рекламные 
стратегии, списки поставщиков или клиентов, компьютерное 

программмое обеспечение или базы данных. 

6.17 Секретная информация может составлять патеитоспособное 
изобретение, однако ее патентоспособность - особенно ее новизна 
и уровень изобретения (неочевидность) с точки зрения патентного 
права- не является предварительным условием охраны. 

[Продолжение Примечапий на стр.56] 
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(Статья 6(2), продолжение) 

(iv) склонения к совершению любого акта, упомянутого в 

подпунктах (i) - (iii); 

(v) получения секретной информации третьей стороной, 

которой было известно или которая проявила грубую небрежность и 

не ВЬIЯСIПIЛа, чrо подобное приобретение свsnано с аюом, упомянуrом в 

подпунктах (i) - (iv). 

(3) (Определение понятия "секретная информация'1 В целях 

настоящей статьи информация считается "секретной информацией", 

если: 
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[Примечания к Статье 6(3), продолжение] 

6.18 Пункт (3) (i). Абсолютная секретность не требуется. 
Информацию следует считать секретной, пока она не становится 
общеизвестной или легко доступной лицам, принадлежащим к тем 
кругам, которые обычно связаны с подобной информацией. 

6.19 Пункт З(ii). Чтобы быть охраняемой, секретная информация 
должна обладать определенной коммерческой ценностью ввиду 
своей секретности. 

6.20 Пункт З(iii). При определении того, были ли приняты 
надлежащие меры для сохранения информации в тайне, следует 
учитывать те усилия и денежные средства, которые были 

потрачены законным владельцем для разработки секретной 
информации, ценность этой информации для него и его 
конкурентов, сферу действия тех мер, которые были приняты 
законным владельцем для сохранения этой информации в тайне, а 
также простоту или сложность получения этой информации 

законным образом другими лицами. Кроме того, секретная 
информация должна быть такой, чтобы ее можно было 
идентифицировать, например, в документах или путем хранения в 
базе данных. Хотя договорные обязательства не являются 
необходимыми, законный владелец должен продемонстрировать 
свое намерение в отношении того, что к данной информации 

необходимо относиться как к секретной. 

6.21 Пункт (4) соответствует Статье 39.3 Соглашения ТРИПС. 
Это положение в Соглашении ТРИПС адресовано главным 
образом правительствам в целях охраны от недобросовестного 
коммерческого использования закрытой информации, 

представляемой для получения разрешения на сбыт 

фармацевтических или агрохимических продуктов. Пункт ( 4), 
однако, адресован предприятиям, которые совершают 

определенные действия после неправомерного получения такой 
информации от официального органа, которому она была 
представлена заявителем на получение разрешения на сбыт. 

[Продолжение Примечапий на стр.58] 
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[Статьи 6(3), продолжениеJ 

(i) она в целом или в определенной конфигурации и подборе 

ее компонентов не является общеизвесmой или легкодоступной 

лицам в тех кругах, которые обычно имеют дело с подобной 

информацией; 

(ii) ввиду своей секреmости она имеет коммерческую 

ценность; и 

(ii) она ивлиетси обьекrом над,JJежащих в данньiХ обстоsrrельствах 

мер по сохранению ее секреmости со стороны законного владельца. 

(4) [Использование или раскрытие секретной информации, 

представленной для процедуры получения разрешения па сбыт) 

Любой акт или обычай при осуществлении промышленной или 

коммерческой деятельности считается актом недобросовесmой 

конкуренции, если он состоит или заключается в: 
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[Примечания к Статье 6( 4), продолжение] 

6.22 Пункт ( 4) (i) относится только к закрытым данным испытаний и 
другим сведениям, которые бьmи представлены такому органу власти, 
как правительсrво или государственное агентство, который компеrентен 

выдавать разрешение на сбыт фармацевтических или агрохимических 

продуктов. В этой связи необходимо принимать во внимание только 
химические продукты, в которых используются "новые химические 
вещества", что означает новые химические соединения, как это 

предусмотрено в Соглашении ТРИПС. Тем не менее, поскольку в 
принциле информация не обязательно должна быть "новой" для 
получения охраны, но должна лишь иметь коммерческую ценносrь ввиду 

своей секретносrи (см. Примечанне 6.19, выше), вопрос о том, должны ли 
охраняться данные, касающиеся фармацевтических или агрохимических 
продуктов - независимо от того используются ли в них новые химические 
вещества или нет- должен рассматриваться законодательным органом. 

6.23 Для того, чтобы акт или обычай считался актом недобросовестной 
конкуренции, способ получения информации является несущественным. 
Она может быть получена от компетентного органа прямым или 

косвенным образом. Недобросовестиость акта возникает из того факта, 
что предприятие не получило данные испытаний или другие сведения 

самостоятельно и, таким образом, избежало расходов, связанных с их 
получением. 

6.24 Чтобы считаться охраняемыми от несанкционированного 
использования или раскрытия, данные испытаний или другие 

сведения должны являться результатом значительных усилий по 

отношению к тем данным испытаний или другим сведениям, 

которые уже имеются в соответствующей фармацевтической и 

аrрохимической области. Понятие "усилия" вюпочает инвестирование в 
такие факторы, как рабочее время персонала и использование 
оборудования, связанное с финансовыми расходами. 

6.25 Понятие "недобросовестное коммерческое использование" означает, 
например, использование указанных данных для производсrва таких же или 

схожих продукrов. Как правило, подобное использование будет 
осуществляться не указанным официальным органом, а третьими 
сrоронами; оно может происходить также в форме продажи данных другим 

лицам. 

[Продолжение Примечапий на стр.60] 
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[Статья 6(4), продолжение) 

(i) недобросовесJНом коммерческом использовании секреmьiХ 

даiПIЬIХ испыrаний и друmх сведений, получение JroТOpьiX сопряжено со 

значиrеrJЬными усилиями и JООТОрые бьLJDI предсrавлены компетеmному 

офiЩИальному opnuJY для получеiПIЯ разрешеiПIЯ на сбьп 

фармацев'IИЧеских ИJВ1 аiJЮхимичеааtХ продукrов, в которьiХ 

используются новые химичеаmе вещеспа, ИJВ1 



60 ТИПОВЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ О ЗАЩИТЕ ОТ НFДОБРОСОВЕСТНОЙ КОНКУРЕНЦИИ 

[Примечания к Статье 6( 4), продолжение] 

6.26 Пункт (4) (ii). Понятие "раскрытие" данных испытаний и 
других сведений, упомянутых в пункте (4)(i), может иметь такие же 
пагубные последствия для предприятия, которое обратилось с 
просьбой о получении разрешениия на сбыт, как и любое 
несанкционированное использование информации. В этой связи, 
акт раскрытия такой информации считается актом 
недобросовестной конкуренции. Несанкционированное раскрытие 
может заключаться в опубликовании информации или ее передаче 
другим лицам, например, для исследовательских целей. Подобное 
раскрытие следует считать актом недобросовестной конкуренции 
независимо от того, получает ли лицо, которое раскрыло данную 

информацию, какое-либо финансовое вознаграждение за это 
раскрытие. 

6.27 Как и в Статье 39.3 Соглашения ТРИПС, в пункте (4)(ii) 
предусматриваются два исключения, когда раскрытие данных 

испытаний или других сведений, о чем говорится в подпункте (i), 
не считается актом недобросовестной конкуренции. Как правило, 
эти исключения действуют в отношении раскрытия информации 
государственным органом. Первое исключение применяется в тех 
случаях, когда раскрытие необходимо для защиты населения, 
особенно для целей здравоохранения. Второе исключение 
применяется в тех случаях, когда уже были предприняты меры для 
обеспечения того, чтобы эти данные охрамялись от 
недобросовестного коммерческого использования. Например, 
если данные, представленные для получения разрешения на сбыт, 

являются объектом заявки на выдаt{)' патента и эта заявка 
публикуется в ходе процедуры оформления патента, никакого 
ущерба в результате раскрытия этих же данных официальным 
органом, компетентным давать разрешение на сбыт, не наносится, 
если этим данным предоставляется, в качестве объекта заявки, 

временная правсвая охрана до выдачи патента. 

[Конец Примечаний] 



НFДОБRХХJВЕСIНАЯ КОНКУРЕНЦИЯВО1НОШЕНИИСЕКРЕПIОЙ:ИНФОРМАЦИИ 61 

(Статья 6(4), продолжение) 

(ii) раскрытии таких данных, за исключением тех случаев, 

когда это необходимо для защиты населения, или пока не приняты 

меры, обеспечивающие охрану этих данных от недобросовесmого 

коммерческого использования. 

[Конец Статьи) 
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ТИПОВЫЕПОЛОЖЕНИЯ 
О ЗАЩИТЕ 

ОТ НЕДОБРОСОВЕСТНОЙ КОНКУРЕНЦИИ 

Статья 1 

Общие принципы 

(1) [Общее положение) (а) В дополнение к актам и обычаям, 
упомянутьiМ в Статьях 2 - 6, любой акт или обычай при осуществлении 
промышленной или коммерческой деяте.льноСПf, про111Воречащий 
чесmьiМ обычаям, считается актом недобросовесmой конкуренции. 

(Ь) Любое физическое или юридическое лицо, которому 
причинен или может быть причинен ущерб в результате совершения 
акта недобросовесmой конкуренции, имеет право на средства 
судебной защиты, упомянутые в .... 

(2) (Связь между Статьями 1 .. 6 и Положениями, 
защищающими изобретения, промышленные образцы, товарные 
знаки, литературные и художественные произведения и другие 
объекты интеллектуальной собственности) Статьи 1 - 6 
применяются независимо от каких-либо законодательных 
положений, защищающих изобретения, промытленные образцы, 
товарные знаки*, литературные и художественные произведения и 
друmе объекты интеллектуальной собственности, и в дополнение к 
этим положениям. 

* Для целей настоящих Типовых положений термин "товарный знак" 
вкmочает знаки, относящиеся к товарам, знаки, относящиеся к услугам, и 

знаки, относящиеся как к товарам, так и услугам. 
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Статья2 

Создание смешения в отношении предприятия другого лица ши его 
деятельности 

(1) [Общий принцип) Любой акт или обычай при 
осуществлении промышленной или коммерческой деятельности, 

который создает или может создать смешение в оmошении 
предприятия другого лица или его деятельности, в частности, 

продуктов или услуг, предлагаемых таким предприятиям, считается 

актом недобросовестной конкуренции. 

(2) [При.меры смешения] Смешение может, в частности, быть 
создано в оmошении: 

(i) зареmстрированного или незареmстрированного 
товарного знака; 

(ii) фирменного наименовании; 

(iii) различительного знака предприятия, иного нежели 
товарный знак или фирменное наименование; 

(iv) внешнего вида продукта; 

(v) презентации продуктов или услуг; 

(vi) знамениrосm И11И хорошо mвecmoro вьJМЬпuленноrо 
герои. 
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Статья З 

Нанесение ущерба "гудвШIЛу" ши репутации другого лица 

(1) (Общий принцип] Любой акт или обычай при 
осуществлении промышленной или коммерческой деятельности, 
которой наносит или может нанести ущерб "гудвиллу" или 
репутации другого предприятия, считается актом недобросовестной 
конкуренции независимо от того, создает ли подобный акт или 
обычай смешение или нет. 

(2) (Примеры нанесения ущерба "гудвШIЛу" ши репутации] (а) 
Нанесение ущерба "гудвиллу" или репутации другого лица может 
явиться, в частности, резу ль татом ослабления· "гу двилла" или 
репутации, связанных с : 

(i) зареmсrрированным ИJIИ незареmсrрироваmtым 
товарным знаком; 

(ii) фирменным наименованием; 

(iii) различительным знаком предприятия, иным 
нежели товарный знак или фирменное наименование; 

(iv) внешним видом продукта; 

(v) презентацией продуктов или услуг; 

(vi) знаменитостью или хорошо известным 

вымышленным героем. 

(Ь) (Определение понятия ''ослабление"] Для целей 
настоящих Типовых положений понятие "ослабление "гудвилла" 
или репутации" означает уменьшение различительной способности 
или рекламной ценности торгового знака, фирменного наименования 
или иного различительного знака предприятия, внешнего вида 

продукта или презентации продуктов или услуг, или знаменитости 

или хорошо известного вымышленного героя. 
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Статья4 

Введение общественности в заблуждение 

(1) (Общий принцип] Любой акт или обычай при 
осуществлении промышленной или коммерческой деятельности, 
который вводит или может ввести общественность в заблуждение в 
отношении предприятия или его деятельности, в частности, 

продуктов или услуг, предлагаемых таким предприятиям, считается 

актом недобросовестной конкуренции .. 

(2) (Примеры введения в заблуждение] Введение в 
заблуждение может возникнуть в результате рекламы или 

стимулирования сбыта и может, в частности, произойти в 
отношении: 

(i) способа изготовления продукта; 

(ii) пригодности продукта или услуги к конкретному 
применению; 

(iii) качества или количества или иных характеристик 

продуктов или услуг; 

(iv) географического происхождения продуктов или 
услуг; 

(v) условий, на которых продукть1 или услуги 
предлагаются или предоставляются; 

(vi) цены продуктов или услуг или способа ее расчета. 
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Статья5 

Дискредитация предприятия другого лица ши его деятелыюсти 

(1) [Общий принцип) Любое ложное или необоснованное 
уперждение при осущесплении промытленной или коммерческой 

деятельности, которое дискредитирует или может дискредитировать 

предприятие другого лица или его деятельность, в частности, 

продукть1 или услуги, предлагаемые таким предприятиям, считается 

актом недобросовестной конкуренции. 

(2) [Примеры дискредитации] Дискредитация может являться 
результатом рекламы или кампании по стимулированию сбыта и 

может, в частности, произойти в отношении: 

(i) способа изготовлении продукта; 

(ii) пригодности продукта или услуги к конкретному 
применению; 

(iii) качеспа или количеспа или иных характеристик 
продуктов или услуг; 

(iv) условий, на которых продукты или услуги 
предлагаются или предоставляются; 

(v) цены продуктов или услуг или способа ее расчета. 
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Статья б 

Недобросовестная конкуренция в опиwшении секрепиwй Шlформац1Ш 

(1) [Общий принцип) Актом недобросовесmой конкуренции 
считается любой акт или обычай при осуществлении промышленной 
или коммерческой деятельности, ведущий к раскрытию, 
приобретению .-ли использованию секреmой информации другими 
лицами без согласия лица, которое на законном основании 
контролирует эту информацию (далее "законный владелец"), и 
способом, противоречащим чесmым торговым обычаям. 

(2) [При.меры недобросовестной конкуренции в отношении 
секретной информации) Раскрытие, приобретение или 
использование секреmой информации другими лицами без согласия 
законного владельца может, в часmости, произойти в результате: 

(i) промышленного или коммерческого шпионажа; 

(ii) нарушения контракта; 

(iii) злоупотребления доверием; 

(iv) склонения к совершению любого акта, упомянутого 
в подпунктах (i) - (iii); 

(v) получения секреmой информации третьей стороной, 
которой было извесmо или которая проявила rрубую небрежность и 
не выяснила, что подобное приобретение связано с актом, 
упомянутом в подпунктах (i)- (iv). 

(3) [Определение понятия "секретная инфор.мация'1 В целях 
настоящей статьи информация считается "секретной информацией", 
если: 

(i) она в целом или в определенной конфигурации и 
подборе ее компонентов не является общеизвесmой или 
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легкодоступной лицам в тех кругах, которые обычно имеют дело с 
подобной информацией; 

(ii) ввиду своей секреmости она имеет коммерческую 
ценность; и 

(iii) она является объектом надлежащих в данных 
обстоятельствах мер по сохранению ее секреmости со стороны 
законного владельца. 

( 4) [Использование ши раскрытие секретной информации, 
представленной для процедуры получения разрешения на сбыт] 
Любой акт или обычай при осуществлении промыmленной или 
коммерческой деятельности считается актом недобросовесmой 
конкуренции, если он состоит или заключается в: 

(i) недобросовестном коммерческом использовании 
секреmых данных испытаний и других сведений, получение 
которых сопряжено со значительными усилиями и которые были 
представлены компетенmому официальному органу для получения 
разрешения на сбыт фармацевтических или аrрохимических 
продуктов, в которых используются новые химические вещества, 

или 

(ii) раскрытии таких данных, за исключением тех 
случаев, когда это необходимо для защиты населения, или пока не 
приняты меры, обеспечивающие охрану этих данных от 
недобросовесmого коммерческого использования. 
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