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iSE HAN FI)ADO (VANTAS MARCAS? £
iTODO EN EL MUNDO ES MARCAS! £
\NADERIA A SURASY) /5 Q0
& = ) g7
TODOS S > i
- HABLANDO DE MARCAS, | | NOSOTROS, MI QUERIDO PING ;DE QUE MARCAS
TENEMOS QUE DECUIDIR (VAL SERA | [ SONG, VAMOS A MARCAR HABLA MARCO?
— LA NUESTRA. HISTORIA...

{ENTERESE! AQUI MISMO:
TODO SOBRE

MARCAS




$i, ES UN LUGAR EN EL QUE
(ONFECUONAN (AMISETAS A GUSTO

DEL CLIENTE.

T-SHinz,

<)

2

iC(IELOS! ES IDEAL
PARA L0 QUE
QUEREMOS!

77

-

OFERTA
-SHIRE

)8

IMAGINATE.: MANDAMOS
A HACER CAMISETAS
EN BLANCO...

PING SONG DISENA LoS
MOTIVO0S...

T0°Y YO LAS ESTAM-
PAMOS Y LES PONEMOS
NUESTRA MARCA Y...

iLAS VENDEMOS EN
VARIOS BARRI0S!




[0)ALA N0S SALGA BIEN!
[ COMPETIREMOS (ON MARCAS

A MUY FAMOSAS!

R

PERO ELLAS NO TIENEN UN EQUIPO DE

NUVESTRA C(ATEGORIA...

LAS MARCAS
FAMOSAS YA LO
TIENEN...

Y (0MO NUESTRAS (AMISETAS
SERAN ONICAS...

| GANAREMOS
NVESTRO ESPAI0!

;Y YA SABEN LA
ULTIMA DE RICKY

EL COPIA EL ESTILO
DE LAS MARCAS FAMO-

iCOMO S|
FUERAN ORIGINALES!




{ESE RICKY ES
UN TRAMPOSO!

VAMOS A DEMOSTRARLE
QUE SE PUEDE GANAR
LIMPIAMENTE...

ON
NUVESTRO
TRABA)O...

DE MARCAS...

]

iHOLA, GENTE! FUI AL REGISTRO

UNA MARCA, PUEDE SER
UNA TALABRA, FIGURA,
ETIQUETA, SONIDO, EN TRES
DIMENSIONES...

A tROPOSITO,
ALLT VIENE

~J

EMPRESA, PARA QUE NO SE CONFUNDA (ON OTROS!

( iLA C0SA ES QUE DISTINGA AL TRODUCTO DE ESA PERSONA 0 )




I LA GENTE. IDENTIFICA EXACTO. Y EL EMPRESARIO TAMBIEN PUEDE OFRECERLO,

EL PRODUCTO QUE QUIERE, HACERLE. PUBLICIDAD.

PUEDE PEDIRLO. ml Prs = - /
) J

mejo
es
i CLARISIMO! )
51 EL PRODUCTO ES BIEN REUBIDO, LA GENTE (ON LA MARCA SE PUEDE (REAR
RECONOCERA LA MARCA, ESTA SE HARA (ADA VEZ UNA IMAGEN Y UN ESTILO PARA
MAS (ONOCIDA E INCREMENTARA SU VALOR. EL PRODUCTO.

AL REVES, S| NO TUVIERA MARCA, NADIE PODRIA
RECONOCER AL TRODUCTO.

>

ES UN C(HOCOLATE MUY RICO
PERO NO RECVERDO
LA MARCA...

iQUE IMPORTANTE
ES TENER
UNA MARCA!

NO SOY ADIVINO...




UN MOMENTO... ;Y 51 0TROS SE COPIAN
0 IMITAN NUESTRA MARGA? _

DEBEN SERVIR
PARA IDENTIFICAR,
NO PARA
(ONFUNDIR.

ES0 ESTA PROHIBIDO.
LAS MARCAS DEBEN SER ESPECIALES
Y DIFERENTES A TODAS LAS
N QUE YA EXISTEN.

PERO, ;Y 51 AON
ASi NOS COPIAN
0 IMITAN?

PARA DEFENDER TV MARCA,
ES NECESARIO QUE ANTES
LA HAYAS REGISTRADO.

iME DECOMISA Y ME MULTA!
sTOR QUE TANTO, §I MI EMPRESA
ES CHIQUITAT

iGULPY ;Y SI NO LA
REGISTRE?




iNO PTODRAS EL REGISTRO TE HACE DVENO TE (ONVIERTE EN
DEFENDERLA! © DE LA MARCA. EL TITULAR...
e
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EL ONICO AUTORIZADO ;VALE PARA
PARA USARLA. TODA LA VIDA?

V7 EL REGISTRO DURA 10 AROS,
QUE PUEDEN RENOVARSE
UNA Y 0TRA VEZ.®

HAY QUE (REAR NUESTRA
MARCA Y REGISTRARLA
DE INMEDIATO.

iz

() EN ALGUNOS PAISES LA VIGENUA ES MAYOR. -~ /A

» & A

(ADA UNO DIGA PALABRAS QUE LE PUEDAN
GUSTAR A LA C(LIENTELA Y ELIJAMOS ENTRE
ELLAS LA ME)JOR.

HAY QUE PENSAR QUE LOS CLIENTES
VAN A ASOUAR LA PALABRA
(ON EL PRODUCTO.

(1) EN ALGUNOS PAISES ES POSIBLE PROTEGER MARCAS NO REGISTRADAS.



JQUE LES
PARECE
BAMACHUPI

SUENA
A MEDICA-
MENTO.

JOUE TAL
LES SUENA

E’iﬂpﬂg@@ ?

SALE EN LA
TELE...7

LA MARCA aVE

'TE. OLVIDASTE GUE NO
PODEMOS UTILIZAR UNA MARCA
QUE YA ESTA REGISTRADA?

i$11 {ES (ONOUIDA EN
TODO EL MUNDO!

jouLP!
DISCULPEN..

SALVO QUE. SEA
(ON PERMISO
DEL DUEND.

;SE TVEDE DAR
PERMISO...7

exnrw VARI0S

1P0S DE MARCAS:

O SUGESTIVAS 0
EVOCATIVAS

SUGIEREN LAS CUALIDADES
DEL PRODUCTO 0 SERVICIO:

CRUNCH

© ARBITRARIAS.
NO DESCRIBEN NI SUGIEREN
LAS (VALIDADES
DEL PRODUCTO 0 SERVICIO:

© C(APRICHOSAS.
SIN SIGNIFICADO
ESPECIFICO:

KO@DAKS
Eanta
TOYOTA




TENER UNA MARCA ES (OMO
TENER UN AUTOMOVIL.
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 [AFARGA E5 o BIEN :

MUEBLE E INTANGIBLE.

ES AL6O QUE OTRA GENTE PUEDE (OMPRARTE
0, SI TE PAGAN L0 DEBIDO, PUEDEN USAR

POR UN TIEMPO.

_____

Y LE TODEMOS PONER
£L TRECI0 QUE. NOS DE.
LA GANAT

ES0 DEPENDE DEL VALOR DE LA MARCA EN EL MERCADO.
TARA E50 ES IMPORTANTE. S0 PRESTIG0,
SRECVERDAN?

iy

LA MARCA ES NEGOCIABLE,
(OMO CVALQUIER BIEN.

iAMIGOS, HAY QUE
DEUDIR NVESTRA
MARCA!

;Y MI NOMBRE MARCO?

M

JOVE TAL
VANI(DAD

MARCO?
W




iNO ES TOR Mi!
TAMBIEN PODRIA

SER L}
ez

SQUE TAL SI_LE PONEMOS

(HULI LOPEZ ES MI NOMBRE.,
ES (OMO MI MARCA, YO SOY

LA PROPIETARIA Y YO NO
L0 AUTORIZO...

pARAVIVIR ¥
ROPA QUE VA BIEN
PARAVIVIR ... & &3
9 QVIERO PARAVIVIR...
LA VS0 pamaVIVIR .. %

PARAVIVIR®

(0N SV ® DE
REGISTRADA.

iES0! {HAY QUE DIBU)ARLA

OF9 GVE.

AL REGISTRAR
UNA MARAA,
TAMBIEN EXISTEN

PROHIBICIONES

QUE VARIAN SEGUN
LA LEGISLACION
DE (ADA PAIS.

'AM MAYOR

INFORMACION
PUEDES LLAMAR
A LA OFIINA
DE MAR(AS DE
TV LOCALIDAD

Y REGISTRARLA!




NVESTROS DISENOS SERAN PARAVIVIR®..
5Y S ALGVIEN SACA, POR EJEMPLO,
(ARAMELOS PARAVIVIR® 7

IVIVIR® G
niliady,

/ 804 o
PUEDE HACERLO, PORQVE ES

UN PRODUCTO DIFERENTE, QUE NO SE
RELACIONA (ON NUESTRAS (AMISETAS.

NO EXISTE RIESGO DE CONFUSION (VANDO SE TRATA
DE PRODUCTOS QUE NO TIENEN RELAUON ENTRE S,
(OMO (AMARAS Y AUTOMOVILES. LOS DIFERENTES

LAS C(LASES DE PRODUCTOS SE DESCRIBEN
EN LA (LASIFICACION INTERNACIONAL
DE NIZA.

\ PRODUCTOS SE ORDENAN EN C(LASES DIFERENTES.

OFICINA pg

REGISTRO

{

%

ESTA ES NVESTRA

SOLICITUD...

o~
Y HE
?

/A
G SELLA LA (OPIA
OR FAVOR.
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ISBN 978-92-80.

PARA QUE (VALQUVIER PERSONA QUE SE
0PONGA A NVESTRA MARCA PUEDA INFORMAR
AL RE6ISTRO.

DEBEMOS TUBLICAR

LA SOLIUTUD EN EL MEDIO
QUE NOS INDIQUEN...
5Y S| NADIE SE
OPONE?

-~ e D
— ENTONCES LA OFICGINA SE ASEGURA QUE LA SOLICITUD

9 £t siEw.

NVESTRO TRODUCTO TIENE #"LXE:’;% LA IDENTIFICA
S0 MARCA REGISTRADA. IDE.

6RACIAS A NUESTRO TRABAJO NUESTRA MARCA HA
GANADO PRESTIGIO CON LO (VAL...

MARCAS. Lima, agosto del 2000. Editado por convenio entre el Instituto Nacional de la Defensa de la Competencia y de la
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