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Cómo leer este libro

Seguir casillas (ejemplo: de      a     ) por orden numérico  
ascendente. 

Cómo leer esta historieta
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Cómo leer este libro

Seguir casillas (ejemplo: de      a     ) por orden numérico  
ascendente. 

Diseño de personajes
Protagonista: Hayato Heroína 

Viejo “cascarrabias” Don Pedro, dueño de DONS MART
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BULLICIO

YA SEAN 
PRODUCTOS DE 

MARCA AUTÉNTICOS 
O  IMITACIONES 

BARATAS.

ESTAFAR Y SER 
ESTAFADO SON 

COSAS QUE OCURREN 
TODOS LOS DÍAS.

¡BUENOS 
DÍAS!

¡BUENOS 
DÍAS!

AQUÍ, EN YATTA-MONDA, 
BUSQUES LO QUE BUSQUES, 

MUY PROBABLEMENTE 
LO ENCONTRARÁS.

BARULLO 

CUCHICHEO

CUCHICHEO

CUCHICHEO

CUCHICHEO

BULLICIO

BULLICIO

CUCHICHEO

ALHARACA

BURÚM
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BURÚM





SOY HAYATO,  
Y ME ENCANTAN LAS MOTOS.  

POR ESO ME HE BUSCADO  
UN TRABAJO DE REPARTIDOR.

TRABAJO AQUÍ,  
EN EL DONS MART. 

ES LA ÚNICA TIENDA DEL PUEBLO 
EN LA QUE TODO ES AUTÉNTICO.
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¡HAYATO! VEN.POR AHÍ, 
¡MIRA ESO!

VEN.
RÁPIDO.

¿EH?

SÍ, CIERTO. 

HOY INAUGURAN 
LA TIENDA DE 
ENFRENTE.

¿QUÉ 
PASA?
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SOMOS 

¡ LAS FABULOSAS 
CHICAS DEL  DUNS ! } ¡HOLA! }

¡HOY SE INAUGURA 
EL DUNS MART! } NO SE LO PIERDAN, 

PASEN Y VEAN. }

¡OLE!
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} ¡CON REPARTO 
A DOMICILIO! }} ¡OFERTA ESPECIAL 

DE APERTURA! }

¿MODELOS DE 
PUBLICIDAD?

¡NO ESTÁN 
NADA MAL!

} ¡TE ESPERAMOS! }

¡EEH EEEH, 
ESPERA UN 
MOMENTO!!!

¡LA PINTA DE 
LA FACHADA! 

¡LOS SERVICIOS 
QUE OFRECEN! ¡EL LOGO!

BULLICIO

BULLICIO

DESLUMBRANTE

DESLUMBRANTE

¡BAAAM! ¡DA DAM! ¡OLE!

¡EUREkA!



SILENCIO  
SEPULCRAL…

¡SE LO HAN COPIADO 
TODO A DONS MART!!

¿CÓMO SE ATREVEN? 
¡ATRACO A MANO 

ARMADA!

¡AL FIN ENCONTRÉ  
EL JABÓN PARA LA CARA 
QUE ANDABA BUSCANDO!

LO COMPRÉ  
BARATÍSIMO.

 ¡HOY ES 
MI DÍA DE 
SUERTE!

¡BAAAM!

GLUP

¿SERÁ 
POSIBLE?

ESCURRIÉNDOSE

¡ADIÓS!
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…

PERO, ¿CÓMO 
ES POSIBLE 

QUE LA GENTE 
COMPRE AHÍ? 
¡ESA TIENDA 
ES UN ROBO! 

ES CIERTO QUE 
LAS CHICAS SON 

GUAPÍSIMAS... 

QUE SUS MOTOS BONITAS 
SON NUEVAS...

Y TE OFRECEN 
VERDADERAS 

GANGAS.

…

AJETREO
AJETREO

AJETREO
AJETREO

SILENCIO  
SEPULCRAL…

DESLUMBRANTE

DESLUMBRANTE

MOTO DESTARTALADA 



CLAC

AQUÍ. SE LOS 
DEVUELVO. Y LOS 

VOY A DENUNCIAR.

¿CÓMO SE ATREVEN 
A VENDER ESTAS 

PORQUERÍAS? 

SEÑOR, CREO QUE 
SE EQUIVOCA DE…

¿QUÉ LE PASA 
ESTA VEZ?OTRA VEZ EL VIEJO 

CASCARRABIAS.

¡A MI MUJER LE 
HAN DESTROZADO 

EL ESTÓMAGO! YA ES LA TERCERA 
VEZ QUE VIENE 
A RECLAMAR.

SEGURO QUE NOS  
CONFUNDE CON DUNS MART.

DÉJAMELO A MÍ.



DONS MART NO VENDE 
FALSIFICACIONES, SOLO 

PRODUCTOS GENUINOS...

ASÍ ES QUE...

MIRE, SEÑOR, LO QUE 
USTED COMPRÓ,

Y EL PROSPECTO QUE LO ACOMPAÑA, 
NO SON DE NUESTRA TIENDA, SINO 

DE DUNS MART. SE PARECEN, SÍ, 
PERO SON MUY DISTINTOS.

DISCULPE USTED, 
PERO CREO QUE SE 

HA EQUIVOCADO 
DE NEGOCIO… 

¡A MÍ NO ME 
ENGAÑA NADIE!

LO SIENTO PERO TENDRÁ QUE IR A DUNS 
MART. NO PUEDO PERMITIR QUE MANCHE 

EL BUEN NOMBRE DE ESTA TIENDA.

IMITACIÓN GENUINO    

CLAC

MAREO 
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SUSURRANDO

SUSURRANDO

¿QUE HA 
PASADO?

¿TANQUE DE 
OXÍGENO?

¡HORROR!
¡LLAMA 
AL JEFE!

¿LE PASA ALGO?

¡OH NO…!

PERO ¿QUÉ 
DIABLOS?

YO NO HICE NADA…

¡EJEH!

¡EJEH!

¡AJAH!



A PARTIR DE HOY, 
TIENE QUE TRABAJAR 

EN EL ALMACÉN.

¿DE 
VERAS?

PARECE QUE EL 
GERENTE REPRENDIÓ 

A HAYATO...

POR LO QUE PASÓ 
EL OTRO DÍA.

¡QUÉ COSAS!
EN EL ALMACÉN, CUANDO LO QUE 

LE ENCANTABA ERA EL REPARTO 
PARA PODER IR EN MOTO.

POR LO VISTO NO LE DEJAN 
SALIR DE ESA RATONERA.

OÍ QUE EL GERENTE 
LE DIJO QUE IBA A 
PASAR UN BUEN 
TIEMPO SIN VER 

CLIENTES.

MALA PATA QUE 
TIENE UNO…

Y A LOS  
POCOS DÍAS…

SUSURRANDO SUSURRANDO

SUSURRANDO

SUSURRANDO
SUSURRANDO

17



AY…

MENUDO 
ABURRIMIENTO… 

TODO EL SANTO DÍA, PARA 
ARRIBA Y PARA ABAJO  

POR EL OSCURO ALMACÉN...

SIN PODER HABLAR 
CON NADIE.

MIS ÚNICOS  
COLEGAS AQUÍ SON...

EL CHICO ESE QUE 
SOLO PIENSA EN 

ESTUDIAR...

...LA EMPLEADA 
CINCUENTONA...

...Y UN HOMBRE MAYOR 
QUE VINO PARA HACER 
PRÁCTICAS O ALGO ASÍ.A VER, 

HAYATO.

CUANDO TERMINES 
ESO, ORDENA TODO 

EL ALMACÉN.

CLARO.

¡CÓMO ME 
GUSTARÍA SALIR 

Y RESPIRAR 
UN POQUITO!

¡¿Y 
ESO?!
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¡OTRA VEZ! 
¿SERÁ 

POSIBLE?

¿A QUÉ HABRÁ 
VENIDO DE NUEVO 

A LA TIENDA?
ESPERO QUE  

A MÍ NO ME VEA.

CUANDO TERMINES DE 
ORDENAR EL ALMACÉN... 

ARREGLA LOS CARRITOS 
DE COMPRA JUNTO 
A LA CAJA. PERO…

¿NO ESTÁ 
HAYATO?

HA 
DESAPARECIDO…

A ESCONDERSE

¿A VER, 
A VER?

19



ACCESORIOS DE 
MOTOCICLETAS.

¡BIENVENIDO, PASE, 
MUCHACHO!

ESTÁ USTED DE SUERTE. 
TENEMOS UNA 

OFERTA ESPECIAL.
SÓLO ESTOY 
ECHANDO UN 

VISTAZO, PARA 
DISTRAERME 

UN POCO.

DE  “REVOLKADE,” 
LA MEJOR MARCA DE 

FRENOS DEL MERCADO.¿QUÉ?

¡BARATÍSIMO! 
¡NO ME 

LO CREO! 

LA ÚLTIMA NOVEDAD, 
SIMPLEMENTE SENSACIONAL, 

¡POR SOLO 4.700 DÓLARES !

ES UNA 
GANGA.

GRACIAS, 
CABALLERO.

JEHJEH

¡OLE!

EMOCIÓN…

 ¡MUY BIEN!
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EE… ES… ESPERE UN 
MOMENTO. NO HE DICHO 
QUE LO IBA A COMPRAR 

AHORA MISMO.

¿PERO

POR QUÉ?

ES MUCHO DINERO PARA 
MÍ, Y AHORA MISMO NO 

LO TRAIGO ENCIMA...

¿EXCUSAS? 
USTED ES 
UN CHICO 

LISTO, ¿NO?

…

Y ES UNA 
MAGNÍFICA 

OPORTUNIDAD, 
PORQUE LUEGO 
YA NO HABRÁ.

¡SOLAMENTE 
QUEDA UNO!

¡VAYA! ¿YA ES 
TAN TARDE? 

TENGO QUE 
IRME.

¡VOLVERÉ !

SE ME HA PASADO 
EL TIEMPO.

SIN QUE SE NOTE 
MUCHO…

PANT PANT

¡A CORRER!

ME LARGO

MAL  
HUMOR

QUEJOSO

A VER
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¿DISCULPE, 
USTED TRABAJA 

AQUÍ? 

ESTE TÉ, ¿DE 
DÓNDE ES?

¿YA ESTÁ TODO 
VENDIDO?

EN SEGUIDA 
LO AVERIGUO Y SE 

LO CONFIRMO. 

PERO…  
¿QUÉ ES ESTE LÍO?

¿NO VISTE EL ANUNCIO DE LA TELE 
ANOCHE, SOBRE LO SALUDABLE 

QUE ES EL TÉ VERDE?

AHORA SE MATAN 
POR CONSEGUIRLO.A ÉSTE 

DÉJALO. 
SI NO SE HUBIERA 

MOVIDO DE SU PUESTO 
SE HABRÍA ENTERADO. 

TUMULTO

TUMULTO

QUEJAS

QUEJAS

QUEJAS

MAL HUMOR

MAL HUMOR
QUEJAS

¿CÓMO?
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NO TÉ DE HOJAS, 
SINO DE TALLOS…

OIGA, POR FAVOR, 
¿LO TIENEN 
ORGÁNICO?

YO HE VENIDO PORQUE 
SIENDO USTEDES DONS 
MART, PENSÉ: “SEGURO 

QUE LO TIENEN”…

QUIERO EL TÉ VERDE  
KUKICHA ,EL QUE 

SALE EN LA TELE…

¿ES 
DESCAFEINADO?

¿PERO, NO HAY NI 
UN EMPLEADO QUE 

ESTÉ AL TANTO?

TANTAS PREGUNTAS 
TIENEN ATURDIDO 

AL PERSONAL.

 ¿AHORA QUÉ 
HACEMOS?

 ¡¡¡UN POCO 
DE CALMA 

POR FAVOR!!!

QUEJOSOS

MAL HUMOR

MAL HUMOR

MAL HUMOR

MAL HUMOR

MAL HUMOR

MAL HUMOR
MAL HUMOR
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USTEDES: PREPAREN CARTELES SOBRE 
LOS PRODUCTOS Y COLÓQUENLOS 

EN LAS ESTANTERÍAS. ¡YA!

 ¡A LA 
ORDEN!

Y TÚ: LLAMA 
INMEDIATAMENTE  

AL PROVEEDOR DEL TÉ 
PARA CONFIRMARLE 
UN NUEVO PEDIDO.

MUY BIEN, 
SEÑOR.

PERO, ¡SI ES EL 
VIEJO QUE ESTABA  

HACIENDO 
PRÁCTICAS!

TÚ: DILE A LOS CLIENTES 
QUE VAMOS A TOMAR 
PEDIDOS  PARA LOS 

PRODUCTOS QUE 
SE AGOTARON.

AHORA 
MISMO.

TÚ: INFÓRMALE 
AL GERENTE.

SÍ, SEÑOR.

¡¡ES 
INCREÍBLE!!

Y LOS DEMÁS, 
CADA UNO A 

SU PUESTO DE 
TRABAJO.

AHORA 
MISMO.

SALDREMOS ADELANTE. Y 
RECUERDEN: AL CLIENTE SE LE 
ATIENDE CON UNA SONRISA.

MUY BIEN, 
SEÑOR.

MUY BIEN, 
SEÑOR.

LAS COSAS VOLVIERON 
A LA NORMALIDAD COMO

POR ARTE DE MAGIA.

AJETREO

ORDEN

CALMA
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PERO, ¿QUIÉN 
SERÁ ESTE 

PERSONAJE?

YA ME PARECÍA RARO QUE UN 
HOMBRE MAYOR ESTUVIERA 

HACIENDO PRÁCTICAS.

ESPERA UN POCO… YO 
A ESTE HOMBRE LO 

CONOZCO, CLARO QUE SÍ…ESTOY SEGURO 
DE HABERLO 

VISTO ANTES…

EN ALGÚN 
SITIO…

PERO, 
¡CLARO! 
¡ES ÉL!



CONCIBIÓ SU PROPIO SISTEMA 
Y HA ABIERTO TIENDAS 

EN TODO EL MUNDO.

¡¡ES UN MAGNATE 
DE LOS NEGOCIOS!!

EL FUNDADOR DE  
DONS MART…

¡¡EL MISMÍSIMO 
DON PEDRO!!

¡SORPRESAAA!



¿Y QUE ESTÁ 
HACIENDO AQUÍ?

¡SHHH !

ESTOY DE INCÓGNITO.  

PERO NO SE 
LO DIGAS 
A NADIE.

¡ESPERA!

¿QUÉ HAY QUE 
HACER PARA LLEGAR 

A LO QUE USTED 
HA LLEGADO?

...SABER…

SI REALMENTE 
LO QUIERES...

EMPIEZA COMPARANDO CADA 
UNO DE LOS PRODUCTOS DE DONS 

MART CON LOS DE DUNS MART.
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LOS DE DONS MART SON 
SIEMPRE AUTÉNTICOS, 

A SU JUSTO PRECIO.

LOS PRODUCTOS DE 
DUNS MART SON 

IMITACIONES BARATAS. 

PARECEN IDÉNTICOS, PERO 
SIENDO MUCHO MÁS BARATAS, 

SEGURO QUE  LA GENTE PREFIERE 
COMPRAR LAS IMITACIONES.

ES LO QUE PENSABA 
AL PRINCIPIO...

EN LA IMITACIÓN, LO ÚNICO 
BUENO ES LA APARIENCIA.

¡POR DENTRO 
SON UNA 

PORQUERÍA!
¿SERVICIO DE

 RECLAMACIONES?

ME SIENTO ESTAFADO.

EL NÚMERO QUE 
HA MARCADO 
ÉSTA FUERA 
DE SERVICIO.

¡QUÉ BARATO!

¡EXPLOSIÓN!

¡GRRRRRR!
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EN CAMBIO, 
EL PRODUCTO 
AUTÉNTICO…

NO SÓLO 
TIENE BUEN 
ASPECTO, 
SINO QUE 
ADEMÁS 

FUNCIONA 
BIEN.

Y EL SERVICIO 
POST-VENTA ES 

EXCELENTE.

LLÁMENOS CUANDO 
QUIERA, ESTAMOS 
A SU DISPOSICIÓN.

HASTA AHORA NO HABÍA CAÍDO EN 
LA CUENTA DE QUE LO AUTÉNTICO 

REALMENTE SE HA FABRICADO 
PENSANDO EN EL USUARIO.

¡FABULOSO!

HMMM…PARECE MENTIRA,
PERO DE REPENTE ME 

SIENTO COMO UN AUTÉNTICO 
INSPECTOR DE CALIDAD.
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MMM...

¡ES UNA 
DE LAS MUCHACHAS 

QUE HACEN PUBLICIDAD 
PARA DUNS MART! 

¡Y TIENE MOTO! 

¿QUÉ HA 
COMPRADO 
ESA CHICA? 

¡HOLA!

PORTAzO
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¡HAS VUELTO! LO ESTABA 
ESPERANDO, JOVEN.

¿BUSCAS UN FRENO DE 
LA MARCA REVOLKADE ?

 ESOS FRENOS SE VENDEN 
COMO PAN CALIENTE.

PRECISAMENTE, UNA 
CHICA PRECIOSA ACABA 

DE LLEVARSE UNO.

¿EN SERIO?

¡EL ÚLTIMO QUE QUEDABA!
 ¡QUÉ RABIA!

AMIGO MÍO, TIENES MUCHA, 
MUCHA SUERTE.  

TE HARÉ UNA OFERTA QUE 
NO PODRÁS RECHAZAR.

¿CÓMO 
DICE? 

¿TODAVÍA LE 
QUEDAN?

JE, JE, JE



EL OTRO DÍA 
ME DIJO ESO…

...QUE QUEDABA 
SOLAMENTE UNO. 

NO ME FÍO…

¿Y?

POR CASUALIDAD 
ENCONTRÉ OTRO 

MEDIO ESCONDIDO EN 
LA TRASTIENDA.

COMO TE DECÍA, 
TIENES MUCHA 

SUERTE.

 ¿Y ES UN FRENO 
REVOLKADE GENUINO?

ESTO 
HUELE MAL…

GENUINO Y AUTÉNTICO, 
¡CON SU CAJA Y SU GARANTÍA!

PERO, ¡SI EL NÚMERO DE 
MODELO EN LA GARANTÍA Y EN 

EL FRENO NO COINCIDEN!

¡AQUÍ HAY  GATO 
ENCERRADO!

ESO... ESO SE DEBE A QUE...

DEBE SER LA GARANTÍA DE OTRO PRODUCTO. 
NO SÉ LO QUE PASÓ. PERO, ESCUCHA, TE 

OFREZCO UN DESCUENTO DE 500 DÓLARES.
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NO. ESTE FRENO 
TIENE QUE SER...

UNA IMITACIÓN. 

PERO SEGUIMOS SIENDO AMIGOS 
¿NO? VUELVE CUANDO QUIERAS.

NUNCA MÁS.

ÚLTIMO DÍA DE 
FORMACIÓN DE 

DON PEDRO. ¿HAS TERMINADO?

¡GRRRR!
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¿HAS PODIDO 
COMPARADO TODOS 
LOS PRODUCTOS DE 
AMBAS TIENDAS?

ENTONCES…

¿ERES CAPAZ DE DETECTAR 
SI EN ESTE MONTÓN 

HAY ALGÚN PRODUCTO 
AUTÉNTICO?

¡ES IMPOSIBLE! 

 A MÍ ME PARECE 
QUE NO.

¡OLE!

ASINTIENDO

¡QUÉ 
BARBARIDAD!

¡HAY TANTOS!

REVOLVIENDO
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ÉSTE ES EL ÚNICO 
AUTÉNTICO.

SIN DUDARLO.

YO…

NO ERA ESTO LO QUE 
QUERÍA APRENDER…

YO QUERÍA QUE ME 
ENSEÑASE COSAS 
MÁS IMPORTANTES, 

PRÁCTICAS Y ÚTILES…

CON LO QUE 
HAS APRENDIDO, 

YA NO ME 
NECESITAS.

ADIÓS.

…

¡QUÉ fACILIDAD!

¡GUAU!

PORTAzO
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EDICIÓN ESPECIAL. ENTREVISTA A 
EXITOSO EMPRESARIO Y SU IMPORTANTE 

MENSAJE A LOS JÓVENES.

MUCHA GENTE COMPRA IMITACIONES 
PORQUE SON MÁS BARATAS. 

SIN EMBARGO…

TODO LO FALSIFICADO PUEDE SER MUY 
DAÑIÑO, MÁS DE LO QUE UNO PIENSA, TANTO 

PARA EL COMPRADOR COMO PARA LOS 
FABRICANTES DE PRODUCTOS ORIGINALES.



POR SUPUESTO, SE VENDEN 
SIN GARANTÍA.

ES PELIGROSO COMPRAR 
IMITACIONES BARATAS 

Y DE BAJA CALIDAD.

A LOS fABRICANTES DE IMITACIONES SOLO 
LES INTERESA GANAR DINERO. NO TIENEN 

NINGÚN RESPETO POR LOS DERECHOS 
DE LAS EMPRESAS HONESTAS.

QUIENES COMPRAN PRODUCTOS 
FALSIFICADOS CORREN EL RIESGO 

DE SUFRIR ACCIDENTES Y DE 
TENER PROBLEMAS DE SALUD. 

EDICIÓN ESPECIAL. ENTREVISTA A 
EXITOSO EMPRESARIO Y SU IMPORTANTE 

MENSAJE A LOS JÓVENES.



EL ÚNICO OBJETIVO DE LOS 
FABRICANTES DE IMITACIONES  

ES GANAR DINERO A COSTA DE LOS 
CONSUMIDORES, MEDIANTE EL ENGAÑO.



SEPAN QUE LA UTILIZACIÓN DE PRODUCTOS 
FALSIFICADOS PUEDE PONER EN PELIGRO 

SUS VIDAS Y LAS DE LAS PERSONAS  
QUE SON IMPORTANTES PARA USTEDES.



¡QUÉ TAL!

¡BUENOS 
DÍAS!

¿PERO...?

¡ALGUIEN HA 
REAPROVISIONADO 

TODAS LAS 
ESTANTERÍAS!

ESTAS TAMBIÉN.

 ¡Y ALGUIEN LO HA 
LIMPIADO TODO!

¿QUIÉN 
PUEDE SER?PUES, 

NO SÉ…

Y YO QUE 
PENSABA 
QUE HOY 

FUIMOS LOS 
PRIMEROS 
EN LLEGAR.

CUCHICHEO

CUCHICHEO
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FÍJATE…

¡EL VIEJO CASCARRABIAS, 
OTRA VEZ POR AQUÍ!

HAYATO SEGURO QUE 
ENCUENTRA EXCUSA 

PARA ESCAPARSE 
OTRA VEZ.
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 ¡ES HORA 
DE COMER!

ME MUERO 
DE HAMBRE.

¿LO SABEN 
USTEDES?

¿SABEN POR QUÉ EL 
JEFE ESTÁ DE TAN 

BUEN HUMOR?

NO SÉ.  
¿POR QUÉ?

PUES PARECE SER QUE EL 
VIEJO CASCARRABIAS SE 

HA CONVERTIDO EN UNO DE 
LOS MEJORES CLIENTES.

Y QUE SE ESTÁ HACIENDO 
REPETIDOS PEDIDOS DE 
BOMBAS DE OXÍGENO.

 ¡HAYATO !

 VEN, SIÉNTATE 
CON NOSOTROS.

 SÍ, CON 
GUSTO.

 Y ASÍ…
 NO ME 
DIGAS…

CUCHICHEO

CUCHICHEO

¿DE VERAS?

JA, JA, JA, JA



¿QUÉ TE 
PASÓ?

¿HAS VISTO CÓMO 
TIENES LA CARA?

 ¡ESTÁ ROJA COMO 
UN TOMATE!

ES QUE HACE POCO COMPRÉ 
EN DUNS MART UN JABÓN 

PARA LA CARA QUE RESULTÓ 
SER DE IMITACIÓN.

ME QUEJÉ, PERO NI 
ME LO CAMBIAN POR 

UNO AUTÉNTICO NI ME 
DEVUELVEN EL DINERO.

TENGO LA CARA LLENA 
DE GRANOS Y ME 
PICA MUCHÍSIMO.

POR ESO AHORA TENGO QUE 
IR A VER UN DERMATÓLOGO. 
NO PUEDO SENTIRME PEOR.

¡ES UNA 
VERDADERA 
PESADILLA!

¡QUÉ PÉRDIDA DE 
TIEMPO Y DINERO!

PERO SÉ LO 
QUE TENGO 
QUE HACER.

VOY A APRENDER 
A DEFENDERME DE 

LAS ESTAFAS.

MUY BUENA IDEA.

NO TIENE POR QUÉ SER UNA 
TÉCNICA COMPLICADA, SOLO 
ENSÉÑAME ALGO FÁCIL QUE 

AYUDE A DEFENDERME.

POR FAVOR… 

¿ALGO FÁCIL?

¿POR QUÉ 
NO?

BANG

BANG
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CUCHICHEO

LO QUE HAY 
QUE HACER ES 

COMPRAR 
PRODUCTOS 
GENUINOS 

Y EN TIENDAS 
DE CONFIANZA.

AH, 
BUENO…

¡A MÍ ESO 
NO ME VA!

¿Y ESO?¿POR QUÉ, SI 
PUEDE SABERSE?

¡OLE!

OHHHHH.
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¡LOS PRODUCTOS 
GENUINOS NO 

ESTÁN A MI 
ALCANCE!

¿Y QUÉ SENTIDO TIENE HABERTE 
GASTADO EL DINERO ASÍ PARA ACABAR 

CON LA PIEL DESTROZADA?

AL COMPRAR UN PRODUCTO 
GENUINO, EVITAS 
DAÑARTE LA PIEL.HAYATO SABE MUCHO 

PORQUE SE PASA TODO 
EL DIA EXAMINADO 

PRODUCTOS.

YA ME GUSTARÍA A MÍ  SABER 
DISTINGUIRLOS COMO TÚ, HAYATO.

LOS DÍAS PASADOS 
EN EL ALMACÉN Y 
LA TRASTIENDA…

NO FUERON EN VANO.

¡VENGA YA!

CUCHICHEO

CUCHICHEO

CUCHICHEO

¡Eureka!
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ES MUY RARO…

ES RARO QUE NO HAYA LLAMADO, 
O PASADO POR LA TIENDA.

¿EL VIEJO 
CASCARRABIAS?

 SÍ.

SEGÚN SUS INSTRUCCIONES, 
CADA PRIMERO DE MES HAY 

QUE ENTREGARLE EL PEDIDO…

TÚ YA LO CONOCES. SE 
DEBE HABER OLVIDADO 

O EQUIVOCADO.

PREOCUPACIÓNPREOCUPACIÓN



SÍ, ESO TAMBIÉN 
PODRÍA SER.

O SE HA HECHO UN LÍO 
CON EL CALENDARIO.

ESE SE HA  CONFUNDIDO
ENTRE DONS Y DUNS POR 
LO MENOS TRES VECES.

A LO MEJOR SE HA 
EQUIVOCADO DE  CAMINO 

Y ANDA PERDIDO.

TODO ES 
POSIBLE.

O HA CONFUNDIDO 
EL OXÍGENO CON EL 

DIÓXIDO DE CARBONO.

ESO NO TIENE 
GRACIA.

AL POBRE VIEJITO LE 
VA A COSTAR CARA 
LA EQUIVOCACIÓN.

ESTÁ ENFERMO, Y SU VIDA 
DEPENDE DEL OXÍGENO.

JAJAJAJA 



BURÚM

DUNS MART. 
¿EN QUÉ PUEDO 

SERVIRLE?
¡ALÓ! ¿HABLO CON 

DONS MART?

¿DONS? NOSOTROS 
SOMOS DUNS.

¿QUÉ DIJO?

¿DONS? ¿DUNS? A VER, 
¿ES LA TIENDA SOBRE 

LA CALLE CENTRAL?
SÍ, SEÑOR.

¿DICE USTED OXÍGENO? 
SÍ, TENEMOS Y REPARTIMOS 

A DOMICILIO.

HAYATO, 
¡MIRA!
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¿UN TANQUE 
DE OXÍGENO? 

QUE YO SEPA, NUESTRO VIEJO 
CLIENTE ES EL ÚNICO QUE 

USA ESE TIPO DE TANQUES.

¡ESA MARCA 
ES RARÍSIMA! 

¡NO PUEDE 
SER!

JEFE, DISCULPE, 
¡ME LLEVO LA MOTO!

¡zUMBANDOOOO!

BURÚM



¡ESPERA!

ESO QUE LLEVAS 
AHÍ, SEGURO QUE 

EN ESE PEDIDO 
HAY UN ERROR.

¡¿QUÉ?!

PERO, ¿QUÉ DICES? 
NO SÉ DE QUÉ ME 
ESTÁS HABLANDO.

PÁRATE UN MOMENTO, 
Y LO COMPROBAMOS.

………

¡BRRRRMMM!

¡BRRRRMMM!

BRRRRRMMMM…
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A VER SI CON ESE 
CACHARRO DE MOTO 

ME ALCANZAS.

¡MALDITA 
SEA!

AQUÍ HAY 
UN ATAJO.

¡zUMBANDOOOO!

BRRRMMM!
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DEBE DE ANDAR 
POR AHÍ DETRÁS, 

SUPONGO.

¡BRAVO, POR 
AHÍ VIENE!

BURÚM...

fRENANDO

¡BURÚM!

¡



¡AHÍ ESTÁ!
¿Y ESO? 

ALGO NO 
ANDA BIEN…

 ¿O ES MI 
IMAGINACIÓN?

¡zUUUUM!

¡¡ACELERÓN!!

¡¡fIÚM!!



¡TE ALCANCÉ, 
MUCHACHITA!

EL FRENO, 
EL FRENO… 

 ¡¡QUE NO ME 
FUNCIONA 
EL FRENO!!

BAM

CLANC

CLANC

CLANC

CLANC 54



¡CALLEJÓN 
SIN SALIDA!

¡¡PELIGROOOO!!

¡NOOOO!¡¡CLINC!!  ¡¡¡CHIRRIDO!!!



 ¡CHOQUE!



¡ESTABA 
SEGURO!

TOINC

¡DESTROzADO!



NO DEBÍ TOMAR EL 
PEDIDO DEL VIEJITO.

BUENO, PERDONA, 
Y GRACIAS 
POR TODO.

NO TE 
PREOCUPES. LO 
IMPORTANTE ES 

QUE NO TE HAYAS 
HECHO DAÑO.

AHORA TENGO 
QUE ENTREGAR UN 

TANQUE DE OXÍGENO 
DEL BUENO.

NO LO PUEDO CREER.

¡CASI ME MATO 
POR CULPA DE UN 

FRENO FALSIFICADO!

BRRRMMM



EN ESTA CIUDAD SE 
ENCUENTRA DE TODO:  

DESDE BUENOS PRODUCTOS 
DE MARCA HASTA 

BARATIJAS DE IMITACIÓN.

¡HAYATO !

¡UN 
MOMENTO!

ANTES DEL REPARTO, 
VE Y LLEVA ESTO A LOS 

DE LA CAMPAÑA DE 
PROMOCIÓN QUE ESTÁN 
FRENTE A LA ESTACIÓN.

MUY  
BIEN.

UNA CIUDAD EN LA QUE 
ESTAFAR Y SER ESTAFADO 
SON COSAS QUE OCURREN 

TODOS LOS DÍAS.

CUCHICHEO

BARULLO  

BULLICIO 

CUCHICHEO

¡ANDANDO!
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¡VAYA!
DESDE HOY, FORMO PARTE 
DEL EQUIPO DE CAMPAÑA 

DE DONS MART.

} ¿ME LLEVAS HASTA 
LA ESTACIÓN? }

LA CIUDAD ESTÁ 
CAMBIANDO 

POCO A POCO.

SON LOS JÓVENES 
LOS QUE ESTÁN 

IMPULSANDO 
EL CAMBIO.

TODAS LAS CHICAS DE 
DUNS HAN RENUNCIADO.

¿DE VERAS?

SÍ, QUIEREN 
TRABAJAR 

EN UNA CASA 
SERIA DE LA QUE 

PUEDAN SENTIRSE 
ORGULLOSAS.

TA RÁ

!BURÚM!
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FIN



Concurso de Manga HONMONO (contra imitaciones) 2010

Este manga  compitió  en el Concurso de Manga HONMONO (contra 
imitaciones) 2010, abierto en el Japón desde el 3 de agosto al 15 de 
octubre de 2010. El objetivo de dicho concurso era descubrir talento 
artístico y creativo en el país que sea capaz de concienciar al público 
acerca del peligro que los productos falsificados entrañan para la 
salud e integridad de las personas, y se desarrolló como actividad 
de la oficina japonesa de la Organización Mundial de la Propiedad 
Intelectual (OMPI), contando con el auspicio del Ministerio de Relaciones 
Exteriores y la Oficina de Patentes de Japón y con la colaboración 
del grupo Kadokawa Publishing. Las obras presentadas a concurso 
desde todo el Japón fueron evaluadas por un jurado compuesto por 
especialistas en sectores de manga, editorial, diseño y derecho de la 
propiedad intelectual, y tras seleccionar a 3 obras finalistas, se adjudicó 
el primer premio al proyecto de Emiko Iwasaki, firmándose con la OMPI 
el contrato para la publicación. Esta historieta “HONMONO” se ha 
confeccionado siguiendo el guión y diseño presentados a concurso 
por Emiko Iwasaki.

Plancha del original presentado a 
concurso por la Srta. Iwasaki.



Epílogo

Es la primera vez que cuento una historia enteramente en manga y 
me ha sorprendido lo complicado que puede ser, al menos en mi 
caso, trabajando sola. Por otra parte, la experiencia de colaborar en 
un proyecto más amplio junto a profesionales de diversos géneros 
de expresión me ha motivado y me ha enseñado cosas importantes.
Ante todo, he apreciado mucho la forma en que el personal de la OMPI, 
y el de publicaciones, ha encarado mi obra.  Al respetar la originalidad 
de esta obra, así como mi propio proceso creador, me permitieron 
trabajar en el texto a mi buen entender.  Agradezco mucho a todas 
las personas interesadas la fantástica oportunidad y acogida que 
me han brindado, lo cual me me dio fuerzas para producir mi primer 
historieta manga.

Espero que esta experiencia me sirva para nuevas creaciones, y 
espero que mis próximos manga tengan éxito entre los lectores. 
¡Gracias a todos! 

Emiko Iwasaki

Emiko Iwasaki 
Desde 1999 trabaja en Ark System Works, Co., Ltd. como diseñadora 
de juegos. Entre otras cosas, ilustra “Guilty Gear”, crea pin-ups para 
“X-MEN”, diseña juguetes. Una obra representativa suya es el juego 
“Battle Fantasia”.
Participó en el concurso de manga HONMONO 2010, obteniendo el 
primer premio con esta obra.



Problemática de las marca y las imitaciones

Por “marca” se entiende un signo distintivo que una empresa utiliza en 
sus productos para que los consumidores los identifiquen como distintos 
de los de su competencia. Puede estar compuesta por caracteres, 
palabras, cifras, gráficos, o cualquier combinación de dichos elementos. 
Para evitar que otras empresas utilicen esa marca, cualquier empresa 
puede registrarla como propia en el organismo correspondiente de la 
administración central.

El uso de la marca ayuda a la empresa a proteger su imagen y su prestigio. 
Al transmitir al consumidor la procedencia y calidad del producto, disminuye 
la ambigüedad y la confusión, y se asegura el orden en el mercado.

La imitación y la falsificación se producen cuando, a sabiendas y con 
dolo, una empresa intenta aprovecharse del prestigio de una marca ya 
conocida en el mercado, utilizando para sus productos una representación 
de marca fácil de confundir con la original así es como fabricantes y 
comerciantes de imitaciones se apropian del prestigio e imagen de marca 
del producto original, fabrican y venden productos de calidad deficiente, 
y en muchos casos incluso peligrosos o nocivos para el consumidor. Las 
imitaciones infringen  claramente los derechos de propiedad intelectual 
de  creadores e innovadores.

Se encuentran falsificaciones en toda clase de productos, como medicinas, 
alimentos, bebidas, prendas de vestir, accesorios, juguetes, calzado, gafas 
de sol, teléfonos móviles, reproductores MP3, cosméticos, perfumes, 
aparatos domésticos, y hasta piezas de  automóvil. Se comercializan en 
quioscos o puestos de venta, por internet, e incluso a veces en tiendas 
totalmente normales.

Las imitaciones producen malentendidos y confusión en el consumidor 
sobre la procedencia de fábrica del producto. Además, carecen de garantía 
de calidad y servicio post-venta. En el peor de los casos constituyen un 
serio peligro para la salud e integridad de las personas. El comercio de 
imitaciones, al infringir los derechos de los fabricantes serios, puede 
ocasionar un grave daño a la economía y desarrollo social del país. 

Para más información sobre las marcas y otros derechos de propiedad 
intelectual, véase la página web de la OMPI: www.wipo.int
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